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二、内容简介
　　运动裙作为女性运动员的服装选择，兼顾了时尚、舒适和功能性。现代运动裙采用了透气快干的面料，配备有内置短裤和压缩技术，以提供运动时的支撑和减少摩擦。同时，运动裙的设计融入了色彩搭配和图案元素，满足了运动员的个性化需求。随着女性参与体育运动的比例增加，运动裙的市场需求持续增长。
　　未来，运动裙将更加注重科技面料和可持续性。智能纺织品的应用，如温度调节和湿度管理技术，将提升运动裙的穿着体验。同时，环保材料的使用，如再生聚酯和天然纤维，将减少服装对环境的影响。此外，定制化服务和数字试衣技术将改变购买体验，让消费者能够在线上轻松找到最适合自己的款式和尺码，促进运动裙市场的多元化发展。

第一章 2012年中国运动裙产品品牌市场实地调查研究
　　第一节 2012年中国运动裙产品品牌市场价格走势
　　　　一、价格形成机制分析
　　　　二、运动裙产品品牌平均价格趋势分析
　　　　三、2010年中国运动裙产品品牌价格走势预测
　　第二节 影响中国运动裙产品品牌价格因素分析
　　　　一、消费税调整对运动裙产品品牌价格的影响
　　　　二、零售环境的变化对运动裙产品品牌价格的影响
　　第三节 2012年中国运动裙产品品牌市场消费状况分析
　　　　一、2012年中国运动裙产品品牌市场消费结构
　　　　二、2012年中国运动裙产品品牌市场消费特点
　　　　三、2012年影响中国运动裙产品品牌市场消费因素

第二章 2012年中国运动裙产品品牌市场份额调研结果
　　第一节 2012年中国运动裙市场主要品牌发展分析
　　　　一、2012年中国运动裙市场主要品牌所占市场份额
　　　　二、2012年中国运动裙市场各品牌新动向监测
　　第二节 2012年中国运动裙市场品牌排名调查
　　　　一、按照销售额排名
　　　　二、按市场份额排名
　　　　三、按品牌知名度排名
　　　　四、按消费者认可度排名
　　第三节 2012年中国运动裙市场品牌发展新特色分析

第三章 2012-2016年中国运动裙品牌市场产销数据跟踪监测
　　第一节 2012-2016年运动裙产品品牌产销状况监测
　　　　一、2012-2016年中国运动裙产品品牌产量分析
　　　　二、2012-2016年中国运动裙产品品牌产能分析
　　　　三、2012-2016年中国运动裙产品品牌市场需求状况
　　第二节 2012-2016年中国运动裙产品品牌历年消费量数据分析
　　第三节 2012年中国运动裙产品品牌市场主要供给数据统计
　　第四节 2010-2013年中国运动裙产品品牌市场需求预测

第四章 2012年中国运动裙产品品牌消费者偏好深度调查（问卷28671份）
　　第一节 中国运动裙产品目标客户群体深度调查
　　　　一、不同收入水平消费者偏好调查
　　　　二、不同年龄的消费者偏好调查
　　　　三、不同地区的消费者偏好调查
　　第二节 中国运动裙产品品牌市场调查统计
　　　　一、消费者对运动裙品牌认知度宏观调查
　　　　二、消费者对运动裙产品的品牌偏好调查
　　　　三、消费者对运动裙品牌的首要认知渠道
　　　　四、消费者经常喜好购买的品牌调查
　　　　五、消费者对运动裙品牌忠诚度调查
　　　　六、运动裙各大品牌市场占有率调查
　　　　七、消费者的消费理念深度调研
　　第三节 不同客户购买运动裙产品行为调查及影响因素
　　　　一、价格敏感程度调查
　　　　二、品牌的影响力调查
　　　　三、购买渠道影响因素
　　　　四、广告的影响程度
　　　　五、包装的影响程度
　　　　六、购买产品售后服务因素
　　　　七、促销手段影响因素

第五章 2012年中国运动裙产品品牌消费者区域市场调研统计
　　第一节 中国消费市场整体现状
　　　　一、消费者认知调查
　　　　二、消费者购买运动裙的场所调查
　　　　三、消费者选择运动裙的影响因素探析
　　第二节 广州市场消费行为调研研究
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌排名
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第三节 上海市场消费行为调研分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第四节 北京市场消费行为调研分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第五节 重庆市场消费行为调研分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第六节 成都市场消费行为调研分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第七节 武汉市场消费行为调研分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第八节 深圳市场消费行为调研分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择
　　第九节 西安市场消费行为调研分析
　　　　一、不同性别、年龄、收入消费者的使用频率
　　　　二、使用频率较高的消费者的年龄、收入分布情况
　　　　三、不同性别、年龄、收入消费者的使用方式
　　　　四、消费者最常用的品牌
　　　　五、不同性别、年龄、收入消费者的品牌习惯
　　　　六、消费者选择运动裙的考虑因素
　　　　七、消费者对产品功能的选择

第六章 2012-2016年中国运动裙产品品牌上游市场调查情况
　　第一节 2012-2016年中国运动裙产品原材料生产情况调查
　　　　一、2012-2016年中国运动裙产品原材料产量调查分析
　　　　二、2012-2016年中国运动裙产品原材料生产区域结构调查
　　　　三、2012-2016年中国运动裙产品原材料生产规模预测
　　第二节 2012-2016年中国运动裙产品原材料价格走势调查
　　　　一、2012-2016年中国运动裙产品原材料历年价格趋势调查
　　　　二、运动裙产品原材料未来走势预测
　　　　三、运动裙产品原材料价格走势对企业影响
　　　　　　（一）短期影响分析研究
　　　　　　（二）长期影响分析研究
　　　　　　（三）产品原材料成本敏感度
　　第三节 2012-2016年中国运动裙产品生产现状概况
　　　　一、2012-2016年中国运动裙产品生产规模调查
　　　　　　1、品牌A
　　　　　　2、品牌B
　　　　　　3、品牌C
　　　　　　4、品牌D
　　　　　　5、品牌E
　　　　　　6、品牌F
　　　　　　7、品牌G
　　　　　　8、..
　　　　二、2012-2016年中国运动裙产品生产区域结构调查
　　　　　　1、东北地区
　　　　　　2、华北地区
　　　　　　3、华东地区
　　　　　　4、华南地区
　　　　　　5、华中地区
　　　　　　6、西北地区
　　　　　　7、西南地区
　　　　三、2012-2016年中国运动裙产品产量预测
　　　　　　1、品牌A
　　　　　　2、品牌B
　　　　　　3、品牌C
　　　　　　4、品牌D
　　　　　　5、品牌E
　　　　　　6、品牌F
　　　　　　7、品牌G
　　　　　　8、..

第七章 2012年中国运动裙产品品牌下游经销商入户调查
　　第一节 代理商
　　　　一、畅销产品品牌调查分析
　　　　二、不同品牌产品市场占有率分析
　　　　三、营销渠道分析研究
　　　　四、营销策略探讨
　　第二节 加盟店
　　　　一、畅销产品品牌调查分析
　　　　二、不同品牌产品市场占有率分析
　　　　三、营销渠道分析研究
　　　　四、营销策略探讨
　　第三节 连锁店
　　　　一、畅销产品品牌调查分析
　　　　二、不同品牌产品市场占有率分析
　　　　三、营销渠道分析研究
　　　　四、营销策略探讨
　　第四节 经销商

第八章 2012年中国运动裙产品品牌销售渠道与营销策略解析
　　第一节 2012年中国运动裙产品品牌销售渠道模式研究
　　　　一、2012年中国运动裙产品品牌渠道销售现状调查
　　　　二、2012年中国运动裙产品品牌营销渠道调研
　　　　三、2012年中国运动裙产品品牌渠道发展机遇
　　　　四、2012年中国运动裙产品品牌发展策略
　　　　五、渠道策略及营销策略运作案例讲解
　　　　六、2011年品牌新品研发多元化趋势探析
　　第二节 2012年中国运动裙产品品牌市场策略点评
　　　　一、价格策略专家点评
　　　　二、渠道策略专家点评
　　第三节 2012年中国运动裙产品品牌销售策略研究
　　　　一、媒介选择策略
　　　　二、产品定位策略
　　　　三、企业宣传策略
　　第四节 2012年中国运动裙产品品牌营销渠道探讨
　　　　一、市场营销战术及管理
　　　　二、运动裙产品品牌营销的发展之道
　　　　三、中国运动裙品牌市场营销渠道探讨

第九章 2012年中国运动裙行业竞争力与发展态势研究
　　第一节 2012年中国运动裙行业集中度分析
　　　　一、企业数量及地区分布
　　　　二、行业集中度分析
　　　　三、地域分布情况
　　第二节 2012年中国运动裙企业竞争状况
　　　　一、领导企业的市场力量
　　　　二、品牌竞争格局分析
　　　　三、企业竞争组群分析
　　　　四、各竞争组群的SWOT分析
　　　　五、各竞争组群竞争成功的关键因素分析
　　第三节 2012年中国运动裙行业竞争力分析
　　　　一、2012年运动裙行业竞争分析
　　　　二、2012年中外运动裙产品竞争力比较分析
　　　　三、2012年中国运动裙市场竞争格局分析
　　　　四、2010-2013年国内主要运动裙企业动向研究
　　第三节 2010-2013 年中国运动裙行业竞争态势展望

第十章 2012年中国运动裙行业市场规模深度调查研究
　　第一节 2012年中国运动裙行业市场规模研究
　　第二节 2012年中国运动裙行业区域结构分析
　　第三节 2012年中国运动裙行业区域市场规模调查
　　　　一、东北地区市场规模分析
　　　　二、华北地区市场规模分析
　　　　三、华东地区市场规模分析
　　　　四、华中地区市场规模分析
　　　　五、华南地区市场规模分析
　　　　六、西部地区市场规模分析
　　第四节 2010-2013年中国运动裙行业市场规模预测

第十一章 中国运动裙行业优势品牌重点企业实地考察
　　第一节 重点企业A
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、企业营销策略
　　　　四、品牌市场份额
　　　　五、企业发展规划
　　第二节 重点企业B
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、企业营销策略
　　　　四、品牌市场份额
　　　　五、企业发展规划
　　第三节 重点企业C
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、企业营销策略
　　　　四、品牌市场份额
　　　　五、企业发展规划
　　第四节 重点企业D
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、企业营销策略
　　　　四、品牌市场份额
　　　　五、企业发展规划
　　第五节 重点企业E
　　　　一、企业基本概况
　　　　二、企业经营状况
　　　　三、企业营销策略
　　　　四、品牌市场份额
　　　　五、企业发展规划
　　第六节 ..

第十二章 2010-2013年中国运动裙行业供需预测与发展趋势
　　第二节 2010-2013年中国运动裙行业未来发展趋势研究
　　　　一、未来行业发展环境
　　　　二、未来行业发展方向
　　　　三、未来行业发展预测
　　第二节 2009-2013年运动裙行业市场供需状况预测
　　　　一、供给能力预测
　　　　二、市场需求预测
　　　　三、进出口形势预测
　　第三节 2010-2013年运动裙行业总资产预测
　　第四节 2010-2013年运动裙行业工业总产值预测
　　第五节 2010-2013年运动裙行业销售收入预测
　　第六节 2010-2013年中国运动裙行业盈利能力预测

第十三章 2010-2013年中国运动裙行业投资价值与投资策略研究
　　第一节 中国运动裙行业SWOT模型分析
　　　　一、优势分析
　　　　二、劣势分析
　　　　三、机会分析
　　　　四、风险分析
　　第二节 中国运动裙行业投资价值分析
　　　　一、行业盈利能力
　　　　二、行业偿债能力
　　　　三、行业发展能力
　　第三节 2010-2013年中国运动裙行业投资风险预警
　　　　一、金融危机风险预警
　　　　二、行业竞争风险预警
　　　　三、技术风险预警
　　　　四、经营管理风险预警
　　第四节 中国运动裙行业投资策略研究
　　　　一、重点投资品牌研究
　　　　二、重点投资地区分析
　　第五节 [-中-智林-]中国运动裙项目行业可行性分析研究
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