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二、内容简介
　　电热水壶是一种快速、便捷的家用电器，用于加热饮用水。现代电热水壶通常具有快速加热、自动断电和保温功能，设计上也更加注重安全性和用户体验。随着消费者对生活品质的提升，市场上的电热水壶不仅注重功能性，还强调设计感和材质选择。
　　电热水壶的未来发展将侧重于智能化和安全性。市场调研网指出，智能电热水壶将集成更多功能，如通过手机应用控制水温、预设加热时间等，以满足不同饮品的最佳冲泡温度需求。同时，材料科学的进步将引入更安全、更耐用的材质，减少塑料使用，提高产品环保性。设计上，简约美学和人体工程学将结合，提升用户的使用体验。

第一章 2012年世界电热水壶行业整体运营状况分析
　　第一节 2012年世界电热水壶行业市场运行格局
　　　　一、世界电热水壶市场特征分析
　　　　二、世界主要电热水壶品牌综述
　　　　三、世界电热水壶应用率
　　　　四、不锈钢电热水壶在欧美市场成主流
　　　　五、世界电热水壶市场动态分析
　　第二节 2012年世界主要国家电热水壶运行分析
　　　　一、美国
　　　　二、日本
　　　　三、德国
　　第三节 2012-2016年世界电热水壶行业发展趋势分析

第二章 2012年中国电热水壶行业市场发展环境解析
　　第一节 2012年中国宏观经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况GDP（季度更新）
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI（按月度更新）
　　　　三、全国居民收入情况（季度更新）
　　　　四、恩格尔系数（年度更新）
　　　　五、工业发展形势（季度更新）
　　　　六、固定资产投资情况（季度更新）
　　　　七、社会消费品零售总额
　　　　八、对外贸易进出口
　　第二节 2012年中国电热水壶市场政策环境分析
　　　　一、七大措施搞活流通扩大消费政策要点解析
　　　　二、家电出口退税政策全线调整
　　　　三、菱凯琴呼吁应提高电热水壶行业进入门槛
　　　　四、电热水壶性准能标年底出台寿命分等级
　　　　五、《生活饮用水卫生标准》
　　　　六、家电下乡政策
　　　　七、《电水壶性能要求及试验方法》
　　第三节 2012年中国电热水壶市场社会环境分析
　　　　一、居民消费观念
　　　　二、人们节能、环境意识提高
　　　　三、城乡居民饮用水用质情况
　　　　四、人口环境分析
　　　　五、文化环境分析
　　　　六、居民的各种消费观念和习惯

第三章 2012年中国电热水壶行业市场运行态势剖析
　　第一节 2012年中国小家电产业运行总况
　　　　一、小家电行业进入制定标准时期
　　　　二、中国小家电行业运作模式分析
　　　　三、小家电市场销售一片火爆
　　第二节 2012年中国电热水壶市场发展现状分析
　　　　一、电热水壶行业洗牌加速
　　　　二、国内企业市场开拓力度的提高
　　　　三、电热水壶推动“2.5次健康饮水革命”
　　第三节 2012年中国电热水壶市场存在的问题

第四章 2007-2012年中国电热水壶制造行业数据监测分析（3594）
　　第一节 2007-2012年中国电热水壶制造行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2012年中国电热水壶制造行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2007-2012年中国电热水壶制造行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2007-2012年中国电热水壶制造行业成本费用分析
　　　　一、销售成本统计
　　　　二、费用统计
　　第五节 2007-2012年中国电热水壶制造行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第五章 2012年中国电热水壶市场运行态势分析
　　第一节 2012年中国电热水壶市场现状综述
　　　　一、中国已成为世界最大电热水壶市场
　　　　二、电热水壶市场质量抽检情况及影响因素
　　　　三、不绣钢与透明塑料两大系列将成为电热水壶市场的两大主流
　　　　四、节能与外观将在电热壶的市场推广中起决定作用
　　　　五、饭店客房成国内电热水壶巨大市场
　　第二节 2012年中国电热水壶市场动态分析
　　　　一、余姚"平安"公司让电热水壶步入奥运贵宾房
　　　　二、13种电热水壶存安全隐患
　　　　三、全国电热水壶普及应用及市场拥用量分析
　　第三节 2012年中国电热水壶品牌市场销售份额
　　　　一、国内电热水壶拥有量
　　　　二、美的
　　　　三、“飞利浦”
　　　　四、“美菱”、
　　第四节 2012年中国电热水壶市场运行状况
　　　　一、中国电热水壶市场供给情况分析
　　　　二、中国电热水壶市场普及情况
　　　　三、电热水壶在国内的市场容量将会有大幅提升
　　第五节 2012年中国电热水壶市场价格分析
　　　　一、电热水壶市场市场价格走势
　　　　二、不绣钢电热水壶市场价格分析
　　　　三、透明塑料电热水壶市场价格分析
　　第一节 2006-2011年中国电热水壶进口数据分析
　　　　一、进口数量分析
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2006-2011年中国电热水壶出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2006-2011年中国电热水壶进出口平均单价分析
　　第四节 2006-2011年中国电热水壶进出口国家及地区分析
　　　　一、进口国家及地区分析
　　　　二、出口国家及地区分析

第七章 2012年中国电热水壶行业市场销售渠道运行态势分析
　　第一节 2012年中国电热水壶品牌营销现状
　　　　一、东菱“三力营销”成就电热水壶全球第一品牌
　　　　二、亿龙电热水壶一举问鼎中国名牌产品
　　第二节 2012年中国电热水壶市场营销渠道
　　　　一、大型综合商场
　　　　二、家电专买
　　　　三、网购
　　第三节 电热水壶时尚营销剑走高端解析
　　第四节 2012年中国电热水壶市场营销策略
　　　　一、品牌定位准确
　　　　二、目标市场进行价格覆盖
　　　　三、市场传播渠道及方式
　　　　四、呈现清晰卖点

第八章 2012年中国电热水壶市场消费全面调研
　　第一节 消费者基本情况调查分析
　　　　一、性别
　　　　二、年龄
　　　　三、职业分布
　　第二节 2012年中国电热水壶消费行为调查分析
　　　　一、消费者对电热水壶材质的关注度
　　　　二、消费者购买电热水壶功率分析
　　　　三、消费者购买电热水壶容量调研
　　　　四、消费者购买电热水壶价格分析
　　　　五、消费者购买电热水壶渠道调查分析
　　　　六、电热水壶前五大品牌购成
　　　　七、消费者对已购买电热水壶满意度调查分析
　　第三节 影响消费者购买的因素调查分析

第九章 2012年中国电热水壶市场竞争格局透析
　　第一节 2012年中国电热水壶市场竞争动态
　　　　一、自力电热水壶抢占中国保温杯行业至高点
　　　　二、电热水壶：天气转热看“水家电”发威
　　　　三、日本山水进驻中国抢食电热水壶市场份额
　　第二节 2012年中国电热水壶行业竞争现状
　　　　一、五大品牌竞争力分析
　　　　二、自有品牌充当超市低价“新杀手”
　　　　三、东菱展开电热水壶“沸腾中国”促销活动
　　第三节 2012-2016年中国电热水壶行业竞争趋势分析

第十章 2012年世界品牌电热水壶企业营运状况浅析
　　第一节 飞利浦
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第二节 三洋
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第三节 ACA北美
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析
　　第四节 伊莱克斯
　　　　一、公司概况
　　　　二、在华市场投资运行情况
　　　　三、品牌竞争力分析
　　　　四、国际化发展战略分析

第十一章 2012年中国电热水壶优势企业竞争力及关键性数据分析
　　第一节 美的集团有限公司（美的）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第二节 山东九阳小家电有限公司（九阳）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第三节 苏泊尔集团有限公司（苏泊尔）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第四节 中山市龙的塑料电器制造有限公司（龙的）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第五节 漳州灿坤实业有限公司（灿坤）
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第六节 广东东菱凯琴集团有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第七节 广东亿龙电器制品有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第八节 东保利电业（深圳）有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第九节 宁波圣莱达电器有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析
　　第十节 汉威泰（广州）电器制造有限公司
　　　　一、企业概况
　　　　二、企业主要经济指标分析
　　　　三、企业盈利能力分析
　　　　四、企业偿债能力分析
　　　　五、企业运营能力分析
　　　　六、企业成长能力分析

第十二章 2012-2016年中国电热水壶行业发展趋势与前景展望
　　第一节 2012-2016年中国电热水壶行业发展前景分析
　　　　一、中国小家电产业前景展望
　　　　二、我国电热水壶市场发展潜力巨大
　　第二节 2012-2016年中国电热水壶行业发展趋势分析
　　　　一、小家电行业的发展趋势探析
　　　　二、小家电产品设计倾向艺术化
　　　　三、电水壶发展的三大趋势
　　第三节 2012-2016年中国电热水壶行业市场预测分析
　　　　一、电热水壶在国内的市场容量预测分析
　　　　二、电热水壶市场供需预测分析
　　　　三、电热水壶市场价格预测分析
　　　　四、电热水壶进出口贸易预测分析
　　第四节 2012-2016年中国电热水壶市场盈利预测分析

第十三章 2012-2016年中国电热水壶行业投资战略研究
　　第一节 中国电热水壶投资概况
　　　　一、电热水壶投资环境
　　　　二、电热水壶投资特性
　　第二节 2012-2016年中国电热水壶行业投资机会分析
　　　　一、电热水壶重点需求场所投资潜力分析
　　　　二、电热水壶投资效益及价值分析
　　　　三、与产业链相关的投资机会分析
　　第三节 (中智林)2012-2016年中国电热水壶行业投资风险预警
　　　　一、市场运营机制风险
　　　　二、市场竞争风险
　　　　三、进退入风险
　　　　四、其它风险
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