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二、内容简介
　　中国保健品行业兴起于20世纪80年代，发展至今，经历了几次大起大落。80年代末期到1995年初，是保健品行业的第一个高速发展时期。在这一阶段，由于保健品的高额利润和相对较低的政策壁垒和技术壁垒，涌现出了大大小小3000多家保健品生产企业。但仅仅建立在广告宣传和庞大的营销攻势基础上的保健品行业难以支持长久的发展，1995年到1998年保健品行业经历了一个低谷期，企业数量和销售额大面积萎缩。1996年以后国家相继出台了一系列有关保健品行业的制度规定。由于行业逐步规范和新一轮保健品消费热潮的兴起，1998年至今，保健品行业进入了一个前所未有的高速发展时期，无论企业数量还是年产值都达到了历史最高点，成为备受各界人士瞩目的热点行业。全球保健食品市场容量为2000亿美元，保健食品占整个食品销售的5％。目前美国有保健食品生产企业530家，每年共有1000多个品种投放市场，其销售额达750亿美元，占食品销售额的1/3。据位于美国圣地驱哥的NutritionalBusinessJournal（NBJ）研究结果表明，由膳食补充剂、功能性食品饮料、天然有机食品、三大类构成的保健食品市场，其中前二者占据了整个份额的85%左右，而各个国家因国力、民俗等因素又有不同。受收入增加、产品渗透率提高、人口老龄化和消费者教育等因素影响，保健食品市场从低迷期复苏，未来将保持快速增长。从目前保健食品市场总体情况看，名牌保健食品的市场占有率在稳步上升。国内市场中不到20%的品种占据了50%的市场份额。这说明知名品牌在市场中的地位逐渐确立，是保健食品市场走向成熟的标志。另外，通过市场研究发现，随着年龄增长，各种慢性病随之上升，消费者对保健食品需求逐渐增强。具有减肥、美容、润肠通便，调节 血脂、调节免疫等保健功能的产品成为市场主流。
　　本行业分析报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国食品药品监督管理局、中国保健协会、中国上市公司资讯、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。

第一部分 保健品行业运行现状
第一章 保健品行业相关概述
　　第一节 保健品行业定义
　　第二节 保健品分类介绍
　　第三节 各类保健品主要用途

第二章 中国保健品行业运行环境分析
　　第一节 2011-2012年中国经济环境分析
　　　　一、国民经济运行情况
　　　　二、消费价格指数CPI、PPI
　　　　三、全国居民收入情况
　　　　四、恩格尔系数
　　　　五、工业发展形势
　　　　六、固定资产投资情况
　　　　七、中国汇率调整
　　　　八、对外贸易&进出口
　　第二节 2011-2012年中国保健品行业政策环境分析
　　　　一、保健品行业标准
　　　　二、保健品行业相关政策
　　　　三、保健品药品类政策
　　第三节 2011-2012年中国保健品行业社会环境分析
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、教育环境分析
　　　　三、文化环境分析
　　　　四、生态环境分析
　　　　五、中国城镇化率
　　　　六、居民的各种消费观念和习惯
　　第四节 投融资发展环境
　　　　一、金融开放
　　　　二、金融财政政策
　　　　三、金融货币政策
　　　　四、外汇政策
　　　　五、银行信贷政策
　　　　六、股权债券融资政策

第三章 全球保健品行业发展分析
　　第一节 2011-2012年全球保健品市场分析
　　　　一、全球保健品市场分析
　　　　二、全球保健品市场需求分析
　　第二节 2011-2012年全球部分地区保健品市场发展分析

第四章 中国保健品行业发展现状分析
　　第一节 2011-2012年保健品行业发展现状
　　　　一、保健品行业发展概况
　　　　二、保健品行业生产状况分析
　　第二节 2011-2012年保健品企业发展分析
　　　　一、保健品企业发展动态分析
　　　　二、保健品企业发展存在的问题
　　　　三、保健品企业战略发展分析
　　第三节 2011-2012年保健品行业经济运行分析
　　　　一、2011-2012年保健品行业产值分析
　　　　二、2011-2012年保健品行业效益分析
　　　　三、2011-2012年保健品行业进口分析
　　　　四、2011-2012年保健品行业出口分析
　　第四节 2011-2012年保健品市场发展分析
　　　　一、2011年保健品市场分析
　　　　二、2011年保健品市场变化分析
　　　　三、2012-2016年保健品市场走势分析
　　第五节 保健品行业面临的挑战及发展建议
　　　　一、保健品行业发展面临的难题
　　　　二、保健品行业发展建议

第五章 中国保健品消费市场分析
　　第一节 2011-2012年保健品消费者特征分析
　　　　一、人口结构分析
　　　　二、年龄结构分析
　　　　三、学历结构分析
　　　　四、职业结构分析
　　　　五、收入结构分析
　　第二节 2011-2012年保健品消费者对保健品选择的调查
　　　　一、消费者对保健品种类的选择率调查
　　　　二、消费者对保健品品牌选择的调查
　　　　三、消费者对保健品消费满意度调查
　　第三节 2011-2012年保健品行业影响消费者选购因素分析
　　　　一、价格因素
　　　　二、质量因素
　　　　三、品牌的影响
　　　　四、广告的影响程度
　　第四节 2011-2012年保健品市场消费者费渠道分析
　　　　一、连锁药店、社区药店
　　　　二、普通商场、超市
　　　　三、批发市场
　　　　四、医院
　　　　五、其他渠道

第六章 中国保健品行业市场营销战略分析
　　第一节 保健品企业营销分析
　　　　一、保健品市场营销现状
　　　　二、保健品品牌成功因素分析
　　　　三、保健品企业营销战略研究
　　第二节 保健品营销渠道分析
　　　　一、保健品销售渠道构成
　　　　二、保健品营销渠道策略分析
　　第三节 保健品行业营销策略分析
　　第四节 保健品企业成功营销策略分析
　　　　一、连锁品牌营销策略分析
　　　　二、广告营销策略分析
　　　　三、体育（健康）营销策略分析
　　　　四、电子商务营销策略分析
　　　　五、主题营销策略分析
　　　　六、整体营销策略分析

第二部分 保健品行业全景调研
第七章 中国保健品行业发展分析
　　第一节 2011-2012年保健品生产加工行业总体规模分析
　　　　一、2011-2012年保健品生产加工企业数量结构分析
　　　　二、2011-2012年保健品生产加工行业生产规模分析
　　第二节 2011-2012年保健品生产加工行业产销分析
　　　　一、2011-2012年保健品生产加工行业产成品情况总体分析
　　　　二、2011-2012年保健品生产加工行业产品销售收入总体分析
　　第三节 2011-2012年保健品生产加工行业盈利能力分析
　　　　一、保健品生产加工行业销售利润率
　　　　二、保健品生产加工行业成本费用售利润率
　　　　三、保健品生产加工行业亏损面
　　第四节 2011-2012年保健品生产加工行业偿债能力分析
　　　　一、保健品生产加工行业资产负债比率
　　　　二、保健品生产加工行业利息保障倍数
　　第五节 2011-2012年保健品生产加工行业营运能力分析
　　　　一、保健品生产加工行业应收帐款周转率
　　　　二、保健品生产加工行业总资产周转率
　　第六节 2011-2012年保健品生产加工行业发展能力分析
　　　　一、保健品生产加工行业总资产增长率
　　　　二、保健品生产加工行业利润总额增长率
　　　　三、保健品生产加工行业主营业务收入增长率
　　第七节 2011-2012年保健品市场发展分析
　　　　一、2011年保健品市场运行分析
　　　　二、2011年保健品市场发展分析
　　　　三、2012年保健品市场走势分析

第八章 中国保健品药品行业发展分析
　　第一节 2011-2012年保健品行业发展现状
　　　　一、保健品行业的发展史
　　　　二、保健品市场变化分析
　　　　三、保健品质量情况分析
　　　　四、保健品市场现状分析
　　第二节 2011-2012年保健品市场供需分析
　　　　一、保健品产值分析
　　　　二、保健品需求分析
　　　　三、影响保健品市场需求的因素
　　第三节 保健品行业生产分析
　　　　一、产品及原材料进口、自有比例
　　　　二、国内产品及原材料生产基地分布
　　　　三、产品及原材料产业集群发展分析
　　　　四、2010-2012年产品及原材料产能情况分析

第九章 中国保健品行业发展分析
　　第一节 2011-2012年保健品市场发展分析
　　　　一、保健品发展分析
　　　　二、保健品市场发展有利因素分析
　　　　三、保健品市场消费特点分析
　　第二节 2011-2012年保健品出口状况分析
　　　　一、保健品出口数量及金额分析
　　　　二、保健品主要出口市场分析
　　第三节 2011-2012年保健品行业存在的问题及对策
　　　　一、保健品产品问题分析
　　　　二、保健品行业存在的问题
　　　　三、：针对保健品的解难
　　　　四、保健品行业品牌策略分析
　　　　五、提高保健品市场竞争力策略分析

第三部分 保健品行业竞争格局
第十章 中国保健品行业竞争格局分析
　　第一节 2011-2012年保健品行业竞争结构分析
　　　　一、保健品种类品牌竞争
　　　　二、保健品技术工艺创新竞争
　　　　三、保健品销售渠道竞争
　　第二节 2011-2012年保健品区域市场格局分析

第十一章 中国保健品市场竞争分析
　　第一节 2011-2012年保健品行业集中度分析
　　　　一、保健品市场集中度分析
　　　　二、保健品区域集中度分析
　　　　三、保健品企业集中度分析
　　第二节 2011-2012年保健品市场竞争分析
　　　　一、保健品市场竞争现状分析
　　　　二、保健品企业竞争动态分析
　　　　三、保健品行业竞争策略研究

第十二章 全球主要保健品品牌分析
　　第一节 健安喜
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第二节 普瑞登
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第三节 自然自造
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第四节 Neocell
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第五节 纽曼斯
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第六节 安利
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第七节 自然之宝
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第八节 Rainbow Light
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第九节 c
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第十节 欧普特蒙
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　　　（本章企业部分可以按客户要求替换）

第十三章 我国主要保健品行业重点企业分析
　　第一节 湖南九芝堂股份有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2011-2012年企业财务分析
　　　　四、2011-2012年经营情况分析
　　　　五、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第二节 深圳海王集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2011-2012年企业财务分析
　　　　四、2011-2012年经营情况分析
　　　　五、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第三节 吉林修正药业保健品有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2011-2012年企业财务分析
　　　　四、2011-2012年经营情况分析
　　　　五、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第四节 深圳健康药业集团
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2011-2012年企业财务分析
　　　　四、2011-2012年经营情况分析
　　　　五、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　第五节 山东东阿阿胶股份有限公司
　　　　一、企业基本情况
　　　　二、2010-2012年企业发展状况分析
　　　　三、2011-2012年企业财务分析
　　　　四、2011-2012年经营情况分析
　　　　五、2012-2016年企业战略及发展趋势分析
　　　　（本章企业部分可以按客户要求替换）

第四部分 保健品行业趋势预测
第十四章 中国保健品行业发展前景分析
　　第一节 2012-2016年保健品市场发展前景分析
　　　　一、2012-2016年保健品市场发展潜力分析
　　　　二、2012-2016年保健品市场发展前景分析
　　第二节 2012-2016年保健品产品市场发展前景分析

第十五章 中国保健品行业发展趋势分析
　　第一节 对保健品市场发展预测
　　　　一、2012-2016年保健品市场供给预测
　　　　二、2012-2016年保健品市场销量预测
　　　　三、2012-2016年保健品市场规模预测
　　第二节 2012-2016年保健品市场发展趋势
　　　　一、2012-2016年保健品行业发展趋势
　　　　二、2012-2016年保健品市场发展趋势

第五部分 保健品行业投资战略研究
第十六章 保健品整体行业发展规划分析
　　第一节 2012-2016年保健品行业发展规划分析
　　　　一、保健品行业发展机会分析
　　　　二、保健品行业发展机遇分析
　　　　三、保健品行业发展规划分析
　　第二节 2012-2016年保健品行业投资分析
　　　　一、保健品市场投资现状
　　　　二、保健品市场投资机会分析
　　　　三、对保健品市场投资分析
　　第三节 2012-2016年保健品行业投资风险分析
　　　　一、2012-2016年保健品行业市场风险预测
　　　　二、2012-2016年保健品行业政策风险预测
　　　　三、2012-2016年保健品行业经营风险预测
　　　　四、2012-2016年保健品行业竞争风险预测
　　　　五、2012-2016年保健品行业其他风险预测
　　第四节 2012-2016年保健品行业投资战略分析
　　　　一、保健品市场投资策略分析
　　　　二、保健品细分市场投资策略分析
　　　　三、对保健品行业的投资建议

第十七章 中国保健品行业发展战略研究
　　第一节 市场策略分析
　　　　一、保健品价格策略分析
　　　　二、保健品渠道策略分析
　　第二节 销售策略分析
　　　　一、媒介选择策略分析
　　　　二、产品定位策略分析
　　　　三、企业宣传策略分析
　　第三节 对我国保健品品牌的战略思考
　　　　一、企业品牌的重要性分析
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