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二、内容简介
　　截至2011年底，行业资产总额达到2903.53亿元，同比增长26.35%；行业实现销售收入5115.36亿元，同比增长30.51%。
　　男装行业是依靠稳健运营取胜的子行业，尽管行业增速不快，但业绩成长却毫不逊色。以男装品牌Hugo Boss、RalphLauren、Burberry为例，自2000年以来，尽管收入的年复合增速在10%左右，毛利率水平却提升明显，导致净利润年复合增速在20%左右，明显快于收入增长。
　　品牌延伸和精细化终端运营是男装品牌实现盈利能力持续提升的关键因素。国外知名的男装品牌大都是通过上述两条路径，实现业绩多年的持续增长，典型代表为Hugo Boss和RalphLauren；国内男装企业经历前期快速渠道扩张后，开始进入依靠精细化品牌运营带动业绩增长的阶段。
　　依靠国内广阔的市场和差异化的城乡消费能力，国内男装品牌享受了二十多年的市场快速增长，初步形成品牌和规模的领先优势；男装行业竞争压力日益增大，加上快速上升的渠道成本，男装品牌单纯依靠抢份额实现品牌成长将举步维艰。男装品牌将进入精细化管理时代，品牌延伸和精细化终端运营能力将成为竞争的关键因素，具备上述优势的男装企业或将脱颖而出，成为男装行业龙头。
　　本行业分析报告为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

第1章 男装行业发展综述
　　1.1 男装行业定义及分类
　　　　1.1.1 行业概念及定义
　　　　1.1.2 行业主要产品大类
　　　　1.1.3 行业在国民经济中的地位
　　1.2 男装行业统计标准
　　　　1.2.1 男装行业统计部门和统计口径
　　　　1.2.2 男装行业统计方法
　　　　1.2.3 男装行业数据种类
　　1.3 行业政策环境分析
　　　　1.3.1 行业相关政策动向
　　　　（1）出口退税调整
　　　　（2）美国CPSC阻燃新规
　　　　（3）纺织产品新国标
　　　　（4）服装家纺自主品牌建设相关政策
　　　　（5）纺织服装产业转移政策与动态
　　　　1.3.2 男装行业发展规划
　　　　（1）纺织工业调整和振兴规划
　　　　（2）纺织工业十二五发展规划
　　1.4 行业经济环境分析
　　　　1.4.1 国际宏观经济环境分析
　　　　（1）国际宏观经济现状
　　　　（2）国际宏观经济预测
　　　　1.4.2 国内宏观经济环境分析
　　　　（1）国内宏观经济现状
　　　　（2）国内宏观经济预测
　　1.5 行业技术环境分析
　　　　1.5.1 行业技术水平现状
　　　　1.5.2 行业技术特点分析

第2章 男装行业发展状况分析
　　2.1 男装行业发展状况分析
　　　　2.1.1 男装行业发展总体概况
　　　　2.1.2 男装行业发展主要特点
　　　　2.1.3 男装行业经营情况分析
　　　　（1）行业规模指标
　　　　（2）盈利能力指标
　　　　（3）运营能力指标
　　　　（4）偿债能力指标
　　　　（5）发展能力指标
　　2.2 男装行业供需平衡分析
　　　　2.2.1 全国男装行业供给情况分析
　　　　（1）总产值分析
　　　　（2）产成品分析
　　　　2.2.2 各地区男装行业供给指标分析
　　　　（1）总产值前十地区分析
　　　　（2）产成品前十地区分析
　　　　2.2.3 男装行业需求指标分析
　　　　（1）销售产值分析
　　　　（2）销售收入分析
　　　　2.2.4 各地区男装行业需求指标分析
　　　　（1）销售产值前十地区分析
　　　　（2）销售收入前十地区分析
　　　　2.2.5 男装行业产销率分析
　　2.3 2010-2011年男装行业进出口分析
　　　　2.3.1 2010-2011年男装行业进出口状况综述
　　　　2.3.2 2010-2011年男装行业出口情况
　　　　（1）2010-2011年行业出口总体情况
　　　　（2）2010-2011年行业出口产品结构
　　　　（3）2010-2011年男装行业出口前景分析
　　　　2.3.3 2010-2011年男装行业进口情况分析
　　　　（1）2010-2011年行业进口总体情况
　　　　（2）2010-2011年行业进口产品结构
　　　　（3）2010-2011年男装行业进口前景分析

第3章 男装行业产业链分析
　　3.1 男装行业产业链简介
　　3.2 行业上游供应链分析
　　　　3.2.1 服装面料行业发展分析
　　　　（1）服装面料生产情况
　　　　（2）服装面料需求情况
　　　　（3）服装面料产销趋势
　　　　3.2.2 服装辅料行业发展分析
　　　　（1）拉链行业发展分析
　　　　（2）纽扣行业发展分析
　　　　3.2.3 缝纫机械行业发展分析
　　　　（1）缝纫机械行业发展概况
　　　　（2）缝纫机械产品发展趋势
　　3.3 行业下游产业链分析
　　　　3.3.1 男装消费主体分析
　　　　3.3.2 男装消费特征分析
　　　　（1）消费场所偏好
　　　　（2）消费类型偏好
　　　　（3）消费影响因素
　　　　（4）消费价格偏好
　　　　3.3.3 男装消费趋势分析
　　　　（1）消费群体心理趋势
　　　　（2）男装消费需求趋势

第4章 男装行业市场竞争状况分析
　　4.1 行业总体市场竞争状况分析
　　4.2 行业国际市场竞争状况分析
　　　　4.2.1 国际男装市场发展概况
　　　　（1）美国男装市场
　　　　（2）法国男装市场
　　　　（3）意大利男装市场
　　　　（4）英国男装市场
　　　　（5）日本男装市场
　　　　（6）俄罗斯男装市场
　　　　4.2.2 国际男装市场竞争状况分析
　　　　4.2.3 跨国公司在中国市场的投资布局
　　　　（1）HUGO BOSS
　　　　（2）Zegna
　　　　（3）Dunhill
　　　　（4）Armani
　　4.3 行业国内市场竞争状况分析
　　　　4.3.1 国内男装行业市场规模分析
　　　　4.3.2 国内男装行业竞争格局分析
　　　　4.3.3 国内男装行业议价能力分析
　　　　4.3.4 国内男装行业潜在威胁分析
　　4.4 行业投资兼并与重组整合分析
　　　　4.4.1 国际男装企业投资兼并与重组整合
　　　　4.4.2 国内男装企业投资兼并与重组整合
　　　　4.4.3 男装行业投资兼并与重组整合特征判断

第5章 男装行业主要产品分析
　　5.1 行业主要产品结构特征
　　　　5.1.1 行业产品结构特征分析
　　　　5.1.2 行业产品市场发展概况
　　5.2 行业主要产品市场分析
　　　　5.2.1 男西装市场分析
　　　　（1）市场发展概况
　　　　（2）市场竞争格局
　　　　（3）市场发展前景
　　　　5.2.2 男衬衫市场分析
　　　　（1）市场发展概况
　　　　（2）市场竞争格局
　　　　（3）市场发展趋势
　　　　5.2.3 休闲服市场分析
　　　　（1）市场发展概况
　　　　（2）市场竞争格局
　　　　（3）市场发展前景
　　　　5.2.4 运动服市场分析
　　　　（1）市场发展概况
　　　　（2）市场竞争格局
　　　　5.2.5 T恤衫市场分析
　　　　（1）市场发展概况
　　　　（2）市场竞争格局
　　　　5.2.6 羊毛衫市场分析
　　　　（1）市场发展概况
　　　　（2）市场竞争格局
　　　　5.2.7 配饰市场分析
　　　　（1）领带市场分析
　　　　（2）皮带市场分析
　　　　（3）皮包市场分析
　　5.3 行业产品设计分析
　　　　5.3.1 男装设计意义分析
　　　　5.3.2 男装设计风格分析
　　　　（1）古典与前卫
　　　　（2）怀旧与现代
　　　　（3）女性元素与男性元素
　　　　（4）运动休闲与优雅
　　　　5.3.3 男装设计策略分析

第6章 男装市场销售渠道与发展策略分析
　　6.1 男装销售渠道分析
　　　　6.1.1 男装销售渠道发展概况
　　　　6.1.2 男装销售细分渠道分析
　　　　（1）百货商场
　　　　（2）购物中心/主题百货
　　　　（3）专卖连锁
　　　　（4）大型超市
　　　　（5）服装批发市场
　　　　（6）网络销售
　　　　（7）展会
　　　　6.1.3 男装销售渠道发展趋势
　　6.2 男装营销策略分析
　　　　6.2.1 品牌营销策略
　　　　（1）品牌营销概念介绍
　　　　（2）品牌营销创新模式
　　　　（3）品牌营销策略分析
　　　　6.2.2 文化营销策略
　　　　（1）文化营销概念介绍
　　　　（2）文化营销现存问题
　　　　（3）文化营销策略分析
　　　　6.2.3 视觉营销策略
　　　　（1）视觉营销概念介绍
　　　　（2）视觉营销意义分析
　　　　（3）视觉营销因素分析
　　　　（4）视觉营销策略分析
　　6.3 男装典型案例分析
　　　　6.3.1 海澜之家创新模式分析
　　　　（1）SPA型零售模式分析
　　　　（2）异行业零售模式分析
　　　　（3）对男装企业品牌营销的启示
　　　　6.3.2 雅戈尔品牌战略分析
　　　　（1）品牌形象重塑
　　　　（2）品牌标识创意
　　　　（3）品牌传播策略
　　　　（4）品牌资产形成
　　　　6.3.3 Zegna营销案例分析
　　　　（1）品牌定位分析
　　　　（2）渠道策略分析
　　　　（3）线上传播分析

第7章 男装行业重点区域市场分析
　　7.1 行业总体区域结构特征分析
　　　　7.1.1 行业区域结构总体特征
　　　　7.1.2 行业区域集中度分析
　　　　7.1.3 行业区域分布特点分析
　　　　7.1.4 行业规模指标区域分布分析
　　　　7.1.5 行业效益指标区域分布分析
　　　　7.1.6 行业企业数的区域分布分析
　　7.2 广东省男装行业发展分析
　　　　7.2.1 广东省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.2.2 广东省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.2.3 广东省男装行业发展趋势预测
　　7.3 浙江省男装行业发展分析
　　　　7.3.1 浙江省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.3.2 浙江省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.3.3 浙江省男装行业发展趋势预测
　　7.4 江苏省男装行业发展分析
　　　　7.4.1 江苏省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.4.2 江苏省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.4.3 江苏省男装行业发展趋势预测
　　7.5 福建省男装行业发展分析
　　　　7.5.1 福建省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.5.2 福建省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.5.3 福建省男装行业发展趋势预测
　　7.6 山东省男装行业发展分析
　　　　7.6.1 山东省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.6.2 山东省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.6.3 山东省男装行业发展趋势预测
　　7.7 上海市男装行业发展分析
　　　　7.7.1 上海市男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.7.2 上海市男装行业经济运行状况分析
　　　　7.7.3 上海市男装行业发展趋势预测
　　7.8 湖北省男装行业发展分析
　　　　7.8.1 湖北省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.8.2 湖北省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.8.3 湖北省男装行业发展趋势预测
　　7.9 江西省男装行业发展分析
　　　　7.9.1 江西省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.9.2 江西省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.9.3 江西省男装行业发展趋势预测
　　7.10 湖南省男装行业发展分析
　　　　7.10.1 湖南省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.10.2 湖南省男装行业经济运行状况分析
　　7.11 辽宁省男装行业发展分析
　　　　7.11.1 辽宁省男装行业在行业中的地位变化
　　　　7.11.2 辽宁省男装行业经济运行状况分析
　　　　7.11.3 辽宁省男装行业发展趋势预测

第8章 男装行业主要企业生产经营分析
　　8.1 男装企业发展总体状况分析
　　　　8.1.1 男装行业企业规模情况
　　　　8.1.2 男装行业销售收入和利润
　　　　8.1.3 主要男装企业创新能力分析
　　8.2 男装行业领先企业个案分析
　　　　8.2.1 海澜集团公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）企业产销能力分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营优劣势分析
　　　　8.2.2 雅戈尔集团股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营优劣势分析
　　　　（10）企业投资兼并与重组分析
　　　　（11）企业最新发展动向分析
　　　　8.2.3 大连大杨创世股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营优劣势分析
　　　　（10）企业经营策略及发展战略分析
　　　　8.2.4 江苏红豆实业股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
　　　　（8）企业销售渠道与网络
　　　　（9）企业经营优劣势分析
　　　　（10）企业经营策略及发展战略分析
　　　　（11）企业最新发展动向分析
　　　　8.2.5 希努尔男装股份有限公司经营情况分析
　　　　（1）企业发展简况分析
　　　　（2）主要经济指标分析
　　　　（3）企业盈利能力分析
　　　　（4）企业运营能力分析
　　　　（5）企业偿债能力分析
　　　　（6）企业发展能力分析
　　　　（7）企业产品结构及新产品动向
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