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二、内容简介
　　奶粉作为婴幼儿的主要食品之一，其安全性和营养价值一直备受关注。随着食品科技的发展，奶粉在配方设计、原料选择、加工工艺等方面不断优化，以提供更全面、更均衡的营养。同时，对于奶粉中的有害物质控制和检测手段也日益完善，确保了产品的安全性。
　　近年中国奶业迅猛发展，在液态粉领域，中国民族品牌依托模式创新和基地优势，特别是最擅长的价格战，一路打得外资品牌溃不成军，没用几年就彻底垄断了液态奶领域。然而，在奶粉特别是高利润、高成长的婴幼儿奶粉领域，外资品牌牢不可破的掌握了中高端市场，只给本土品牌留下了鸡肋一般的低端市场。
　　三聚氰胺事件后，消费者对国产奶粉风声鹤唳，对洋奶粉盲目推崇，有很大一部分原因在于政府监管部门没能出台真正的行业标准，以至于"国退洋进"现象愈演愈烈。"后三聚氰胺时代"，消费者对乳业公司的要求将更加苛刻，已经不只停留在产品质量之上，企业诚信与企业社会责任也将是人们衡量企业的重要标准。
　　近年来，一方面法律监管越来越严厉，另一方面宏观经济整体复苏，都促成消费者信心回升、市场回暖。趁着国内乳业市场回暖的态势，许多乳品企业都加大了对市场的投入。比如，蒙牛联姻中粮、伊利发力世博会、光明加大奶粉市场投入，力推新品。
　　中国的婴幼儿奶粉市场有着巨大的发展空间，我国每年新增婴幼儿1000多万，每年至少需要80万吨，产值在300亿元以上婴幼儿奶粉产品刚性需求较大，市场规模将会稳健增长。在金融危机的影响下，全球市场对于奶粉产品的需求量均大减，但中国市场对奶粉产品的需求却依然保持稳步发展。从建立奶源基地，到加大广告投入，从销售市场拼价格，到引入资本壮实力，众多的中外乳制品企业正在加紧抢占我国奶粉市场的庞大市场份额。
　　2012年，国家出台《食品工业"十二五"发展规划》，计划在5年内重点修订乳制品行业标准。行业也将延续一些列规范和振兴奶业的政策。
　　2012年中国奶粉产量将达到约150万吨，而到2016年奶粉产量将突破240万吨，2012-2016年中国奶粉产量年均复合增长率约为12%。
　　《中国奶粉市场深度调研及发展前景分析报告（2012-2016年）》共十章。首先介绍了奶粉的定义、分类、发展历程等，接着分析了中国乳制品行业和国内外奶粉行业的现状，然后具体介绍了婴幼儿奶粉、大包装奶粉、孕妇奶粉、中老年奶粉的发展。随后，报告对奶粉市场做了价格变动分析、行业竞争分析、营销分析和进出口分析，最后分析了国际国内知名奶粉企业的发展状况。
　　《中国奶粉市场深度调研及发展前景分析报告（2012-2016年）》结构充分，内容全面，细致深入，您若想对奶粉市场有个系统的了解或者想投资奶粉生产，本报告是您不可或缺的重要工具。
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　　　　1.5.2 　中国乳制品行业供需状况分析
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