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二、内容简介
　　薰衣草是一种有很高经济价值和观赏价值的香料植物，是全世界最受欢迎的香草。薰衣草的花穗可以做干燥花和饰品，可以做香罐和香包，可以提取薰衣草精油，可以做薰衣草果酱。它是高品质的蜂蜜源，是烹调食物的辛香料源，还是一些药的原料。薰衣草是目前世界上发现的功能性最多的植物，迄今为止人们发现薰衣草的功效有90种之多。2011年伊犁薰衣草的种植面积达到了2000公顷，成为世界第三大薰衣草产区，薰衣草原油生产量达100吨，无论种植面积还是产量都占到了全国的95%以上。
　　近年来，我国精油的生产和销售快速发展，精油及其相关产品年出口额超过4亿美元。但是，最近一些专业人士对国内精油市场的混乱状况纷纷表示强烈担忧，国内精油市场缺乏管理和有效的市场约束和行业准入机制，因而在产品价格、质量控制和营销渠道方面呈现出无序混乱的局面。在国外，精油本是一种十分朴实的东西，大众都能接受，恰恰相反，在中国的价格却高于国外市场，正是因为这样，导致国内市场精油产品良莠混杂陷入恶性竞争，同样是一瓶薰衣草精油，在市场上卖价却相差几倍，这样，薰衣草精油在国内的可信度和名誉就被破坏。现今，市场上，薰衣草精油的价格一般在200元/10g，我们按10元/g价格计算，每年的净利润可达325.38万元。薰衣草还是一个有待于大力拓展的行业，这属于一个新兴行业，薰衣草正值供不应求的时候，作为中国薰衣草之乡，在新疆，随着薰衣草行业人士的努力推广，已经有不少人知道了薰衣草以及薰衣草精油，也开始购买这种产品，薰衣草精油正面临着供不应求的状态。正是由于需求的上升，使许多的投资者看到了有利可图，便纷纷前来。
　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了中国国家统计局、中国海关总署、国家卫生部、中华香薰植物精油护肤用品协会、中国美容行业联合协会、国内外相关刊物的基础信息以及各省市美容协会及相关部门等公布和提供的大量资料。
　　《中国薰衣草精油行业现状研究及发展前景分析报告（2012年）》对我国美容行业发展现状、精油行业发展趋势、全球精油行业形势等进行了全面的论述和分析。对我国薰衣草精油行业现状，及发展前景与竞争趋势做了详尽而独到的阐述分析。本报告为精油经营企业以及计划投资薰衣草精油行业的机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争战略和投资策略提供决策依据。
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第一章 薰衣草精油概述
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　　　　一、精油简介
　　　　二、精油分类
　　　　三、精油使用状况
　　第二节 薰衣草精油概述
　　　　一、薰衣草精油概念
　　　　二、薰衣草精油主要成分
　　第三节 橙花精油

第二章 中国薰衣草精油市场发展概况
　　第一节 2011年中国精油市场发展概况
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　　第四节 薰衣草精油产业链发展状况
　　第五节 2011年薰衣草精油市场经济运行指标分析
　　　　一、收益率
　　　　二、增长率
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　　　　二、2011年全球薰衣草精油市场发展概况
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第四章 薰衣草精油行业发展环境分析
　　　　一、宏观经济环境分析
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　　　　三、宏观政策环境分析
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　　第一节 我国精油产量概况
　　第二节 我国薰衣草精油产量
　　第三节 我国薰衣草精油植物种植及生产情况
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　　　　一、薰衣草精油市场规模
　　　　二、薰衣草精油产品市场动态
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　　　　一、2010年薰衣草精油进出口分析
　　　　二、2011年薰衣草精油进出口分析

第七章 薰衣草精油区域市场情况深度分析
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　　　　五、东北大区
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第三部分 薰衣草精油行业竞争格局
第九章 中国薰衣草精油市场竞争分析
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　　　　七、主流企业市场占有率
　　　　八、影响竞争格局的因素
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　　第五节 茱莉寇儿 Jurlique
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　　第七节 汇美舍 PrettyVally
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　　第二节 相关行业发展
　　第三节 行业技术发展
　　第四节 社会需求变化

第十四章 薰衣草精油行业进入壁垒及机会分析
　　第一节 行业进入壁垒分析
　　第二节 行业进入机会分析
　　　　一、行业热点事件
　　　　二、行业热点事件对整个行业的影响分析
　　　　三、薰衣草精油行业进入机会

第四部分 薰衣草精油行业趋势预测
第十五章 2012-2016年薰衣草精油市场发展趋势及影响因素
　　第一节 美容行业前景与机会分析
　　第二节 精油行业发展前景与机遇分析
　　第三节 中国薰衣草精油行业SWOT分析
　　　　一、优势
　　　　二、劣势
　　　　三、机遇
　　　　四、威胁
　　第四节 薰衣草精油发展前景

第十六章 薰衣草精油行业投资风险分析
　　第一节 环境风险
　　第二节 产业链上下游风险
　　第三节 行业政策风险
　　第四节 市场风险
　　第五节 其他风险

第五部分 薰衣草精油行业投资战略研究
第十七章 薰衣草精油行业市场前景与预测分析
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第十八章 对薰衣草精油行业投资策略分析
　　第一节 产品定位与定价
　　第二节 成本控制建议
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