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二、内容简介
　　非处方药（通称 OTC药）是指那些不需要医生处方，消费者可直接在药房或药店中即可购取的药物。非处方药是由处方药转变而来，是经过长期应用、确认有疗效、质量稳定、非医疗专业人员也能安全使用的药物。
　　OTC市场开发的特点：1、新产品开发的费用较处方药低，OTC新产品据测算它的开发费用占销售额的2-3%，比新药开发（约8%-10%）小很多；2、OTC药的注册登记非常简便，不必像处方药那样经过严格的审批和检验；3、OTC的市场周期要比处方药长的多，如德国拜乐的阿斯匹林为例，其一上市就是非 处方药，到现在已有百年历史，可仍然还有市场；4、非处方药的品牌作用十分明显。
　　中国经济的持续平稳发展，巨大的现实和潜在市场能力，日益老龄化的人口结构，人民群众逐渐改善的自我保健意识，无所不在的传媒渗透力，政府对非处方药的宣传和政策扶持，大大促进了非处方药市场发展的推动力。
　　在欣欣向荣的中国医药工业的大背景下，酝酿发展10余年的OTC市场，已经逐步成长成为中国医药产业中的生力军，正在经历由无序竞争转向良性竞争，由松散转向法制，由封闭转向开放，质量与标准开始向国际接轨的过程。
　　中国的非处方药市场有着极其惊人的容量，据中国医药商业协会统计，我国每年有高达300亿的非处方药药品销售额，并在近年来以每年两位数的增长速度递增，中国是一个任何国际制药巨头都不可能忽视的、全球最具发展潜力的非处方药市场。
　　《中国OTC细分行业运行研究分析预测报告（2012年）》对我国OTC行业的发展现状及主要细分市场进行了分门别类的深入分析，同时详细提供了国内十家著名品牌企业的成长经历与经营之道，预测了OTC行业的发展前景及趋势。
　　《中国OTC细分行业运行研究分析预测报告（2012年）》信息强大、全面，内容详细、具体，分析深入透彻，将满足您的各种需求。
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　　第六节 OTC市场营销手段分析
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　　　　三、4P之后的OTC营销
　　　　四、OTC市场虽具潜力 中小企业发展不容乐观
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　　　　　　（二）我国医药行业的对策
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附录：处方药与非处方药分类管理办法（试行）
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