
	二〇一二年中国护肤品行业研究分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


二〇一二年中国护肤品行业研究分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	二〇一二年中国护肤品行业研究分析报告

	报告编号：
	1057705　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7200 元　　纸介＋电子版：7500 元

	优惠价：
	电子版：6480 元　　纸介＋电子版：6780 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　2010年的护肤品市场，外资或合资品牌几乎占据了所有中高档及高档市场；根据中华全国商业信息中心的统计，2010年10月护肤品品牌市场占有率前十位的是玉兰油、欧珀莱、欧莱雅，大宝，羽西，丁家宜等。
　　在护肤品销售方式上，药店销售呈现出上升的趋势。护肤品进药店成为目前比较时兴的一种营销方式，其销售额已占到连锁药店销售总额的1O%，并有上升趋势。
　　随着科学技术的发展，以及消费者需求的提升，化妆品的功能已不再单一，产品结构富于变化，功效也面向多元化发展。就护肤品而言，其最根本的滋润功能已经远远不能满足消费者的要求。而附加功能如“美白、防晒、抗衰老”等很受消费者欢迎，拥有良好的开发市场。
　　从护肤品消费市场看，使用护肤品已不仅仅是女性的专利，护肤品正在为许多的男性所接受，男用护肤品市场得到了快速发展，在一些大型高档商场，已出现了男用护肤品专柜，产品以欧美品牌为主，男用护肤品市场有着广阔的发展前景。另外儿童护肤品市场以及老人市场也存在着不小的需求，因此这一市场同样不可忽视。
　　《二〇一二年中国护肤品行业研究分析报告》共分为六大章，多个图表，介绍了护肤品行业的发展概况，发展策略，对护肤品细分市场的情况作了分析；对护肤品行业市场营销策略、国际护肤品市场进行了分析；指出了中小化妆品企业的竞争战略；对国内外著名的护肤品企业进行了细致的分析；最后对该行业进行了预测。

第一章 护肤品行业现状分析
　　第一节 护肤品行业定义及分类
　　　　一、护肤品的定义及分类
　　　　二、护肤品的产品特性
　　第二节 护肤品行业发展概况
　　　　一、国际护肤品市场概述
　　　　二、我国护肤品市场概况
　　　　　　（一）护肤品市场现状
　　　　　　（二）护肤品主要品牌
　　　　　　（三）护肤品发展趋势
　　第三节 护肤品高、中、低端市场现状

第二章 护肤品行业投资特性
　　第一节 护肤品市场经济指标分析
　　　　一、护肤品的成长性
　　　　二、护肤品的赢利性
　　第二节 护肤品行业投资分析
　　　　一、护肤品行业的进入壁垒
　　　　二、护肤品行业的投资风险性
　　　　三、护肤品的附加值空间

第三章 护肤品产品分析
　　第一节 护肤品行业主要产品介绍
　　第二节 护肤品原料供应市场分析
　　　　一、护肤品成分分析及最新技术动态
　　　　　　（一）海归派
　　　　　　（二）传统派
　　　　　　（三）当红派
　　　　二、护肤品原材料分析
　　　　　　（一）原材料的分类
　　　　　　（二）护肤品原料及功能分析
　　　　　　（三）防晒护肤品原料最新动态
　　　　　　（四）目前原料市场动态
　　　　　　（五）肤品原料研发方向预测
　　第三节 护肤品包装业的现状分析
　　　　一、护肤品包装分类及技术指标
　　　　二、护肤品包装的的利润分析
　　　　三、护肤品包装的主要应用材料
　　　　　　（一）玻璃
　　　　　　（二）塑料
　　　　　　（三）铝制管
　　　　四、护肤品的包装技术及流行趋势分析
　　　　　　（一）化妆品的包装技术趋势
　　　　　　（二）化妆品的包装流行趋势
　　第四节 国产名牌护肤品的市场定位分析

第四章 护肤品行业市场竞争格局
　　第一节 护肤品市场竞争情况
　　　　一、2011年9月-10月品牌市场占有情况
　　　　二、护肤品市场占有情况地区性分析
　　　　三、护肤品市场中外之争
　　第二节 各类护肤品市场分析
　　　　一、洁肤品市场分析
　　　　　　（一）面部洁肤品
　　　　　　（二）身体用洁肤品
　　　　二、美白护肤品市场分析
　　　　三、抗衰老护肤品市场分析
　　　　四、防晒护肤品市场分析
　　　　　　（一）全球防晒护肤品市场现状
　　　　　　（二）我国防晒护肤品市场现状
　　　　　　（三）全球主要防晒市场透视
　　　　　　（四）防晒护肤品的发展趋势及预测
　　　　五、疗效型护肤品市场分析
　　　　六、护体化妆品市场
　　　　　　（一）护体用品中海洋疗法大行其道
　　　　　　（二）全球最具代表的护体产品市场
　　第三节 市场竞争分析
　　　　一、护肤品消费群体分析
　　　　　　（一）我国消费者皮肤状况分析
　　　　　　（二）消费者心理与行为分析
　　　　　　（三）消费者消费行为分析
　　　　二、重点消费人群护肤品市场分析
　　　　　　（一）女性护肤品市场
　　　　　　（二）男用护肤品市场
　　　　　　（三）儿童用护肤品市场
　　第四节 市场营销策略分析
　　　　一、护肤品市场销售渠道分析
　　　　　　（一）国际护肤品销售形态
　　　　　　（二）我国化妆护肤品的销售渠道
　　　　二、销售渠道与销售方式变化趋势
　　　　　　（一）数据库营销和电子商务方式
　　　　　　（二）药房专销全新概念
　　　　　　（三）专业销售市场的发展
　　　　三、销售渠道发展趋势及建设方向
　　　　　　（一）现有销售渠道网络特点
　　　　　　（二）护肤品销售渠道的发展预测
　　　　　　（三）企业的市场渠道建设方向
　　　　　　（四）护肤品市场可借鉴的推广手段
　　　　四、销售渠道及媒体投放实例
　　第五节 护肤品品牌地区性分析
　　第六节 国际市场研究
　　　　一、美国
　　　　　　（一）产品结构比较
　　　　　　（二）销售规模比较及人均消费比较
　　　　　　（三）美国护肤品市场发展趋势
　　　　二、日本
　　　　　　（一）日本护肤品市场产品结构
　　　　　　（二）销售规模比较及人均消费、企业数量比较
　　　　　　（三）日本护肤品市场趋势分析
　　　　三、西欧
　　第七节 中小型公司的发展对策
　　　　一、护肤品的产品定位及市场定位
　　　　二、发展战略

第五章 护肤品行业著名品牌企业分析
　　第一节 国际著名企业分析
　　　　一、联合利华
　　　　　　（一）公司概况
　　　　　　（二）联合利华在中国的战略重点
　　　　　　（三）联合利华的经营理念
　　　　　　（四）联合利华的主要品牌
　　　　二、P&G
　　　　　　（一）公司概况
　　　　　　（二）P&G的行销战略
　　　　　　（三）P&G的宣传手段
　　　　　　（四）P&G的人力资源本土化
　　　　三、雅芳公司
　　　　　　（一）公司概况
　　　　　　（二）雅芳的销售通路
　　　　　　（三）2011年雅芳（中国）有限公司经营情况
　　　　四、欧莱雅公司
　　　　　　（一）公司概况
　　　　　　（二）欧莱雅的市场规模
　　第二节 [:中:智:林:]国内著名企业分析
　　　　一、上海家化
　　　　　　（一）发展历史
　　　　　　（二）主营业务
　　　　　　（三）主要产品
　　　　　　（四）美加净重拳出击护肤品市场
　　　　　　（五）2011年上海家化联合股份有限公司经营情况
　　　　二、北京三露厂
　　　　　　（一）企业概况
　　　　　　（二）产品与市场
　　　　　　（三）企业现状与动态
　　　　　　（四）2011年北京大宝化妆品有限公司经营情况
　　　　三、天津郁美净集团
　　　　　　（一）公司介绍
　　　　　　（二）郁美净产品销售情况
　　　　　　（三）2011年天津郁美净集团有限公司经营情况
　　　　四、碧丝化妆品公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）2011年公司经营情况
　　　　五、广州丹芭碧化妆品有限公司
　　　　　　（一）公司简介
　　　　　　（二）2011年公司经营情况

第六章 护肤品行业发展预测
图表目录
　　图表 2009年我国护肤品品种与化妆品品种比较
　　图表 2009-2011年世界护肤品市场销售额（单位：百万美元）
　　图表 护肤品基质原料的分类
　　图表 表面活性剂的分类表
　　图表 我国护肤品包装分类及技术指标一览表
　　图表 包装材料占化妆品的工业利润示意图
　　图表 膏霜类产品的包装材料利润占化妆品利润示意图
　　图表 护肤品的包装中材料中玻璃使用比例
　　图表 护肤品包装材料比照表
　　图表 国产护肤产品品牌功能卖点定位一览表
　　图表 2011年不同品牌三级测量比率及知名度指数分布
　　图表 2011年不同品牌护肤产品使用率分布
　　图表 全国洁肤品消费排行榜
　　图表 消费者认识新的洁肤品品牌的主要途径
　　图表 清洁护肤化妆品品牌知名度
　　图表 2011年润肤品最具消费者竞争力品牌
　　图表 2011年8月全国七家商场洗面奶销售前六名排行情况
　　图表 2011年沐浴露最具消费者竞争力品牌
　　图表 美白产品占中国护肤品份额
　　图表 美国抗衰老护肤品占护肤品比例
　　图表 西欧抗衰老护肤品占护肤品比例
　　图表 我国抗衰老护肤品占护肤品比例
　　图表 防晒护肤品占护肤品市场比例
　　图表 2009-2011防晒护肤品增长百分数
　　图表 2012-2016年防晒护肤品零售额预测
　　图表 2012-2016年防晒护肤品零售额增长率预测
　　图表 中国人肌肤常见问题情况列表
　　图表 中国女性主要皮肤状况
　　图表 女性使用各种护肤品的比例（一）
　　图表 女性使用各类护肤品和化妆品的比例（二）
　　图表 不同年龄女性使用护肤品的比例
　　图表 18-30岁消费者对不同洁面品的选择
　　图表 31-45岁消费者对不同洁面品的选择
　　图表 不同年龄女性对功能性洁面品的选择
　　图表 影响女性购买化妆护肤品的十因素
　　图表 我国女性喜爱化妆护肤品品牌排名
　　图表 上海、北京、广州、成都各品牌使用率与喜爱率对比
　　图表 四城市女性化妆护肤品品牌使用率前十位排名
　　图表 上海、北京、广州、成都四城市女性使用护肤品的比例
　　图表 不同年龄段的女性使用化妆护肤品的比例
　　图表 不同年龄女性对各种化妆护肤品的使用比例%
　　图表 不同收入女性使用护肤品的比例%
　　图表 北京、上海、广州、成都四城市女性每年在化妆护肤品的花费
　　图表 不同家庭人均月收入女性平均每年在化妆护肤品上的花费（元）
　　图表 不同家庭人均月收入女性化妆护肤支出比例（%）
　　图表 不同城市女性平均每年在化妆护肤品上的花费（元）
　　图表 男性对护肤品的关注程度
　　图表 中青年男性护肤品消费状况
　　图表 中国男性、女性人口比
　　图表 我国女性护肤品市场规模示意图
　　图表 我国男用护肤品市场规模示意图
　　图表 我国儿童护肤品市场规模示意图
　　图表 护肤品的国际分销渠道
　　图表 美国、日本、法国化妆品公司销售渠道比较
　　图表 各区域市场的销售通路
　　图表 2011年不同城市主要护肤品牌知名度广度指数分布
　　图表 2011年不同城市最常用的品牌使用率（U1）分布
　　图表 2011年不同城市正在使用的品牌使用率（U2）分布
　　图表 2009年全球脸部护理品牌市场占有率
　　图表 美国护肤品占化妆品结构比
　　图表 中、美护肤品占化妆品产品结构比例对比
　　图表 2009我国与美国化妆品人均消费比
　　图表 美国护肤品市场高、中低档产品所占比
　　图表 美国护肤品销售渠道
　　图表 抗衰老产品占美国护肤品市场的比例
　　图表 日本护肤品占亚洲市场份额
　　图表 日本化妆品行业产品结构图
　　图表 日本护肤品占化妆品结构比
　　图表 2009中日化妆品均消费比较
　　图表 中、日大型化妆护肤品企业数量比较
　　图表 西欧护肤品占化妆品结构比
　　图表 德国面部护肤品占护肤品结构比
　　图表 法国的抗衰老护肤品占护肤品份额
　　图表 联合利华全球市场领先产品类别
　　图表 中国联合利华分支机构一览（家庭及个人护理用品）
　　图表 宝洁、联合利华、欧莱实力对比（美容产品领域）
　　图表 广州宝洁产品在大陆市场占有率
　　图表 2011年雅芳（中国）有限公司经营情况
　　图表 欧莱雅中国历年业绩和增长率
　　图表 2011年上海家化联合股份有限公司经营情况
　　图表 2011年北京大宝化妆品有限公司经营情况
　　图表 2011年天津郁美净集团有限公司经营情况
　　图表 2011年四川艾丽碧丝日化有限公司经营情况
　　图表 2011年广州丹芭碧化妆品有限公司经营情况

附录：
　　附录一、化妆品生产企业卫生规范
　　附录二、进出口化妆品监督检验管理办法
　　附录三、中国天然香料及产地一览表
　　附录四、护肤品（部分）生产厂家名录
　　附录五、2011年最佳护肤品
略……
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