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二、内容简介
　　电梯是现代建筑不可或缺的垂直交通工具，对于提高人们的生活质量和工作效率起到了重要作用。随着城市化进程的加快，高层建筑数量不断增加，对电梯的需求也随之增长。目前，电梯行业正经历着从传统机械式向智能化、绿色化转型的过程。智能电梯通过集成传感器、通信技术和人工智能算法，实现了自动调度、故障预警、能耗管理等功能，提升了乘客的安全感和舒适度。与此同时，节能降耗成为电梯设计的重要考量，变频驱动、能量回收等技术的应用有效降低了电梯的运行成本。展望未来，电梯行业将更加注重用户体验和服务质量。随着物联网技术的深入应用，电梯将与其他智能设备互联互通，形成智慧楼宇的一部分，为用户提供更加便捷的服务。此外，针对特殊群体如老年人和残障人士的无障碍设计也将得到更多关注。然而，电梯安全事故时有发生，如何确保电梯的安全可靠运行仍然是行业面临的一大挑战。因此，加强行业监管，完善相关法律法规，提高从业人员的专业技能，是促进行业健康发展的必要措施。

第一章 电梯行业概述
　　1.1 电梯概述
　　1.2 行业属性及盈利能力
　　1.3 法律法规及政策

第二章 中国电梯行业竞争格局
　　2.1 外资品牌在华发展
　　2.2 市场竞争
　　　　2.2.1 内外资品牌竞争
　　　　2.2.2 外资品牌竞争
　　　　2.2.3 内资品牌竞争
　　2.3 产品竞争

第三章 中国电梯行业供应状况
　　3.1 供应结构
　　3.2 新梯产量
　　3.3 安装维保市场

第四章 中国电梯行业需求状况
　　4.1 需求结构
　　　　4.1.1 下游需求结构
　　　　4.1.2 区域需求结构
　　4.2 销量分析
　　4.3 影响因素分析
　　　　4.3.1 房地产行业
　　　　4.3.2 城市基础建设
　　　　4.3.3 旧梯更新改造
　　　　4.3.4 轨道交通建设
　　　　4.3.5 政府采购

第五章 中国电梯行业进出口状况
　　5.1 进出口量
　　5.2 进出口价格

第六章 全球重点企业分析
　　6.1 Otis
　　　　6.1.1 公司简介
　　　　6.1.2 经营状况
　　　　6.1.3 在华发展
　　　　6.1.4 在华订单
　　　　6.1.5 西子奥的斯
　　6.2 Hitachi
　　　　6.2.1 公司简介
　　　　6.2.2 在华电梯业务
　　　　6.2.3 在华电梯订单
　　6.3 KONE
　　　　6.3.1 公司简介
　　　　6.3.2 经营状况
　　　　6.3.3 营收构成
　　　　6.3.4 在华发展
　　　　6.3.5 在华订单
　　　　6.3.6 巨人通力
　　6.4 Schindler
　　　　6.4.1 公司简介
　　　　6.4.2 经营状况
　　　　6.4.3 收购与合作
　　　　6.4.4 绿色电梯
　　　　6.4.5 迅达中国
　　　　6.4.6 在华订单
　　　　6.4.7 西继迅达
　　6.5 Thyssen Krupp
　　　　6.5.1 公司简介
　　　　6.5.2 经营状况
　　　　6.5.3 电梯业务
　　　　6.5.4 在华发展
　　　　6.5.5 在华电梯订单
　　6.6 Toshiba
　　　　6.6.1 公司简介
　　　　6.6.2 经营状况
　　　　6.6.3 在华电梯业务
　　　　6.6.4 在华电梯订单
　　6.7 Fujitec
　　　　6.7.1 公司简介
　　　　6.7.2 经营状况
　　　　6.7.3 在华发展
　　　　6.7.4 在华订单

第七章 中国重点企业分析
　　7.1 上海三菱电梯
　　　　7.1.1 公司简介
　　　　7.1.2 电梯产销量
　　　　7.1.3 经营状况
　　　　7.1.4 电梯订单
　　7.2 广日股份
　　　　7.2.1 公司介绍
　　　　7.2.2 经营状况
　　　　7.2.3 营收构成
　　　　7.2.4 参股/控股子公司
　　　　7.2.5 产业链布局
　　7.3 康力电梯
　　　　7.3.1 公司简介
　　　　7.3.2 经营状况
　　　　7.3.3 营收构成
　　　　7.3.4 毛利率分析
　　　　7.3.5 研发及投资
　　　　7.3.6 电梯订单
　　7.4 江南嘉捷
　　　　7.4.1 公司简介
　　　　7.4.2 产品产销量
　　　　7.4.3 经营状况
　　　　7.4.4 营收构成
　　　　7.4.5 毛利率分析
　　　　7.4.6 研发及投资
　　　　7.4.7 供应商与客户分析
　　　　7.4.8 电梯订单
　　　　7.4.9 出口分析
　　7.5 沈阳博林特
　　　　7.5.1 公司简介
　　　　7.5.2 产品产销量
　　　　7.5.3 经营状况
　　　　7.5.4 营收构成
　　　　7.5.5 毛利率分析
　　　　7.5.6 研发及投资
　　　　7.5.7 供应商与客户分析
　　　　7.5.8 电梯订单
　　　　7.5.9 出口分析
　　7.6 东南电梯
　　7.7 苏州申龙
　　7.8 杭州新马电梯

第八章 中.智.林：中国电梯行业发展趋势
　　8.1 市场发展趋势
　　　　8.1.1 电梯销量增速放缓
　　　　8.1.2 政府采购市场持续升温
　　　　8.1.3 行业整合将加速
　　　　8.1.4 保障房市场竞争加剧
　　　　8.1.5 维保市场前景广阔
　　8.2 产品发展趋势
　　　　8.2.1 绿色节能电梯需求旺盛
　　　　8.2.2 超高速电梯继续成为研究方向
　　8.3 技术发展趋势
　　　　8.3.1 智能群控技术引领行业发展
　　　　8.3.2 物联网监管电梯逐步推广
　　表：电梯产品分类
　　图：2008-2011年上半年中国本土电梯企业电梯产品毛利率
　　表：2000-2011年中国电梯行业相关法律法规
　　表：2006-2011年中国电梯行业相关政策
　　表：八大外资品牌电梯在中国布局情况
　　图：2011年中国电梯市场内外资品牌市场份额
　　图：2011年中国电梯市场竞争格局
　　图：2011年中国外资品牌市场份额构成
　　图：2011年中国内资品牌市场份额构成
　　图：电梯产品结构
　　图：2005－2012年中国中低速电梯产品市场份额及预测
　　图：1983-2011年中国电梯产量及同比增长
　　表：2011-2012年中国电梯新增产能项目
　　图：全球电梯市场收入构成
　　图：2010-2011年中国及全球各公司电梯维保收入占比
　　图：2000-2011年中国电梯保有量
　　图：电梯下游需求结构
　　表：电梯市场区域特征对比
　　图：2011年中国电梯市场分区域消费构成
　　图：2004-2011年中国电梯销量
　　表：全球主要国家和地区人均电梯保有量对比
　　图：1997-2011年中国房地产投资额及同比增长
　　图：1999－2011年中国房屋新开工面积与电梯行业同比增速
　　图：2008－2012年中国保障房建设计划
　　图：2011年保障房类型建设规划
　　图：全球主要国家（区域）城镇化率对比
　　图：1990-2011年中国城镇化率及同比增速
　　图：2010-2024年中国电梯更新改造需求量
　　图：中国各城市轨道交通规划
　　表：2010-2011年中国政府采购电梯项目数量及中标金额
　　图：2011年1-12月中国政府电梯采购中标金额
　　图：2011年中国电梯政府采购额（分区域）构成
　　表：2011年中国政府采购电梯中标项目
　　图：1999－2012年中国电梯及扶梯进出口量
　　图：2007－2012年中国电梯及扶梯进出口额
　　图：2004－2010年中国电梯及扶梯进出口平均价格
　　图：奥的斯电梯产品发展历程
　　图：奥的斯全球业务分布
　　图：2011年奥的斯主要营业指标
　　图：2011年奥的斯营业收入构成
　　表：奥的斯中国扩张过程
　　表：2009-2012年奥的斯在华主要电梯订单
　　图：西子奥的斯营销网络
　　表：2011-2012年西子奥的斯主要订单
　　表：2008-2009年西子奥的斯主要营业指标
　　图：2012财年日立集团营业收入
　　图：2012财年日立集团员工人数
　　表：日立中国主要电梯制造基地
　　表：2011年日立在华主要电梯订单
　　图：2011-2012年通力集团主要营业指标
　　图：2005-2012年通力集团已接订单额
　　图：2005-2012年通力集团销售收入
　　图：2005-2011年通力集团收入（分地区）构成
　　图：2012年一季度通力集团销售收入构成
　　表：通力集团中国发展历程
　　图：2009－2011年通力中国重要订单情况
　　表：2011年巨人通力主要营业指标
　　图：2007-2011年迅达集团主要营业指标
　　图：2012年一季度迅达集团主要营业指标
　　图：2011年迅达集团员工人数构成（分部门）
　　图：2011年迅达集团市场开票额（分区域）
　　表：2011年迅达集团公司收购及合作项目
　　图：2011年迅达集团亚洲和中东地区营业指标
　　图：2011年迅达集团在华订单
　　表：2010-2011年西继迅达主要营业指标
　　图：2011-2012年蒂森主要营业指标
　　图：2011-2012年蒂森营业指标（分业务）构成
　　图：2011-2012年蒂森电梯业务主要营业指标
　　图：蒂森在华业务分布
　　表：蒂森电梯中国发展历程
　　表：2011-2012年蒂森在华主要电梯订单
　　图：2010-2011财年东芝主要营业指标
　　图：2011财年东芝盈利能力（分产品）构成
　　图：东芝在华电梯业务分布
　　图：富士达全球业务分布
　　图：2007FY-2011FY富士达主要营业指标
　　表：富士达中国电梯生产基地
　　图：2007FY-2011FY富士达东亚地区销售额
　　图：2008-2011年上海三菱电梯产销量
　　图：2009-2011年上海三菱电梯营业收入与净利润
　　图：2009－2011年上海三菱电梯保障房合作项目
　　表：2011-2012年上海三菱电梯主要电梯订单
　　图：2008－2010年广日股份销售收入和毛利率
　　图：2008－2010年广日股份销售收入（分产品）构成
　　图：2010年广日股份销售收入（分地区）构成
　　表：广日股份研发支出情况
　　表：2010年广日股份控股子公司和参股公司情况
　　图：2006－2010年广日股份对日立电梯的投资收益
　　图：广日股份产业链布局
　　图：2009-2012年康力电梯营业收入与净利润
　　图：2010-2011年康力电梯营业收入（分产品）构成
　　图：2010-2011年康力电梯营业收入（分区域）构成
　　表：2008-2011年康力电梯毛利率
　　表：2009-2011年康力电梯研发投入及占比
　　表：2011-2012年康力电梯主要电梯及电梯配件项目
　　表：2006-2012年康力电梯主要电梯订单
　　表：2008-2011年江南嘉捷电梯整机产销量
　　表：2008-2011年江南嘉捷电梯整机（分产品）销量
　　图：2009-2012年江南嘉捷营业收入与净利润
　　图：2009-2011年江南嘉捷营业收入（分产品）构成
　　图：2009-2011年江南嘉捷营业收入（分区域）构成
　　图：2008-2011年江南嘉捷垂直升降电梯单位销售价格与单位成本
　　图：2008-2011年江南嘉捷自动扶梯单位销售价格与单位成本
　　图：2008-2011年江南嘉捷自动人行道单位销售价格与单位成本
　　表：2008-2011年江南嘉捷毛利率
　　表：2008-2011年江南嘉捷研发费用及占比
　　表：江南嘉捷募集资金项目及投资额
　　表：江南嘉捷电梯扩产项目新增产能
　　表：2011年上半年江南嘉捷前五名客户销售收入及占比
　　表：2011年上半年江南嘉捷前五名供应商采购额及占比
　　表：2005-2009年江南嘉捷主要国际地铁自动扶梯订单
　　图：江南嘉捷自动人行道产品主要客户
　　表：2008-2011年江南嘉捷电梯产品出口情况
　　表：2009-2011年江南嘉捷电梯产品主要出口地区及出口额（分产品）
　　表：2009-2011年沈阳博林特电梯产品产销量
　　表：2009-2011年沈阳博林特直梯销量（分应用领域）
　　表：2009-2011年沈阳博林特扶梯销量（分应用领域）
　　表：2009-2011年沈阳博林特高端电梯销售收入及销量
　　表：2009-2011年沈阳博林特电梯产品销售价格
　　表：2009-2011年沈阳博林特营业收入和净利润
　　表：2009-2011年沈阳博林特主营业务收入（分业务）构成
　　图：2009-2011年沈阳博林特主营业务收入（分区域）构成
　　表：2009-2011年沈阳博林特毛利率
　　表：2009-2011年沈阳博林特研发投入及占营业收入的比例
　　表：沈阳博林特募集资金项目
　　表：沈阳基地电梯产业化升级改造项目实施计划
　　表：2011年沈阳博林特前五名客户销售收入及占营业收入的比例
　　表：2011年沈阳博林特前五名供应商采购额及占比
　　表：2010-2011年沈阳博林特在国外主要电梯中标合同
　　表：2010-2011年沈阳博林特在中国国内主要电梯中标合同
　　表：2009-2011年沈阳博林特电梯产品出口量及出口金额
　　表：东南电梯特种电梯产品应用案例
　　图：东南电梯中国市场营销网络
　　表：2008-2009年杭州新马电梯主要营业指标
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