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二、内容简介
　　主题公园（theme park）是指围绕主特定主题而规划建造的有特别环境和游乐项目的新型公园，是一种舞台化的休闲娱乐活动空间，也是一种休闲娱乐产业。1955年美国人Walt Disney在洛杉矶建造了世界上第一个迪斯尼乐园Disneyland开创了主题公园的先河。
　　从世界范围看，主题公园的兴起和发展是与国家工业化发展和人们生活水平的改善密切相关的。迪斯尼乐园所获得的巨大成功，带来了良好的示范效应，使主题公园这一游乐形式在世界各地普及推广。
　　我国的主题公园开发起步与20世纪80年代后期，是市场催生的产物。从1989年底模仿国外同行建立中国首个主题公园--锦绣中华，到如今华强集团首次将"中国迪斯尼"出口到非洲，中国的主题公园发展实现了一个巨大的跨越。中国将进入大型主题公园发展的新时期。
　　当大大小小的主题公园如雨后春笋般再次崛起时，中国香港的迪士尼、珠海神秘岛、侏罗纪公园、凤凰山主题乐园、极地海洋世界纷纷开业迎客。主题公园的时代，已经来临。
　　目前，我国各类主题公园大约有2500余左右，这个数字和欧美及日本等西方发达国家相比虽然有一定的差距。但是随着我国的经济快速发展，以及我国新一轮主题公园热的兴起，我国的主题公园数量还会有一个较大的增长期。
　　中国旅游正在从观光型向度假型转变。2009年中国人均GDP已接近4000美元，按照世界旅游经济规律，休闲度假型旅游将逐渐取代观光娱乐型旅游占据中国旅游市场主体地位。
　　随着中国经济的崛起和城市化的加快，主题公园这一新型的旅游休闲产品，将逐渐成为人们休闲娱乐的主要消费对象。
　　预计到2020年中国将成为世界第一大旅游目的地，每年吸引1.4亿之多的国际游客，占全球国际游客总量的8.6%。而在全球范围内，主题公园在整个旅游业市场的份额中占有可观的比例。中国主题公园的市场发展潜力巨大，每年至少有1亿人次的潜力，目前还远没有开发出来。
　　《2012-2016年中国主题公园业深度分析及投资前景分析报告》共十二章。首先介绍了主题公园的发展环境，接着分析了国外主题公园业的概况和国内主题公园的发展环境，然后细致剖析了中国主题公园产业的发展与建设现状、细分及区域市场的发展。随后，报告对主题公园产业做了发展策略分析、市场竞争分析以及营销状况分析。最后重点分析了主题公园的投资状况，并科学预测了其未来前景及发展趋势。
　　《2012-2016年中国主题公园业深度分析及投资前景分析报告》内容丰富，分析深入细致，您若想对主题公园市场有个系统的了解或者想投资主题公园相关行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 影响主题公园发展的外围环境背景
　　1.1 　主题公园的定义和内涵
　　　　1.1.1 　主题公园的起源
　　　　1.1.2 　主题公园的历史沿革
　　　　1.1.3 　主题公园的特点
　　　　1.1.4 　主题公园的类型
　　　　1.1.5 　主题公园是商业和旅游业结合的产物
　　1.2 　世界经济及旅游业发展
　　　　1.2.1 　世界经济发展总体态势
　　　　1.2.2 　欧债危机的影响及未来走势分析
　　　　1.2.3 　世界旅游业已成为全球经济的重要组成部分
　　　　1.2.4 　2011年全球旅游业发展概况
　　1.3 　中国经济及旅游业发展
　　　　1.3.1 　我国经济持续稳定发展
　　　　1.3.2 　旅游业首次被确定为国民经济支柱产业
　　　　1.3.3 　国家政策大力推动旅游业快速发展
　　　　1.3.4 　"十一五"中国旅游业发展走势概述
　　　　1.3.5 　中国旅游业正迈入全民消费新时代
　　1.4 　我国文化旅游发展
　　　　1.4.1 　中国文化旅游市场逐渐成型
　　　　1.4.2 　近十年中国文化旅游业的发展路径剖析
　　　　1.4.3 　文化旅游产业在相互融合中实现提升
　　　　1.4.4 　中国文化旅游面临的发展机遇

第二章 国外主题公园发展状况及经验借鉴
　　2.1 　世界主题公园的发展概述
　　　　2.1.1 　全球主题公园业概况
　　　　2.1.2 　全球主题公园产业的发展状况
　　　　2.1.3 　边缘产业的开发及公私两个部门合作的发展
　　　　2.1.4 　世界主题公园业对中国主题公园发展的启示
　　2.2 　著名主题公园分布
　　　　2.2.1 　美洲地区
　　　　2.2.2 　欧洲地区
　　　　2.2.3 　亚洲地区
　　2.3 　世界主题公园的发展动态
　　　　2.3.1 　2012年皇马在阿联酋开建足球主题公园
　　　　2.3.2 　2012年全球首个愤怒的小鸟主题公园开放
　　　　2.3.3 　2012年日本高达主题公园开业
　　　　2.3.4 　英国将投建中国主题公园
　　　　2.3.5 　法国将建拿破仑主题公园
　　2.4 　发达国家主题公园的发展概况
　　　　2.4.1 　英国
　　　　2.4.2 　日本
　　　　2.4.3 　美国
　　　　2.4.4 　澳大利亚
　　2.5 　世界主题公园发展的成功经验分析
　　　　2.5.1 　选址的重要性
　　　　2.5.2 　充分展现主题及强调游客参与
　　　　2.5.3 　娱乐与教育相结合
　　　　2.5.4 　主题公园与零售业相结合
　　　　2.5.5 　价格策略多元化
　　　　2.5.6 　完善的服务系统
　　　　2.5.7 　经营规模化

第三章 中国主题公园发展综合分析
　　3.1 　中国主题公园的发展综述
　　　　3.1.1 　中国主题公园建设发展的意义
　　　　3.1.2 　主题公园建设对区域经济发展具有推动作用
　　　　3.1.3 　主题公园日益成为城市旅游形象的新名片
　　　　3.1.4 　中国主题公园的发展历程回顾
　　　　3.1.5 　中国主题公园发展取得的成就
　　　　3.1.6 　中国主题公园的发展状况
　　　　3.1.7 　2011年发改委发文规范各地主题公园建设
　　3.2 　中国主题公园与国外主题公园的SWOT分析
　　　　3.2.1 　优势分析
　　　　3.2.2 　劣势分析
　　　　3.2.3 　机遇分析
　　　　3.2.4 　挑战分析
　　3.3 　中国主题公园的盈利能力现状分析
　　　　3.3.1 　中国主题公园盈利能力现状概述
　　　　3.3.2 　中国主题公园的盈利模式简述
　　　　3.3.3 　中国主题公园盈利现状形成的原因
　　　　3.3.4 　世界著名主题公园的经营对我国主题公园的启示
　　　　3.3.5 　中国主题公园盈利能力提升的构想
　　3.4 　主题公园与都市旅游目的地吸引力的互动浅析
　　　　3.4.1 　都市旅游及都市旅游目的地吸引力分析
　　　　3.4.2 　主题公园是都市旅游目的地的重要旅游吸引物
　　　　3.4.3 　主题公园能有效诠释都市旅游目的地独特的文化底蕴
　　　　3.4.4 　主题公园的良性发展促进都市旅游目的地特色商业发展
　　3.5 　中国主题公园体验价值的创造分析
　　　　3.5.1 　主题公园核心竞争力在于"体验价值"
　　　　3.5.2 　体验价值在主题公园经营中的重要意义
　　　　3.5.3 　影响主题公园体验价值的主要因素分析
　　　　3.5.4 　华侨城主题公园体验价值的创造模式
　　3.6 　体验经济时代中国主题公园的服务创新分析
　　　　3.6.1 　主题公园迎合旅游者对旅游体验的多元化追求
　　　　3.6.2 　体验经济的涵义及基本特征
　　　　3.6.3 　主题公园服务内涵与现状分析
　　　　3.6.4 　体验经济下主题公园服务创新思路

第四章 中国主题公园建设状况及经验总结
　　4.1 　主题公园建设应该注意的问题
　　　　4.1.1 　主题公园的主题
　　　　4.1.2 　城市人口与规模
　　　　4.1.3 　城市交通
　　　　4.1.4 　管理与服务
　　　　4.1.5 　主题公园的产品
　　4.2 　2009-2011年中国主题公园的建设状况
　　　　4.2.1 　2009年长三角新一轮主题公园建设动态
　　　　4.2.2 　2009年全球首家国旗主题公园落户中国
　　　　4.2.3 　2010年福州欲建国内最大茉莉主题湿地生态公园
　　　　4.2.4 　2011年江苏省最大消防主题公园建成
　　　　4.2.5 　2011年济南建成我国首个宪法主题公园
　　4.3 　2012年中国主题公园建设动态及规划
　　　　4.3.1 　2012年丹阳建成亚洲最大石刻主题公园
　　　　4.3.2 　2012年华中地区首个大型文化主题公园建成
　　　　4.3.3 　2012年江苏昆山廉政文化主题公园建成
　　　　4.3.4 　山东寿光计划建设海洋主题公园
　　　　4.3.5 　合肥欲打造省内首个军事文化主题公园
　　　　4.3.6 　迁安拟建首座黄帝始祖文化旅游主题公园
　　　　4.3.7 　赤壁拟投建我国首家爱情文化主题公园
　　4.4 　主题公园建设中的景观设计分析
　　　　4.4.1 　主题公园景观的构成要素
　　　　4.4.2 　主题公园地形设计
　　　　4.4.3 　主题公园建筑设计
　　　　4.4.4 　主题公园植物设计
　　　　4.4.5 　主题公园小品设计
　　4.5 　主题公园之景观要素在北方地区的表现浅析
　　　　4.5.1 　中国主题公园建设热潮概述
　　　　4.5.2 　主题公园景观要素表现手法
　　　　4.5.3 　实践案例的分析

第五章 主题公园细分市场的发展
　　5.1 　中国主题公园市场细分探析
　　　　5.1.1 　中国主题公园主题雷同或缺失
　　　　5.1.2 　主题公园市场细分的必要性
　　　　5.1.3 　以出游动机为划分标准的市场细分
　　　　5.1.4 　主题公园细分市场的差异化战略
　　5.2 　雕塑主题公园
　　　　5.2.1 　雕塑主题公园的起源
　　　　5.2.2 　国内外雕塑主题公园简介
　　　　5.2.3 　雕塑主题公园的公共性分析
　　　　5.2.4 　内蒙古雕塑艺术主题公园正式开放
　　　　5.2.5 　山东济南森林公园向社会免费开放
　　5.3 　影视主题公园
　　　　5.3.1 　影视主题公园的基本概念及发展
　　　　5.3.2 　中国影视主题公园的起步与发展
　　　　5.3.3 　我国首个电影主题公园落户苏州
　　　　5.3.4 　中国影视主题公园面临的问题以及发展前景
　　5.4 　汽车主题公园
　　　　5.4.1 　德国汽车城主题公园的景观设计
　　　　5.4.2 　中国汽车主题公园打造城市新品牌
　　　　5.4.3 　中国汽车主题公园引资建设的设想
　　　　5.4.4 　厦门灌口建设汽车主题公园打造城市名片
　　　　5.4.5 　海南首个世界汽车文化主题公园正式开建

第六章 中国部分地区及城市主题公园的发展
　　6.1 　长三角地区主题公园发展分析
　　　　6.1.1 　长三角主题公园发展总析
　　　　6.1.2 　长三角主题公园的发展阶段
　　　　6.1.3 　长三角主题公园发展演变特征
　　　　6.1.4 　长三角主题公园空间分布解析
　　　　6.1.5 　长三角主题公园建设存在的问题
　　　　6.1.6 　长三角主题公园的发展趋势
　　6.2 　珠三角主题公园产业集群剖析
　　　　6.2.1 　珠三角主题公园步入集群化发展时代
　　　　6.2.2 　珠三角主题公园产业集群演进路径
　　　　6.2.3 　珠三角主题公园产业集群演变依托的条件
　　　　6.2.4 　珠三角主题公园产业集群演进模式及比较
　　6.3 　深圳主题公园发展状况
　　　　6.3.1 　深圳主题公园发展综述
　　　　6.3.2 　深圳主题公园的发展成就
　　　　6.3.3 　2011年深圳主题公园经营取得良好成绩
　　　　6.3.4 　深圳主题公园存在的问题
　　　　6.3.5 　深圳主题公园创新发展分析
　　6.4 　海南主题公园发展规划
　　　　6.4.1 　海南主题公园开发的必要性及可行性分析
　　　　6.4.2 　海南主题公园规划布局的优势区域
　　　　6.4.3 　海南主题公园建设规划探析

第七章 国内外著名主题公园的发展
　　7.1 　迪斯尼乐园
　　　　7.1.1 　迪士尼乐园简介
　　　　7.1.2 　迪士尼主题公园发展战略解析
　　　　7.1.3 　迪斯尼主题公园成功经营策略
　　　　7.1.4 　迪斯尼对我国主题公园发展的启示
　　　　7.1.5 　中国香港迪士尼乐园发展现状
　　　　7.1.6 　2012年上海将加快迪士尼乐园建设
　　7.2 　中国香港海洋公园
　　　　7.2.1 　中国香港海洋公园简介
　　　　7.2.2 　中国香港海洋公园的发展战略解析
　　　　7.2.3 　中国香港海洋公园着力拓展内地华北市场
　　　　7.2.4 　2011年中国香港海洋公园经营状况分析
　　　　7.2.5 　中国香港海洋公园的差异化定位战略
　　　　7.2.6 　中国香港海洋公园计划启动第二轮扩建工程
　　7.3 　华侨城主题公园
　　　　7.3.1 　华侨城主题公园领航中国主题公园产业
　　　　7.3.2 　华侨城主题公园第二轮全国布局启动
　　　　7.3.3 　华侨城跻身世界主题公园集团前八强
　　　　7.3.4 　华侨城世界之窗主题公园取得良好效益
　　　　7.3.5 　华侨城主题公园开创旅游表演文化产业新模式
　　　　7.3.6 　天津华侨城欢乐谷主题公园发展动况
　　7.4 　长隆欢乐世界
　　　　7.4.1 　长隆欢乐世界简介
　　　　7.4.2 　长隆旅游度假区跻身世界主题公园前列
　　　　7.4.3 　长隆海洋主题公园建设项目积极推进
　　　　7.4.4 　长隆主题公园的营销新思维
　　7.5 　中华恐龙园
　　　　7.5.1 　中华恐龙园简介
　　　　7.5.2 　中华恐龙园发展状况分析
　　　　7.5.3 　中华恐龙园的产品优势及发展特点
　　　　7.5.4 　中华恐龙园"5+2"成功模式的分析及启示
　　　　7.5.5 　中华恐龙园创新发展解析
　　　　7.5.6 　中华恐龙园面临的挑战及开发建议

第八章 中国主题公园竞争分析
　　8.1 　现代主题公园竞争的五大焦点
　　　　8.1.1 　空间竞争
　　　　8.1.2 　市场体系
　　　　8.1.3 　主导品牌
　　　　8.1.4 　文化内涵
　　　　8.1.5 　生命周期
　　8.2 　主题公园企业取得竞争优势的必备要素
　　　　8.2.1 　准确的主题选择
　　　　8.2.2 　恰当的园址选择
　　　　8.2.3 　独特的主题创意
　　　　8.2.4 　深度的主题产品开发
　　　　8.2.5 　灵活的营销策略
　　8.3 　中国主题公园的竞争对策分析
　　　　8.3.1 　培育核心能力
　　　　8.3.2 　开展文化经营
　　　　8.3.3 　构造顾客矩阵
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