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二、内容简介
　　《2012-2016年中国平板电脑行业运行态势及投资前景预测报告》数据主要包括行业数据、企业财务数据、产量数据和进出口数据等四大类。主要以国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国海关总署、以及结合深入的市场调查资料，为依据研究修订的。
　　《2012-2016年中国平板电脑行业运行态势及投资前景预测报告》通过连续5年的关键经济指标分析行业特征，做出科学的行业发展预测，帮助您发现更具成长潜力的行业，挖掘行业营销线索，拓展企业市场，制定有效的行业营销策略和投资策略。
　　《2012-2016年中国平板电脑行业运行态势及投资前景预测报告》重点分析近5年的行业发展趋势，增强了时效性。报告以丰富的统计指标和图表，提升了可读性。具体指标包括：行业销售收入、工业总产值、工业增加值、利润总额、资产总额、出口额、进口额、企业数量、职工人数、工资总额。产品细分市场、地区市场、终端市场等。
　　→报告目录

第一章 平板电脑行业发展综述
　　第一节 平板电脑行业概述
　　　　一、平板电脑的定义
　　　　二、平板电脑的特点
　　　　三、平板电脑的类型
　　　　（1）滑盖型平板电脑
　　　　（2）纯平板电脑
　　　　（3）商务平板电脑
　　　　（4）工业用平板电脑
　　　　四、平板电脑的优缺点
　　　　五、平板电脑产业生命周期分析
　　第二节 报告研究单位与研究方法
　　　　一、研究单位介绍
　　　　二、研究方法概述

第二章 2011-2012年中国平板电脑行业市场发展环境分析
　　第一节 2011-2012年中国经济环境分析
　　　　一、国民经济增长
　　　　二、中国居民消费价格指数
　　　　三、工业生产运行情况
　　　　四、房地产业投资情况
　　　　五、中国制造业采购经理指数
　　第二节 2011-2012年中国平板电脑行业政策环境分析
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　　　　（1）技术发展现状
　　　　（2）技术发展趋势
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　　　　（1）技术发展现状
　　　　（2）技术发展趋势
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　　　　（2）品牌制造商分析
　　　　（3）操作系统平台商分析
　　　　（4）应用软件开发商分析
　　　　（5）电信运营商分析
　　　　（6）服务供应商分析
　　　　（7）渠道商分析
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　　　　二、平板电脑外观需求
　　　　（1）尺寸
　　　　（2）颜色
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　　　　（4）调查结果分析
　　　　三、平板电脑价格需求
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