
	2012-2016年中国运动服装市场研究分析及发展前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2012-2016年中国运动服装市场研究分析及发展前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2012-2016年中国运动服装市场研究分析及发展前景预测报告

	报告编号：
	1058739　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7500 元　　纸介＋电子版：7800 元

	优惠价：
	电子版：6750 元　　纸介＋电子版：7050 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　新中国成立60年，中国体育服装行业逐步发展成为当今中国体育产业的重要组成部分。从早期纯粹为比赛而设计生产的运动服和运动鞋，到现在代表时尚和流行的绝对主力，体育服装的发展几乎就是中国体育产业发展的缩影。
　　随着中国人民生活水平的极大提高，消费观念的转变使体现青春、时尚的运动休闲服饰越来越受到人们的青睐，这也就促进了中国运动服装市场的消费增长。近几年，中国运动服饰和运动鞋的市场销售总额均保持了近两位数的规模增长速度。
　　高速增长的中国运动服饰市场以及其丰厚的利润吸引了众多国外厂商的加盟，尤其是2008年奥运会在京举行，使国内外运动服饰厂商进一步确信中国市场巨大的发展潜力，耐克、阿迪达斯、锐步、匡威、彪马等国际知名运动服饰品牌纷纷抢滩中国市场，与李宁、康威、双星、安踏等国产体育品牌形成对立之势。中外品牌的激情碰撞使中国运动服饰市场达到空前的繁荣，市场竞争也日趋白热化，中外体育用品厂商共同分享着中国广阔的运动服饰市场。
　　随着消费者运动倾向的增强，以及健康生活方式的普及，预计人们对运动及其他，例如瑜珈、慢跑等健身活动的兴趣将显著提高。因此，这种情况为运动和健身服装产业带来了强劲的增长力。
　　本行业报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国家体育总局、工业和信息化部、全国商业信息中心、中国服装协会、国内外相关刊物的基础信息以及运动服装行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对中国运动服装行业的发展情况、经济运行数据、关联行业发展、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来运动服装行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了运动服装行业今后的发展与投资策略。
　　《2012-2016年中国运动服装市场研究分析及发展前景预测报告》为运动服装生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一部分 运动服装行业发展分析
第一章 运动服装行业概述
　　第一节 运动服装的定义及分类
　　　　一、运动服装的概念
　　　　二、运动服装的分类
　　第二节 运动服装市场的特性
　　　　一、运动服装行业的定义
　　　　二、运动服装业建立行业标准
　　　　三、运动服装行业的特性

第二章 运动服装行业发展现状
　　第一节 中国运动服装行业发展现状
　　　　一、2011年全国运动服市场销售情况
　　　　二、2011年运动品牌服装网购认知度分析
　　　　三、2012年运动服全国销售数据
　　　　四、2012年全国运动服市场销售数据
　　　　五、金融危机对运动品牌的影响
　　　　六、老年运动服装市场前景分析
　　第二节 中国运动服装市场发展分析
　　　　一、高性能运动内衣市场前景分析
　　　　二、专业运动服装标准的实施
　　　　三、运动服装市场前景分析
　　　　四、2012年国内运动品牌农村市场分析
　　第三节 本土运动品牌的发展情况
　　　　一、本土运动品牌的困扰
　　　　二、本土运动品牌的发展现状
　　　　三、本土运动品牌的消费情况
　　　　四、本土运动品牌的发展策略

第三章 关联行业发展情况分析
　　第一节 体育产业发展分析
　　　　一、2011年我国有关体育用品的出口退税率情况
　　　　二、奥运会后体育产业发展分析
　　　　三、网络健身带来体育用品市场新商机
　　　　四、2012年体博会对体育用品市场的影响
　　　　五、2012年我国体育健身用品市场分析
　　　　六、2012年体育用品制造主要经济指标分析
　　　　七、我国体育用品市场发展对策分析
　　　　八、体育用品行业塑造企业文化策略分析
　　　　九、体育用品定位营销策略分析
　　第二节 服装行业发展分析
　　　　一、2011年我国七大类服装市场销售情况统计
　　　　二、2011-2012年我国服装行业运行情况
　　　　三、2011-2012年服装产品生产情况
　　　　四、2012年纺织服装制造主要经济指标分析
　　　　五、2012年服装市场需求及出口情况
　　　　六、2012年纺织服装出口情况
　　　　七、2012年中国服装企业发展机遇及转型分析
　　　　八、2012年纺织服装外销市场发展预测
　　　　九、2012年纺织服装行业的形势分析
　　第三节 缝制设备行业发展分析
　　　　一、2011年缝制机械行业运行分析
　　　　二、我国缝制机械行业30年
　　　　三、高效缝制设备产业化分析
　　　　四、高端缝制设备需求分析
　　　　五、2012年纺织机械经济分析
　　　　六、2012年缝制机械行业形势分析
　　　　七、2012年中国棉纺装备的发展趋势预测
　　第四节 服装面料行业发展分析
　　　　一、2011-2012年面料产品生产情况
　　　　二、中国面料企业需要品牌建设
　　　　三、国内面料产品开发现状
　　　　四、全球消费者面料购买偏好分析
　　　　五、2012年面料流行色
　　　　六、2012年服装面料流行趋势前瞻
　　　　七、2012年春夏中国纺织面料流行趋势
　　　　八、2012春夏男装面料和色彩趋势
　　　　九、2012-2012年秋冬面料流行趋势
　　第五节 户外运动用品行业发展分析
　　　　一、中国户外运动休闲产业发展前景
　　　　二、中国山地户外运动前景分析
　　　　三、中国户外运动用品市场的现状及走向
　　　　四、户外用品制造商看好中国市场
　　　　五、2011年户外用品的增长率分析
　　　　六、2012年户外用品兼并分析
　　　　七、2012年中国户外用品销售预测

第二部分 运动服装行业竞争格局分析
第四章 运动服装市场竞争分析
　　第一节 2011年我国运动服装市场竞争分析
　　　　一、2011年我国运动服装市场竞争格局分析
　　　　二、2011年运动服品牌排行榜
　　　　三、2011年运动服装行业竞争关键
　　　　四、运动服装品牌核心竞争力的塑造
　　　　五、我国运动服行业市场竞争趋势
　　第二节 2012年运动服装企业竞争格局
　　　　一、2011年李宁与阿迪达斯奥运营销竞争分析
　　　　二、2012年李宁、阿迪达斯及耐克竞争分析
　　　　三、阿迪达斯与彪马竞争分析
　　　　四、耐克与阿迪达斯竞争格局
　　　　五、中国的童装运动服装市场竞争格局

第五章 国际知名运动服装品牌分析
　　第一节 耐克体育用品有限公司（NIKE）
　　　　一、公司概况
　　　　二、耐克公司SWOT分析
　　　　三、2012年公司销售额
　　第二节 阿迪达斯公司（ADIDAS）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2011-2012年公司经营状况
　　　　三、阿迪达斯供应链策略
　　第三节 彪马公司（PUMA）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2012年营销战略
　　第四节 背靠背（KAPPA）
　　　　一、公司概况
　　　　二、2011年公司经营状况
　　　　三、Kappa差异化营销模式
　　　　四、2012年Kappa运动品牌营销战略

第六章 中国优势运动服装企业分析
　　第一节 李宁有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2011年公司经营状况
　　　　三、2012年公司动态
　　　　四、李宁品牌管理策略
　　第二节 安踏体育用品有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司应对金融危机的策略
　　　　三、2012年公司经营状况
　　第三节 特步（中国）有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2012年公司经营状况
　　　　三、公司营销策略
　　第四节 乔丹（中国）有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2012年公司经营情况
　　　　三、2012年公司动态
　　第五节 361度有限公司
　　　　一、公司概况
　　　　二、2012年公司动态
　　　　三、公司品牌经营策略
　　第六节 鸿星尔克集团
　　　　一、公司概况
　　　　二、公司发展策略

第三部分 运动服装行业发展趋势预测
第七章 2012-2016年运动服装市场发展趋势预测
　　第一节 2012-2016年我国运动服装市场展望
　　　　一、运动服装面料的趋势
　　　　二、运动服装的功能性趋势分析
　　　　三、中国运动服饰的发展方向
　　　　四、中国运动服饰产业方向
　　第二节 2012-2016年运动服装发展趋势分析
　　　　一、2012年运动服流行趋势
　　　　二、2012年秋冬运动服流行趋势
　　　　三、2012-2016年运动品牌服饰发展预测
　　　　四、2012-2016年全球运动与健身服装市场预测

第四部分 运动服装行业发展战略探讨
第八章 2012-2016年运动服装发展战略探讨
　　第一节 运动服装消费者市场
　　　　一、学生购买运动服装的消费行为
　　　　二、我国体育消费现状的研究与分析
　　　　三、我国知识女性体育消费情况分析
　　　　四、高校学生体育消费特征分析
　　第二节 运动服饰行业的纵向切割战略分析
　　　　一、运动产业横向切割分析
　　　　二、运动行业发展的瓶颈
　　　　三、运动行业纵向切割战略分析
　　第三节 运动品牌吸引消费者策略分析
　　　　一、强大的科技吸引力
　　　　二、网络平台的互动效果
　　　　三、娱乐精神的开拓
　　第四节 国内运动品牌提升策略
　　　　一、国内运动品牌需要系统的品牌规划
　　　　二、细分市场，找准定位
　　　　三、建立品牌与消费者之间关系的纽带

第九章 2012-2016年运动服装销售及营销策略探讨
　　第一节 中国运动服装的营销方式
　　　　一、大型商场百货公司
　　　　二、普通商场服装店
　　　　三、户外运动服装专卖店
　　　　四、商场、超市及连锁店
　　　　五、批发市场
　　　　六、邮购
　　　　七、网上销售
　　第二节 后奥运时代运动服装品牌的营销策略
　　　　一、明星效应
　　　　二、赛事赞助
　　　　三、公益营销
　　　　四、制造焦点
　　　　五、危机处理
　　　　六、体育营销
　　　　七、事件整合
　　第三节 中^智林^：运动服品牌的差异化突围
　　　　一、产品突围
　　　　二、文化突围
　　　　三、推广突围
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