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二、内容简介
　　啤酒是一种广受欢迎的酒精饮料，其生产涉及复杂的酿造工艺和严格的品质控制。近年来，随着消费者对健康和个性化口味的关注增加，啤酒行业在酿造技术创新、原料多样性及品牌营销方面取得了长足进步。现代啤酒不仅采用了先进的发酵技术和严格的质量检测体系，提高了口感和风味的一致性，还通过引入各种特色原料和酿造方法，推出了多种风格独特的精酿啤酒，满足消费者的多样化需求。
　　未来，啤酒行业的发展将更加注重创新与个性化。一方面，研究人员正在探索新的酿造技术和发酵菌株，以创造出更具特色的风味组合和更健康的饮品选项，如低酒精或无酒精啤酒。另一方面，随着消费者对可持续发展和环保意识的增强，开发更环保的酿造工艺，减少水资源消耗和废物排放，将成为行业的重要发展方向。此外，结合数字营销和社交媒体的力量，加强品牌形象塑造和客户互动，也将是未来发展的一个重要方向之一。

第一章 啤酒行业相关概述
　　1.1 　啤酒简介
　　　　1.1.1 　啤酒的定义
　　　　1.1.2 　啤酒的典型特征
　　　　1.1.3 　啤酒的原料
　　　　1.1.4 　啤酒的分类
　　　　1.1.5 　啤酒生产流程
　　1.2 　啤酒工业与废水
　　　　1.2.1 　啤酒工业废水污染源探究
　　　　1.2.2 　啤酒工业废水的特征分析
　　　　1.2.3 　啤酒工业废水污染强度分析
　　　　1.2.4 　啤酒工业废水处理法介绍

第二章 世界啤酒行业发展分析
　　2.1 　世界啤酒发展概述
　　　　2.1.1 　世界啤酒产量持续增长
　　　　2.1.2 　世界高度啤酒市场迅速崛起
　　　　2.1.3 　特殊口味和个性化包装成为世界啤酒市场新趋向
　　2.2 　欧洲啤酒行业发展分析
　　　　2.2.1 　欧洲国家啤酒业发展状况
　　　　2.2.2 　近年罗马尼亚啤酒持续旺销
　　　　2.2.3 　2009年法国啤酒市场回温
　　　　2.2.4 　2010年捷克啤酒出口分析
　　　　2.2.5 　2011年英国啤酒市场状况
　　2.3 　亚洲啤酒行业发展概况
　　　　2.3.1 　亚洲啤酒产业增速全球领先
　　　　2.3.2 　韩国啤酒进口量增速迅猛
　　　　2.3.3 　印度啤酒市场发展简况
　　　　2.3.4 　日本啤酒业市场份额占比分析
　　　　2.3.5 　越南啤酒市场发展形势
　　2.4 　美国啤酒行业发展概况
　　　　2.4.1 　美国啤酒业的发展历程
　　　　2.4.2 　美国高度啤酒生产政策进一步放宽
　　　　2.4.3 　美国啤酒新包装使市场生机盎然
　　2.5 　其他国家啤酒行业
　　　　2.5.1 　加拿大啤酒国内市场地位下滑
　　　　2.5.2 　南非啤酒市场发展状况透析
　　　　2.5.3 　巴西啤酒市场发展形势分析

第三章 中国啤酒行业发展分析
　　3.1 　中国啤酒行业发展状况分析
　　　　3.1.1 　新中国啤酒工业发展的四个阶段
　　　　3.1.2 　中国啤酒行业发展概况
　　　　3.1.3 　微利竞争推动中国啤酒业加速洗牌
　　3.2 　2009-2011年中国啤酒行业发展分析
　　　　3.2.1 　2009年我国啤酒行业发展回顾
　　　　3.2.2 　2010年我国啤酒行业发展状分析
　　　　3.2.3 　2011年我国啤酒行业发展状况分析
　　3.3 　2010年-2012年4月全国及主要省份啤酒产量分析
　　　　3.3.1 　2010年1-12月全国及主要省份啤酒产量分析
　　　　3.3.2 　2011年1-12月全国及主要省份啤酒产量分析
　　　　3.3.3 　2012年1-4月全国及主要省份啤酒产量分析
　　3.4 　中国啤酒行业的利润分析
　　　　3.4.1 　2008年我国啤酒行业利润变化状况
　　　　3.4.2 　2009年我国啤酒行业利润变化分析
　　　　3.4.3 　2010年我国啤酒行业利润状况分析
　　　　3.4.4 　2011年我国啤酒行业利润状况分析
　　　　3.4.5 　提升啤酒企业利润的发展策略
　　3.5 　中国啤酒企业应对外资挑战及其发展策略
　　　　3.5.1 　中国与国际啤酒企业成长与盈利能力的比较
　　　　3.5.2 　中国啤酒企业面临的外资冲击
　　　　3.5.3 　中国啤企的国际化道路发展对策
　　3.6 　啤酒行业存在的问题及其对策
　　　　3.6.1 　软实力不足是我国啤酒行业发展存在的主要问题
　　　　3.6.2 　我国啤酒企业增长方式亟待转变
　　　　3.6.3 　增强我国啤酒行业软实力的措施建议
　　　　3.6.4 　我国中小啤酒企业发展策略建议

第四章 中国啤酒制造业财务状况
　　4.1 　中国啤酒制造业经济规模
　　　　4.1.1 　2007-2011年中国啤酒制造业销售规模
　　　　4.1.2 　2007-2011年中国啤酒制造业利润规模
　　　　4.1.3 　2007-2011年中国啤酒制造业资产规模
　　4.2 　中国啤酒制造业盈利能力指标分析
　　　　4.2.1 　2007-2011年中国啤酒制造业亏损面
　　　　4.2.2 　2007-2011年中国啤酒制造业销售毛利率
　　　　4.2.3 　2007-2011年中国啤酒制造业成本费用利润率
　　　　4.2.4 　2007-2011年中国啤酒制造业销售利润率
　　4.3 　中国啤酒制造业营运能力指标分析
　　　　4.3.1 　2007-2011年中国啤酒制造业应收账款周转率
　　　　4.3.2 　2007-2011年中国啤酒制造业流动资产周转率
　　　　4.3.3 　2007-2011年中国啤酒制造业总资产周转率
　　4.4 　中国啤酒制造业偿债能力指标分析
　　　　4.4.1 　2007-2011年中国啤酒制造业资产负债率
　　　　4.4.2 　2009-2011年中国啤酒制造业利息保障倍数
　　4.5 　中国啤酒制造业财务状况综合分析
　　　　4.5.1 　中国啤酒制造业财务状况综合评价
　　　　4.5.2 　影响中国啤酒制造业财务状况的经济因素分析

第五章 中国啤酒市场分析
　　5.1 　中国啤酒市场总体概况
　　　　5.1.1 　中国啤酒企业的市场布局
　　　　5.1.2 　我国啤酒淡季市场的变化分析
　　　　5.1.3 　我国啤酒零售市场发展分析
　　5.2 　城市啤酒市场
　　　　5.2.1 　城市啤酒市场特点
　　　　5.2.2 　城市啤酒市场网络构成
　　　　5.2.3 　中国南北城市啤酒市场比较分析
　　　　5.2.4 　城市超市啤酒市场特点及开发策略
　　　　5.2.5 　城市社区啤酒市场开发策略
　　5.3 　农村啤酒市场
　　　　5.3.1 　农村啤酒市场特点
　　　　5.3.2 　国内农村啤酒市场潜力巨大
　　　　5.3.3 　我国农村啤酒市场的拓展策略分析
　　5.4 　中高档啤酒市场
　　　　5.4.1 　中高档啤酒成为啤酒市场利润引擎
　　　　5.4.2 　中高档啤酒市场竞争日趋激烈
　　　　5.4.3 　中高档啤酒终端市场秩序混乱
　　　　5.4.4 　规范中高档啤酒终端市场的对策
　　5.5 　啤酒市场消费分析
　　　　5.5.1 　啤酒消费者对产品的认知过程
　　　　5.5.2 　啤酒消费者的消费场所
　　　　5.5.3 　影响啤酒消费者消费选择的因素
　　　　5.5.4 　啤酒消费者的惯性消费
　　　　5.5.5 　我国啤酒行业消费者满意度浅析
　　5.6 　啤酒经销商分析
　　　　5.6.1 　个体啤酒经销商模式
　　　　5.6.2 　公司化啤酒经销商模式
　　　　5.6.3 　国内啤酒经销商面临的主要问题
　　　　5.6.4 　啤酒经销商发展重在创新
　　　　5.6.5 　提高经销商素质的有效途径

第六章 中国啤酒区域市场分析
　　6.1 　华北地区
　　　　6.1.1 　北京啤酒市场
　　　　6.1.2 　河北啤酒市场
　　　　6.1.3 　山西啤酒市场
　　　　6.1.4 　内蒙古啤酒市场
　　6.2 　东北地区
　　　　6.2.1 　辽宁啤酒市场
　　　　6.2.2 　吉林啤酒市场
　　　　6.2.3 　黑龙江啤酒市场
　　6.3 　华东地区
　　　　6.3.1 　华东啤酒市场
　　　　6.3.2 　上海啤酒市场
　　　　6.3.3 　浙江啤酒市场
　　　　6.3.4 　江苏啤酒市场
　　　　6.3.5 　山东啤酒市场
　　　　6.3.6 　福建啤酒市场
　　　　6.3.7 　安徽啤酒市场
　　6.4 　中南地区
　　　　6.4.1 　湖北啤酒市场
　　　　6.4.2 　河南啤酒市场
　　　　6.4.3 　湖南啤酒市场
　　　　6.4.4 　广东啤酒市场
　　　　6.4.5 　江西啤酒市场
　　6.5 　西南地区
　　　　6.5.1 　西南啤酒市场
　　　　6.5.2 　四川啤酒市场
　　　　6.5.3 　云南啤酒市场
　　　　6.5.4 　贵州啤酒市场

第七章 中国啤酒品牌发展分析
　　7.1 　我国啤酒品牌的发展概况
　　　　7.1.1 　我国啤酒品牌的发展阶段划分
　　　　7.1.2 　我国啤酒品牌市场的发展分析
　　　　7.1.3 　我国啤酒品牌市场的发展现状
　　7.2 　中国区域啤酒品牌的发展
　　　　7.2.1 　我国区域啤酒品牌发展强势品牌道路的可行性
　　　　7.2.2 　中国区域性啤酒品牌发展情况分析
　　　　7.2.3 　我国啤酒区域品牌市场的发展对策
　　7.3 　解析啤酒无品牌观念现象
　　　　7.3.1 　无品牌观念产生原因
　　　　7.3.2 　无品牌观念带来的后果
　　　　7.3.3 　树立品牌观念的意义分析
　　　　7.3.4 　树立品牌的要点分析
　　7.4 　中国啤酒品牌发展中的问题
　　　　7.4.1 　我国啤酒品牌市场发展存在的障碍
　　　　7.4.2 　我国高档啤酒品牌市场发展的难题
　　　　7.4.3 　中国啤酒品牌的传播误点
　　7.5 　我国啤酒品牌市场的发展策略及趋势
　　　　7.5.1 　啤酒品牌发展和推广策略
　　　　7.5.2 　做好啤酒品牌的五大策略
　　　　7.5.3 　二、三线啤酒品牌的发展建议
　　　　7.5.4 　我国啤酒品牌的发展趋势
　　　　7.5.5 　我国啤酒品牌市场的发展方向

第八章 中国啤酒行业营销分析
　　8.1 　中国啤酒营销总体概况
　　　　8.1.1 　中国啤酒营销五大模式
　　　　8.1.2 　我国啤酒行业营销的中国特色
　　　　8.1.3 　中国啤酒营销的发展走向
　　8.2 　中国啤酒文化营销分析
　　　　8.2.1 　运用啤酒文化营销的原因
　　　　8.2.2 　啤酒文化的内涵分析
　　　　8.2.3 　解析啤酒文化与营销的有效结合
　　8.3 　啤酒夜场营销分析
　　　　8.3.1 　啤酒夜场终端分类
　　　　8.3.2 　啤酒夜场市场特征
　　　　8.3.3 　啤酒夜场营销策略探究
　　8.4 　中国啤酒行业分众营销分析
　　　　8.4.1 　中国啤酒行业分众营销概述
　　　　8.4.2 　中国啤酒突破分众营销的阻力
　　　　8.4.3 　中国啤酒行业分众营销的策略
　　8.5 　中国啤酒品牌广告策略简析
　　　　8.5.1 　中国啤酒品牌实施广告策略的状况
　　　　8.5.2 　中国啤酒品牌广告策略影响因素
　　　　8.5.3 　中国啤酒品牌广告策略途径探索
　　8.6 　啤酒营销中存在的问题及其策略
　　　　8.6.1 　啤酒营销渠道中存在的问题
　　　　8.6.2 　中国啤酒品牌营销误区分析
　　　　8.6.3 　中国啤酒企业营销误区分析
　　　　8.6.4 　啤酒行业应高效运用深度营销策略
　　　　8.6.5 　我国啤酒行业的区域市场营销策略分析
　　　　8.6.6 　我国啤酒行业淡季市场营销策略分析

第九章 相关酒业发展状况分析
　　9.1 　白酒
　　　　9.1.1 　2009年中国白酒行业运行概况
　　　　9.1.2 　2010年中国白酒行业运行特点分析
　　　　9.1.3 　2011年中国白酒行业运行状况分析
　　　　9.1.4 　2012年1-4月全国及主要省份白酒（折65度，商品量）产量分析
　　　　9.1.5 　中国白酒行业发展前景分析
　　9.2 　葡萄酒
　　　　9.2.1 　2009年中国葡萄酒行业发展综述
　　　　9.2.2 　2010年中国葡萄酒行业运行概况
　　　　9.2.3 　2011年中国葡萄酒行业发展概况
　　　　9.2.4 　2012年1-4月全国及主要省份葡萄酒产量分析
　　　　9.2.5 　中国葡萄酒产业的发展趋势分析
　　9.3 　黄酒
　　　　9.3.1 　中国黄酒业发展概况
　　　　9.3.2 　2010年中国黄酒行业运行概况
　　　　9.3.3 　2010年中国黄酒行业发展特征解析
　　　　9.3.4 　2011年中国黄酒行业发展状况分析
　　　　9.3.5 　“十二五”中国黄酒行业发展规划

第十章 啤酒关联产业的发展分析
　　10.1 　中国啤酒花行业发展分析
　　　　10.1.1 　我国啤酒花产业发展概况
　　　　10.1.2 　我国啤酒花市场现状分析
　　　　10.1.3 　我国啤酒花行业三大问题有待解决
　　　　10.1.4 　中国啤酒花行业发展策略
　　10.2 　啤酒大麦市场的发展
　　　　10.2.1 　中国啤麦产业发展扫描
　　　　10.2.2 　中国啤酒大麦市场状况分析
　　　　10.2.3 　影响我国啤麦市场发展的主要因素及应对方针
　　10.3 　啤酒相关的机械设备分析
　　　　10.3.1 　中国啤酒饮料灌装机械业发展分析
　　　　10.3.2 　我国啤酒灌装设备产业发展迅速
　　　　10.3.3 　我国啤酒装备存在的问题
　　10.4 　啤酒包装行业分析
　　　　10.4.1 　成功的包装使啤酒更具吸引力
　　　　10.4.2 　啤酒瓶包装材料市场发展情况
　　　　10.4.3 　新型玻璃啤酒包装方便消费者更显人性化
　　　　10.4.4 　全裹标签成为啤酒外包装的新选择
　　　　10.4.5 　未来啤酒纸箱包装的发展走势分析

第十一章 中国啤酒行业竞争分析
　　11.1 　21世纪中国啤酒竞争所面临的三大阶段
　　　　11.1.1 　兼并期
　　　　11.1.2 　消耗期
　　　　11.1.3 　竞合期
　　11.2 　中国啤酒行业竞争现状分析
　　　　11.2.1 　影响中国啤酒行业竞争力的主要因素
　　　　11.2.2 　我国主要城市中高端啤酒品牌竞争状况剖析
　　　　11.2.3 　啤酒行业步入理性竞争时代
　　11.3 　速度管理提高啤酒企业竞争能力
　　　　11.3.1 　速度管理的定义
　　　　11.3.2 　速度管理在啤酒企业运用的要点
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