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二、内容简介
　　**年，我国旅游经济呈现又好又快的增长态势：三大市场全面增长，国内市场主体地位进一步突出；旅游投资规模扩大，产业发展呈现出诸多亮点，扩大消费和改善民生功能明显。全国旅游业总收入达到***万亿元。其中，国内旅游人数达***亿人次，国内旅游收入***万亿元，入境旅游人数达***亿人次。
　　**年，我国旅游经济总体保持较快发展，国内旅游和出境旅游的增长均高于预期，入境旅游则受日本地、中东动荡以及欧债危机等因素影响，增长低于预期。**年国内出游人数达***亿人次，国内旅游收入***亿元，入境旅游人数***万人次，国际旅游外汇收入***亿美元。
　　**年第**季度，我国旅游政策环境持续利好，旅游产业处于较为景气水平，三大市场维持两高一平的增长格局。**年第**季度，国内旅游人数达***亿人次，入境旅游人数达***万人次，出境旅游人数约***万人次，中国已成为亚洲最大的出境旅游客源国。

第一章 旅游业相关概述
　　1.1 　旅游产业相关概念及旅游类型划分
　　　　1.1.1 　旅游的定义
　　　　1.1.2 　旅游业的定义
　　　　1.1.3 　旅游类型的划分
　　　　1.1.4 　旅游资源
　　1.2 　旅游产业的特征
　　　　1.2.1 　综合性
　　　　1.2.2 　关联性
　　　　1.2.3 　敏感性
　　　　1.2.4 　季节性
　　1.3 　旅游产业在国民经济中的地位
　　　　1.3.1 　世界旅游业已成为全球经济的重要组成部分
　　　　1.3.2 　旅游业已成为中国经济发展的先导部门
　　　　1.3.3 　旅游业成为中国的支柱产业

第二章 旅游业发展的宏观环境
　　2.1 　宏观经济环境
　　　　2.1.1 　2010年中国经济发展状况
　　　　2.1.2 　2011年中国经济发展状况
　　　　2.1.3 　2012年一季度中国经济发展状况
　　　　2.1.4 　中国经济发展走势预测
　　2.2 　政策环境分析
　　　　2.2.1 　旅游业首次被确定为国民经济支柱产业
　　　　2.2.2 　国家政策大力推动旅游业快速发展
　　　　2.2.3 　2011年国家旅游局要求进一步加快旅游业发展
　　　　2.2.4 　2012年多部门联合支持旅游业再融资问题
　　　　2.2.5 　内地与中国香港将共同推动旅游业发展
　　2.3 　相关政策文件
　　　　2.3.1 　《国务院关于推进海南国际旅游岛建设发展的若干意见》
　　　　2.3.2 　《财政部关于开展海南离岛旅客免税购物政策试点的公告》
　　　　2.3.3 　《中国旅游业十二五发展规划纲要》
　　　　2.3.4 　《国家旅游局关于进一步加快发展旅游业促进社会主义文化大发展大繁荣的指导意见》
　　　　2.3.5 　《关于金融支持旅游业加快发展的若干意见》

第三章 相关行业及因素推动旅游业发展
　　3.1 　酒店业
　　　　3.1.1 　酒店业是旅游产业中系统组合与资源配置的基础力量
　　　　3.1.2 　2009年中国酒店业发展分析
　　　　3.1.3 　2010年中国酒店业逐渐回暖
　　　　3.1.4 　2011年中国酒店业发展分析
　　　　3.1.5 　中国酒店业发展前景广阔
　　3.2 　餐饮业
　　　　3.2.1 　餐饮业对酒店业的影响
　　　　3.2.2 　2009年中国餐饮业的发展分析
　　　　3.2.3 　2010年中国餐饮业的发展分析
　　　　3.2.4 　2011年中国餐饮业的发展分析
　　　　3.2.5 　中国餐饮业发展趋势展望
　　3.3 　会展产业
　　　　3.3.1 　会展业与酒店业互动发展分析
　　　　3.3.2 　2010年中国会展业发展综述
　　　　3.3.3 　2011年中国会展业发展状况
　　　　3.3.4 　中国会展业的SWOT分析及发展建议
　　　　3.3.5 　十二五中国会展业将有更大发展
　　3.4 　交通业
　　　　3.4.1 　2009年中国交通运输行业发展分析
　　　　3.4.2 　2010年中国交通运输行业发展分析
　　　　3.4.3 　2011年中国交通运输行业发展分析
　　　　3.4.4 　2012年一季度中国交通运输业运行概况
　　　　3.4.5 　区域交通网络对旅游业的影响与发展策略

第四章 旅游业的发展现状分析
　　4.1 　全球旅游业发展概述
　　　　4.1.1 　世界旅游业的起源
　　　　4.1.2 　2009年世界旅游业发展状况
　　　　4.1.3 　2010年全球旅游业发展概况
　　　　4.1.4 　2011年全球旅游业发展概况
　　4.2 　中国旅游业发展综述
　　　　4.2.1 　十一五中国旅游业发展走势概述
　　　　4.2.2 　中国旅游业正迈入全民消费新时代
　　　　4.2.3 　旅游业与环境的发展关系
　　　　4.2.4 　旅游环境承载力研究分析
　　　　4.2.5 　中国旅游业转型与产业政策选择分析
　　4.3 　2009-2012年一季度中国旅游业发展分析
　　　　4.3.1 　2009年中国旅游业的发展状况
　　　　4.3.2 　2010年中国旅游业的发展状况
　　　　4.3.3 　2011年中国旅游业发展分析
　　　　4.3.4 　2012年一季度中国旅游业发展分析
　　4.4 　旅游资源开发中的经济学分析
　　　　4.4.1 　旅游资源开发作为产品的经济学特征
　　　　4.4.2 　旅游资源开发的效率机制
　　　　4.4.3 　旅游资源开发中政府的合理定位
　　4.5 　中国旅游业面临的挑战
　　　　4.5.1 　中国旅游业发展仍然面临许多挑战
　　　　4.5.2 　中国旅游业中存在的问题
　　　　4.5.3 　中国旅游资源的产权问题分析
　　4.6 　中国旅游业发展策略
　　　　4.6.1 　中国当前旅游业发展的措施
　　　　4.6.2 　中国旅游业发展中的策略
　　　　4.6.3 　应构建中国现代旅游资源产权制度
　　　　4.6.4 　中国旅游业持续发展需注意的问题

第五章 入境旅游市场分析
　　5.1 　入境旅游的产业地位探讨
　　　　5.1.1 　入境旅游概述
　　　　5.1.2 　从国民经济角度分析入境旅游的产业地位
　　　　5.1.3 　从旅游业角度分析入境旅游的产业地位
　　　　5.1.4 　提高中国入境旅游产业地位的建议分析
　　5.2 　入境旅游现状分析
　　　　5.2.1 　2009年入境旅游状况
　　　　5.2.2 　2010年入境旅游状况
　　　　5.2.3 　2011年入境旅游状况
　　　　5.2.4 　2012年一季度入境旅游状况
　　5.3 　对入境旅游消费结构状况的分析
　　　　5.3.1 　入境过夜旅游消费者旅游消费概述
　　　　5.3.2 　入境过夜旅游者旅游消费结构的现状
　　　　5.3.3 　影响旅游消费结构的因素分析
　　5.4 　入境旅游市场的发展趋势与建议
　　　　5.4.1 　2015年中国将成为全球第一大入境旅游接待国
　　　　5.4.2 　我国入境旅游面临的新形势及战略方向
　　　　5.4.3 　提高中国入境旅游行业竞争力的建议
　　　　5.4.4 　开拓入境旅游市场的建议

第六章 生态旅游
　　6.1 　生态旅游的相关概述
　　　　6.1.1 　生态旅游含义与产生的背景
　　　　6.1.2 　生态旅游的内涵与经济意义分析
　　　　6.1.3 　生态旅游与传统旅游的差异
　　　　6.1.4 　生态旅游得以发展的原因
　　　　6.1.5 　生态旅游的特点
　　　　6.1.6 　开展生态旅游的意义
　　6.2 　中国生态旅游的发展概况
　　　　6.2.1 　生态旅游成为一种新的旅游观
　　　　6.2.2 　对中国生态旅游的理论研究与实践
　　　　6.2.3 　中国生态旅游要拒绝人工化
　　　　6.2.4 　有中国特色的生态旅游发展道路探索
　　6.3 　中国部分区域生态旅游发展动态
　　　　6.3.1 　2010年张家界武陵源打造中国生态旅游品质农业先导区
　　　　6.3.2 　2010年大香格里拉生态旅游圈建设加快推进
　　　　6.3.3 　2011年四川生态旅游业再创佳绩
　　　　6.3.4 　2011年广西出台新政扶持生态旅游发展
　　　　6.3.5 　2011年云南南涧县生态旅游亮点初现
　　　　6.3.6 　2011年湖北恩施计划建中部地区最大生态旅游休闲城
　　　　6.3.7 　2012年一季度四川生态旅游业快速发展
　　　　6.3.8 　十二五山西平顺将大力发展生态旅游
　　6.4 　中国西部地区生态旅游发展浅析
　　　　6.4.1 　西部地区的生态旅游及其可持续发展
　　　　6.4.2 　西部生态旅游发展中农村社区就业与旅游收入分配的研究
　　　　6.4.3 　西部生态旅游模式与融资分析
　　6.5 　生态旅游区建设驱动机制分析
　　　　6.5.1 　生态旅游区建设驱动机制概述
　　　　6.5.2 　生态旅游区建设的制约因素分析
　　　　6.5.3 　生态旅游区建设驱动制约机制
　　　　6.5.4 　生态旅游区建设驱动机制的优化策略
　　6.6 　生态旅游面临的问题
　　　　6.6.1 　生态旅游面临的困境
　　　　6.6.2 　中国生态旅游实践中的问题
　　　　6.6.3 　生态旅游存在的误区分析
　　　　6.6.4 　生态旅游被泛化或曲解
　　6.7 　生态旅游发展建议与规划
　　　　6.7.1 　中国发展生态旅游的建议
　　　　6.7.2 　加强生态旅游区环境管理的途径
　　　　6.7.3 　生态旅游的可持续发展的对策
　　　　6.7.4 　生态旅游的发展与规划

第七章 黄金周旅游
　　7.1 　中国黄金周旅游的发展现状
　　　　7.1.1 　2009年春节黄金周旅游经济发展概况
　　　　7.1.2 　2009年十一超长黄金周旅游市场兴旺
　　　　7.1.3 　2010年春节黄金周旅游市场概况
　　　　7.1.4 　2010年十一黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.5 　2011年春节黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.6 　2011年十一黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.7 　2012年春节黄金周旅游市场状况
　　7.2 　2010年十一黄金周部分省市旅游业的发展
　　　　7.2.1 　四川
　　　　7.2.2 　深圳
　　　　7.2.3 　南京
　　　　7.2.4 　西安
　　　　7.2.5 　郑州
　　7.3 　2011年十一黄金周部分省市旅游业的发展
　　　　7.3.1 　广州
　　　　7.3.2 　深圳
　　　　7.3.3 　江苏
　　　　7.3.4 　丽江
　　　　7.3.5 　武汉
　　7.4 　2012年春节黄金周部分省市旅游业的发展
　　　　7.4.1 　北京
　　　　7.4.2 　深圳
　　　　7.4.3 　南京
　　　　7.4.4 　浙江
　　　　7.4.5 　福建
　　7.5 　黄金周旅游市场面临的问题分析
　　　　7.5.1 　取消五一黄金周未能缓解扎堆出行
　　　　7.5.2 　黄金周旅游压力大
　　　　7.5.3 　黄金周旅游亟须走出低价竞争误区
　　　　7.5.4 　黄金周旅游的主要问题
　　7.6 　中国黄金周旅游的建议与启示
　　　　7.6.1 　黄金周旅游两种现象要注意
　　　　7.6.2 　把握黄金周旅游的新趋向
　　　　7.6.3 　中国实行黄金周的启示

第八章 红色旅游
　　8.1 　红色旅游相关概述
　　　　8.1.1 　红色旅游的概念和界定
　　　　8.1.2 　红色旅游资源的特点
　　　　8.1.3 　红色旅游的社会价值分析
　　8.2 　中国红色旅游的发展概况
　　　　8.2.1 　我国红色旅游的发展历程
　　　　8.2.2 　中国涌现红色旅游潮
　　　　8.2.3 　中国红色旅游业发展形势喜人
　　　　8.2.4 　2011年我国红色旅游繁荣发展
　　8.3 　部分省市红色旅游产业分析
　　　　8.3.1 　红色旅游拉动湖南产业大发展
　　　　8.3.2 　陕西省红色旅游蓬勃发展
　　　　8.3.3 　四川大力推进红色旅游发展
　　　　8.3.4 　广西加快红色旅游业发展
　　　　8.3.5 　甘肃会宁加快步伐全力打造红色旅游
　　　　8.3.6 　江西省红色旅游业发展提速
　　　　8.3.7 　贵州省红色旅游业规模初现
　　　　8.3.8 　云南省红色旅游业发展迅速
　　　　8.3.9 　辽宁着力打造红色旅游品牌地位
　　8.4 　红色旅游的问题分析
　　　　8.4.1 　红色旅游中的主要问题
　　　　8.4.2 　红色旅游缺乏严肃
　　　　8.4.3 　红色旅游景区存在的问题
　　　　8.4.4 　中国红色旅游发展面临障碍
　　　　8.4.5 　投融资问题成红色旅游发展掣肘
　　8.5 　发展红色旅游的策略与建议
　　　　8.5.1 　发展红色旅游的对策
　　　　8.5.2 　打造红色旅游品牌推动红色旅游发展
　　　　8.5.3 　老区建设与红色旅游事业相互促进
　　　　8.5.4 　以社区旅游模式来推动红色旅游和谐发展
　　　　8.5.5 　红色旅游需可持续发展
　　　　8.5.6 　利用资本市场打造红色旅游业
　　　　8.6.1 　指导思想
　　　　8.6.2 　基本原则
　　　　8.6.3 　发展目标
　　　　8.6.4 　主要任务
　　　　8.6.5 　主要措施

第九章 温泉旅游
　　9.1 　温泉的历史回顾
　　　　9.1.1 　温泉文化的起源及变迁
　　　　9.1.2 　《水经注》中的温泉记载
　　9.2 　温泉的相关疗效及分类
　　　　9.2.1 　温泉的成因与疗效
　　　　9.2.2 　温泉的主要类型
　　　　9.2.3 　温泉旅游基本构成条件分析
　　9.3 　各地名泉介绍
　　　　9.3.1 　全球十个城市的别致温泉
　　　　9.3.2 　中国十大温泉度假区
　　　　9.3.3 　赤城关外第一泉
　　　　9.3.4 　北京昌平小汤山温泉旅游度假区
　　9.4 　中国温泉旅游发展现状
　　　　9.4.1 　温泉旅游渐成旅游时尚首选
　　　　9.4.2 　温泉旅游受热捧掀起开发热潮
　　　　9.4.3 　同质化成温泉旅游业发展制约因素
　　　　9.4.4 　浅析温泉旅游的发展走向
　　9.5 　广东温泉旅游业发展分析
　　　　9.5.1 　广东温泉旅游业逐步加快发展
　　　　9.5.2 　广东温泉旅游发展特点剖析
　　　　9.5.3 　广东温泉旅游应以品牌为核心推动发展
　　　　9.5.4 　广东温泉旅游应以文化为切入点走特色经营道路
　　　　9.5.5 　广东温泉旅游向国际化迈进的对策
　　9.6 　其他地区温泉旅游发展概述
　　　　9.6.1 　江西
　　　　9.6.2 　重庆
　　　　9.6.3 　福建
　　　　9.6.4 　辽宁
　　　　9.6.5 　湖北咸宁
　　　　9.6.6 　甘肃通渭
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