
	2008-2012年中国烟草行业动态研究分析及2012-2017年发展前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2008-2012年中国烟草行业动态研究分析及2012-2017年发展前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2008-2012年中国烟草行业动态研究分析及2012-2017年发展前景预测报告

	报告编号：
	1088A98　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9000 元　　纸介＋电子版：9200 元

	优惠价：
	电子版：8100 元　　纸介＋电子版：8400 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　烟草行业的现状受到全球范围内控烟政策收紧的影响，传统卷烟销售量在全球多个主要市场出现下滑。与此同时，新型烟草制品如电子烟和加热不燃烧产品逐渐兴起，成为传统香烟的替代品或补充选择。烟草不仅改变了消费者的吸烟习惯，也为行业带来了新的增长点。此外，烟草公司正逐步将业务重心转向低危害尼古丁传递系统，并加大在研发和市场营销方面的投入，以适应市场转型的需求。这反映出整个行业正在经历从传统向现代烟草制品的重大转变。
　　面对持续的压力，烟草业必须调整其商业模式，以符合公共健康的期望和社会责任的要求。政府监管力度的加强迫使企业更加重视产品质量控制和消费者教育，同时也促进了无烟产品的进一步发展。未来，随着技术的进步和社会态度的变化，烟草公司将不得不继续寻找平衡商业利益与社会责任的方法，同时探索非烟草领域的多元化发展机会，以应对长期存在的市场萎缩问题。

第一章 烟草行业相关知识介绍
　　1.1 　烟草相关知识
　　　　1.1.1 　烟草概述
　　　　1.1.2 　烟草的类型及其分布
　　　　1.1.3 　烟草制品的定义和分类
　　1.2 　中式卷烟
　　　　1.2.1 　中式卷烟的定义及特征
　　　　1.2.2 　中式卷烟的四个要素
　　　　1.2.3 　中式卷烟的发展优势
　　　　1.2.4 　发展中式卷烟的重要意义
　　1.3 　烟草行业的特征
　　　　1.3.1 　烟草行业的行政垄断性
　　　　1.3.2 　烟草行业的矛盾性
　　　　1.3.3 　现阶段中国烟草行业的特点
　　　　1.3.4 　中国烟草业周期波动及内在机理
　　1.4 　烟草行业的地位和作用
　　　　1.4.1 　烟草行业关系到国计民生
　　　　1.4.2 　中国烟草业在反哺农业中的重要作用
　　　　1.4.3 　中国烟草企业的地位与作用

第二章 烟草行业政策环境分析
　　2.1 　国内外控烟政策
　　　　2.1.1 　世界各国的控烟政策简介
　　　　2.1.2 　《烟草控制框架公约》概述
　　　　2.1.3 　《烟草控制框架公约》对中国烟草业的影响
　　　　2.1.4 　中国禁止公共场所吸烟的政策回顾
　　　　2.1.5 　2011年中国室内公共场所全面禁烟
　　2.2 　中国烟草行业改革
　　　　2.2.1 　我国烟草业经济体制改革的路径选择
　　　　2.2.2 　中国烟草行业改革取得的主要成就
　　　　2.2.3 　十一五期间烟草业改革取得明显成效
　　　　2.2.4 　中国烟草行业制度建设的基本任务
　　　　2.2.5 　中国烟草业的市场化取向改革分析
　　　　2.2.6 　关于烟草企业深化改革的思考
　　2.3 　中国烟草税收政策
　　　　2.3.1 　中国烟叶税收制度演变及改革背景分析
　　　　2.3.2 　中国卷烟消费税政策调整分析
　　　　2.3.3 　中国推出卷烟出口税收管理新模式
　　　　2.3.4 　2009年我国实行烟草税新办法
　　　　2.3.5 　2011年中国香港特区大幅上调烟草税
　　2.4 　烟草行业其他相关政策分析
　　　　2.4.1 　卷烟价格管理政策分析
　　　　2.4.2 　大部制改革对烟草业影响和理性应对
　　　　2.4.3 　《反垄断法》对中国烟草业的影响
　　　　2.4.4 　增值税转型对烟草行业发展的影响
　　　　2.4.5 　公共场所全面禁烟对烟草行业的影响
　　2.5 　烟草行业发展规划
　　　　2.5.1 　烟草行业卷烟上水平总体规划（2010-2015年）
　　　　2.5.2 　烟草行业中长期科技发展规划纲要（2006-2020年）
　　　　2.5.3 　烟草行业标准化中长期发展战略（2007-2020年）

第三章 国际烟草行业
　　3.1 　国际烟草行业发展概况
　　　　3.1.1 　世界烟草产业发展历程
　　　　3.1.2 　国际烟草行业发展现状
　　　　3.1.3 　全球烟草行业并购面临变局
　　　　3.1.4 　世界烟草市场供需状况简析
　　　　3.1.5 　北非烟草市场逐步向世界开放
　　3.2 　美国
　　　　3.2.1 　美国烟草市场发展概况
　　　　3.2.2 　美国烟草行业发展特征
　　　　3.2.3 　美国无烟烟草发展令人瞩目
　　　　3.2.4 　2010年美国烟草监管新规实施
　　　　3.2.5 　美国烟草行业税收政策发展综述
　　3.3 　德国
　　　　3.3.1 　德国烟草市场现状简析
　　　　3.3.2 　德国烟草市场主要企业及品牌
　　　　3.3.3 　德国烟草贸易总体发展特征
　　　　3.3.4 　德国对烟草广告实施限制措施
　　3.4 　俄罗斯
　　　　3.4.1 　俄罗斯烟草市场发展简述
　　　　3.4.2 　俄罗斯烟草市场竞争格局
　　　　3.4.3 　俄罗斯烟草市场控烟法规概况
　　　　3.4.4 　俄罗斯政府计划提高烟草消费税
　　　　3.4.5 　俄罗斯急促开放烟草市场的教训
　　3.5 　土耳其
　　　　3.5.1 　土耳其烟草市场快速增长
　　　　3.5.2 　土耳其烟草市场竞争格局分析
　　　　3.5.3 　2010年土耳其烟草行业发展态势
　　　　3.5.4 　土耳其烟叶生产和收购政策介绍
　　3.6 　巴西
　　　　3.6.1 　巴西烟草行业的特色
　　　　3.6.2 　巴西烟草种植业发达
　　　　3.6.3 　巴西烟草向阿拉伯市场出口简况
　　　　3.6.4 　巴西烟草业发展面临的挑战
　　3.7 　日本
　　　　3.7.1 　日本烟草行业的发展与改革
　　　　3.7.2 　日本推出香烟护照加强规范管理
　　　　3.7.3 　2010年日本大幅提升烟草价格
　　　　3.7.4 　2011年日本烟草市场发展动态
　　3.8 　印度
　　　　3.8.1 　印度烟草市场分析
　　　　3.8.2 　全球需求增长拉动印度烟草出口激增
　　　　3.8.3 　印度政府禁止外资投资烟草制造业

第四章 中国烟草行业分析
　　4.1 　中国烟草行业发展概况
　　　　4.1.1 　我国烟草行业发展回顾
　　　　4.1.2 　中国烟草行业发展成就
　　　　4.1.3 　中国烟草产业发展现状
　　　　4.1.4 　中国烟草产业的发展模式分析
　　　　4.1.5 　中国烟草产业发展的优势及劣势
　　　　4.1.6 　我国烟草行业实现转型升级的路径选择
　　4.2 　2008-2011年中国烟草业的发展
　　　　4.2.1 　2008年我国烟草产业发展综述
　　　　4.2.2 　2009年中国烟草产业运行特点
　　　　4.2.3 　2010年国内烟草行业发展特点
　　　　4.2.4 　2011年我国烟草业持续增长
　　4.3 　中国烟草行业的竞争分析
　　　　4.3.1 　我国烟草行业的竞争优势
　　　　4.3.2 　中国烟草行业的竞争格局
　　　　4.3.3 　国内烟草品牌竞争力评析
　　　　4.3.4 　国内高端卷烟市场竞争日趋激烈
　　　　4.3.5 　增强中式卷烟市场竞争力的策略
　　4.4 　烟草行业战略性重组
　　　　4.4.1 　中国烟草行业战略重组的意义
　　　　4.4.2 　中国烟草行业新一轮战略性重组的特点
　　　　4.4.3 　中国烟草行业的跨省重组的三种典型模式
　　　　4.4.4 　烟草企业重组必须重视的几个问题
　　4.5 　烟草行业的物流建设
　　　　4.5.1 　烟草业现代物流管理系统概述
　　　　4.5.2 　中国卷烟企业大物流局面初显
　　　　4.5.3 　烟草商业企业物流的成本控制
　　　　4.5.4 　国内烟草物流标准化存在的问题与解决对策
　　　　4.5.5 　实现烟草行业物流资源共享的相关思考
　　4.6 　中国烟草行业的可持续发展
　　　　4.6.1 　烟草可持续发展的范畴
　　　　4.6.2 　烟草可持续发展的思路
　　　　4.6.3 　烟草行业可持续发展的策略

第五章 中国卷烟市场总体分析
　　5.1 　中国卷烟市场发展状况
　　　　5.1.1 　卷烟市场发展综述
　　　　5.1.2 　中国卷烟市场形成和发展过程
　　　　5.1.3 　国内卷烟市场发展现状
　　　　5.1.4 　中国卷烟市场的特征
　　5.2 　2007-2011年中国卷烟市场剖析
　　　　5.2.1 　2007年中国卷烟集中交易状况
　　　　5.2.2 　2008年中国卷烟市场销量解析
　　　　5.2.3 　2009年我国卷烟市场重点品牌销售情况
　　　　5.2.4 　2010年我国卷烟市场平稳健康发展
　　　　5.2.5 　2011年国内卷烟市场运行情况
　　5.3 　中国卷烟市场的影响因素
　　　　5.3.1 　卷烟市场发展环境分析
　　　　5.3.2 　制约国内卷烟市场销售的四个因素
　　　　5.3.3 　卷烟货源短缺带来的不利影响及解决措施
　　　　5.3.4 　山区人口迁移到城镇对卷烟市场的影响
　　5.4 　农村卷烟市场
　　　　5.4.1 　我国农村卷烟市场发展现状
　　　　5.4.2 　农村卷烟市场的主要消费群体
　　　　5.4.3 　农村卷烟市场存在的主要问题
　　　　5.4.4 　农村低档卷烟市场发展状况
　　　　5.4.5 　农村高档卷烟销售滞后现象
　　　　5.4.6 　开掘农村卷烟市场的对策
　　5.5 　低焦油卷烟市场
　　　　5.5.1 　低焦油卷烟发展简述
　　　　5.5.2 　国内卷烟焦油含量变化的进程
　　　　5.5.3 　我国低焦油卷烟市场发展迅猛
　　　　5.5.4 　中国低焦油卷烟市场格局分析
　　　　5.5.5 　国内低焦油卷烟发展中存在的问题
　　5.6 　卷烟机械与辅助材料市场分析
　　　　5.6.1 　国内卷烟机械市场充满活力
　　　　5.6.2 　国产烟草机械发展回顾与展望
　　　　5.6.3 　卷烟过滤嘴的演变及其未来趋势
　　　　5.6.4 　我国卷烟焦油量及降焦状况
　　　　5.6.5 　天然香料在卷烟制造中的应用

第六章 中国卷烟制造行业相关经济数据分析
　　6.1 　中国卷烟制造行业经济规模
　　　　6.1.1 　2007-2011年卷烟制造业销售规模
　　　　6.1.2 　2007-2011年卷烟制造业利润规模
　　　　6.1.3 　2007-2011年卷烟制造业资产规模
　　6.2 　中国卷烟制造行业盈利能力指标分析
　　　　6.2.1 　2007-2011年卷烟制造业亏损面
　　　　6.2.2 　2007-2011年卷烟制造业销售毛利率
　　　　6.2.3 　2007-2011年卷烟制造业成本费用利润率
　　　　6.2.4 　2007-2011年卷烟制造业销售利润率
　　6.3 　中国卷烟制造行业营运能力指标分析
　　　　6.3.1 　2007-2011年卷烟制造业应收账款周转率
　　　　6.3.2 　2007-2011年卷烟制造业流动资产周转率
　　　　6.3.3 　2007-2011年卷烟制造业总资产周转率
　　6.4 　中国卷烟制造行业偿债能力指标分析
　　　　6.4.1 　2007-2011年卷烟制造业资产负债率
　　　　6.4.2 　2009-2011年卷烟制造业利息保障倍数
　　6.5 　中国卷烟制造行业财务状况综合评价
　　　　6.5.1 　卷烟制造业财务状况综合评价
　　　　6.5.2 　影响卷烟制造业财务状况的经济因素分析
　　6.6 　2010年-2012年3月全国及主要省份卷烟产量分析
　　　　6.6.1 　2010年1-12月全国及主要省份卷烟产量分析
　　　　6.6.2 　2011年1-12月全国及主要省份卷烟产量分析
　　　　6.6.3 　2012年1-5月全国及主要省份卷烟产量分析

第七章 中国烟草业细分市场分析
　　7.1 　高档烟草
　　　　7.1.1 　我国高档烟草市场的发展潜力
　　　　7.1.2 　国内高档烟草市场消费者分析
　　　　7.1.3 　零售价30-40元/包烟草市场格局
　　　　7.1.4 　零售价50-60元/包烟草市场格局
　　　　7.1.5 　零售价80-100元/包烟草市场格局
　　　　7.1.6 　中国高档烟草市场发展趋势
　　7.2 　中档烟草
　　　　7.2.1 　我国中档烟草市场的发展潜力
　　　　7.2.2 　我国中档烟草市场的发展特征
　　　　7.2.3 　零售价10元/包烟草市场格局
　　　　7.2.4 　零售价15元/包烟草市场格局
　　　　7.2.5 　零售价20元/包烟草市场格局
　　　　7.2.6 　我国中档烟草市场发展趋势
　　7.3 　低档烟草
　　　　7.3.1 　我国低档烟草市场的发展潜力
　　　　7.3.2 　零售价5元/包的竞争格局
　　　　7.3.3 　零售价7元/包的竞争格局
　　　　7.3.4 　发展农村低档烟草市场的策略
　　　　7.3.5 　中国低档烟草市场发展趋势

第八章 中国烟草业重点区域市场分析
　　8.1 　云南烟草行业
　　　　8.1.1 　云南烟草工业多举措促增长
　　　　8.1.2 　云南烟草行业品牌优势凸显
　　　　8.1.3 　云南大理优化结构发展现代烟草农业
　　　　8.1.4 　FCTC对云南烟草业的影响及应对策略分析
　　　　8.1.5 　云南烟草产业面临的形势及发展规划
　　8.2 　湖南烟草行业
　　　　8.2.1 　湖南烟草行业经济运行回顾
　　　　8.2.2 　2010年湖南烟草行业再创佳绩
　　　　8.2.3 　2011年湖南烟草行业平稳增长
　　　　8.2.4 　湖南省烟草行业发展势头良好
　　　　8.2.5 　湖南烟草品牌应学习国外经验
　　8.3 　贵州烟草行业
　　　　8.3.1 　贵烟成为中国烟草新兴力量
　　　　8.3.2 　贵州烟草科技专利成效突出
　　　　8.3.3 　2010年贵州烟草商业健康发展
　　　　8.3.4 　2011年贵州烟草行业发展特点
　　　　8.3.5 　贵州省烟草行业十二五发展战略
　　8.4 　河南烟草行业
　　　　8.4.1 　河南省积极加速烟草行业发展
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