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二、内容简介
第一章 中国运动鞋行业相关概述
　　第一节 运动鞋相关知识介绍
　　第二节 运动鞋的特点
　　　　一、运动鞋材料特点
　　　　二、运动鞋楦特点
　　　　三、运动鞋造型方面的特点
　　第三节 运动鞋的选择
　　第四节 中国市场十大品牌运动鞋介绍
　　第五节 运动鞋的功能
　　　　一、控制动作类
　　　　二、减震加垫类
　　　　三、稳定类
　　　　四、比赛类
　　　　五、越野类

第二章 国内外运动鞋行业综合发展分析
　　第一节 国外运动鞋行业概况
　　　　一、世界运动鞋生产基地的困惑
　　　　二、美国运动鞋市场分析
　　第二节 国内外运动鞋的比较分析
　　第三节 金融危机下鞋业品牌推广原则分析
　　　　一、选对媒介
　　　　二、量力而行
　　　　三、节约为上
　　第四节 运动鞋相关行业的发展状况
　　　　一、人口结构的发展状况
　　　　二、居民收入的发展状况
　　　　三、体育行业的发展状况
　　第五节 2009年中国运动鞋经济环境分析
　　　　一、中国GDP增长分析
　　　　二、工业发展形势分析
　　　　三、固定资产投资情况分析
　　第六节 我国运动鞋行业发展现状分析
　　　　一、零售批发商成长起来的晋江籍省级代理商
　　　　二、渠道链过长且混乱、通路共享
　　　　三、产品质量、款式不适合一级市场消费者的需求
　　　　四、主要集中在鞋类产品细分的竞争上
　　第七节 我国部分地区运动鞋发展格局分析
　　　　一、北京
　　　　二、上海
　　　　三、广东

第三章 中国运动鞋行业产销量分析
　　第一节 中国运动鞋年产量分析
　　第二节 其他地区运动鞋产量分析
　　　　一、福建运动鞋产量
　　　　二、泉州运动鞋产量
　　　　三、晋江运动鞋产量
　　第三节 中国运动鞋销量分析
　　　　一、双星运动鞋销量
　　　　二、中小学生运动鞋销量
　　　　三、国产运动鞋对俄销量

第四章 中国运动鞋的营销分析
　　第一节 销售渠道的变化分析
　　　　一、渠道体制
　　　　二、渠道运作
　　　　三、渠道建设
　　　　四、市场重心
　　　　五、渠道激励
　　第二节 控制销售渠道的战略
　　第三节 运动鞋企体育营销分析
　　　　一、营销的困惑
　　　　二、改变营销环境
　　　　三、体育营销资源多元分化

第五章 运动鞋行业市场价格及需求分析
　　第一节 经济走强对运动鞋价格的影响分析
　　第二节 美国运动鞋销售价格状况分析
　　第三节 年轻人对运动鞋的需求分析
　　　　一、舒适性和款式
　　　　二、价位及品牌
　　第四节 越南市场对中国运动鞋的需求分析

第六章 中国运动鞋市场竞争格局分析
　　第一节 中国运动鞋行业竞争现状分析
　　第二节 运动鞋企业进入廉价市场竞争
　　　　一、流行趋势缔造者
　　　　二、市场的冲击
　　　　三、新的策略
　　第三节 中国运动鞋行业价值链分析
　　　　一、行业集中度分析
　　　　二、原材料供应、生产分析
　　　　三、研发设计趋势分析
　　　　四、营销和品牌管理分析
　　　　五、分销、渠道

第七章 运动鞋优势品牌企业分析
　　第一节 耐克
　　　　一、公司简介
　　　　二、耐克的运营状况
　　　　三、耐克运营模式分析
　　　　四、耐克成功的关键
　　　　五、耐克变革策略
　　　　六、耐克新产品发展策略分析
　　第二节 阿迪达斯
　　　　一、公司简介
　　　　二、阿迪达斯历史
　　　　三、adidas重要产品
　　　　四、阿迪达斯旗下品牌分析
　　　　五、阿迪达斯品牌策略分析
　　第三节 李宁
　　　　一、公司简介
　　　　二、李宁发展历程
　　　　三、李宁经营战略
　　第四节 安踏
　　　　一、公司简介
　　　　二、安踏经营方式
　　　　三、安踏经营战略的相关建议
　　第五节 乔丹
　　　　一、公司简介
　　　　二、"乔丹"的品牌经营之路
　　第六节 特步
　　　　一、公司简介
　　　　二、特步08年销售情况
　　　　三、特步经营战略
　　　　四、特步2009年扩张销售终端
　　第七节 361度
　　　　一、公司简介
　　　　二、品牌介绍
　　　　三、361度经营战略

第八章 运动鞋行业发展趋势及策略分析
　　第一节 运动鞋行业的发展趋势分析
　　　　一、运动用品市场规模和增长预测
　　　　　　1、个人消费的增长
　　　　　　2、体育运动参与度
　　　　　　3、政府的大力支持
　　　　二、消费者趋势
　　第二节 中^智^林^　运动鞋企的市场攻略
　　　　一、大手笔赞助体育赛事
　　　　二、旗舰店战略
　　　　三、网络营销
略……
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