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二、内容简介
　　服装行业正经历着数字化转型和消费者行为的变化。在线购物的普及和社交媒体的影响力，使得消费者对时尚的追求更加个性化和快速变化。快时尚品牌凭借快速反应市场趋势和低价策略，吸引了大量年轻消费者。同时，消费者对可持续性和道德生产的关注，推动了二手服装市场和租赁服务的兴起，以及对环保材料和生产过程透明度的需求。
　　未来，服装行业将更加注重可持续性和数字化。可持续性将贯穿从设计、生产到零售的整个供应链，包括使用可再生材料、减少废物和回收利用。数字化则体现在利用大数据分析消费者偏好，提供定制化服务，以及通过增强现实（AR）和虚拟现实（VR）技术提供沉浸式购物体验。

第一部分 服装行业特性研究
第一章 服装行业概述
　　第一节 服装行业概述
　　　　一、服装行业定义
　　　　二、服装行业产品分类
　　　　三、服装行业产品特性
　　第二节 服装行业属性及国民经济地位分析
　　　　一、国民经济依赖性
　　　　二、经济类型属性
　　　　三、行业周期属性
　　　　四、服装行业国民经济地位分析
　　第三节 服装行业特征研究
　　　　一、2018-2023年服装行业规模（连续5年数据提供）
　　　　二、2018-2023年服装行业成长性分析
　　　　三、2018-2023年服装行业盈利性分析
　　　　四、2018-2023年服装行业竞争强度分析
　　　　五、2018-2023年服装行业所处的生命周期
　　第四节 服装行业产业链模型分析
　　　　一、产业链模型介绍
　　　　二、服装行业产业链模型分析

第二章 2018-2023年我国服装行业发展环境分析
　　第一节 2018-2023年服装行业经济环境分析
　　第二节 2018-2023年服装国家“十三五”产业政策环境分析
　　　　一、行业主管亿元门、行业管理体制
　　　　二、行业主要法规与产业政策
　　　　三、行业“十三五”发展规划
　　　　四、出口关税政策分析
　　第三节 2018-2023年中国服装行业产业社会环境分析
　　　　一、2018-2023年我国人口结构分析
　　　　二、2018-2023年教育环境分析
　　　　三、2018-2023年文化环境分析
　　　　四、2018-2023年生态环境分析
　　　　五、2018-2023年中国城镇化率分析
　　第四节 2018-2023年服装行业消费环境分析
　　　　一、行业消费特征分析
　　　　二、行业消费趋势分析

第二部分 服装行业发展现状研究
第一章 我国服装产业发展现状及发展趋势分析
　　第一节 我国服装行业发展现状及发展特点分析
　　　　一、国际需求结构性变化，传统出口模式亟待转型
　　　　二、国内市场格局重整，竞争前景更为严峻
　　　　三、转型升级渐成企业自觉行动
　　第二节 我国服装行业发展趋势分析
　　　　一、产业进入平缓发展期
　　　　二、产业进入集约化发展阶段
　　　　三、产业国际化步伐加速
　　第三节 绿色贸易背景下我国服装产业发展环境及对策
　　　　一、经济因素
　　　　二、政治法律因素
　　　　三、社会文化因素
　　　　四、科技环境因素
　　第四节 我国服装产业的机遇与挑战
　　第五节 我国服装产业的发展对策与建议
　　　　一、提高产品设计能力
　　　　二、完善多品牌管理，植入品牌以绿色概念，全面提升品牌附加值
　　　　三、绿色供应链管理创新
　　第四节 我国服装业进一步发展面临向“中国创造”转变
　　　　一、我国服装业发展增速正明显放缓
　　　　二、消费者对于服装已逐渐从“产品需求”走向“品牌需求”
　　　　三、人才紧缺我国是服装业进一步发展的最大障碍
　　第五节 我国服装业发展需实现高端突围
　　　　一、我国服装业oem模式向odm模式的转变将成为企业的必然选择
　　　　二、我国服装业需还原真实的“世界品质”
　　　　三、我国服装业发展需实现高端突围

第二章 2018-2023年我国服装行业经济运行分析
　　第一节 2023年我国服装产业运行分析
　　　　一、2023年我国服装产业景气度情况
　　　　二、2023年我国服装业生产继续趋冷，销售较快回升，库存高位运行
　　　　三、出口增长乏力
　　　　四、产品价格涨势趋缓，仍处高位
　　　　五、盈利明显增长，亏损总额加重
　　　　六、用工增速持续回落，投资较快增长
　　第二节 2023年我国服装产业运行分析
　　　　一、2023年我国服装产业景气指数与预警指数变化
　　　　二、服装业生产同比增速由负转正，销售同比增速下滑，库存仍居高位
　　　　三、价格小幅上涨
　　　　四、出口企稳回升
　　　　五、利润增长继续放缓，资金周转有所好转
　　　　六、用工呈下行态势，投资继续快速增长
　　　　七、2023年服装行业发展走势相对乐观
　　第三节 2023年我国服装产业与市场发展特点分析
　　　　一、外贸持续低迷
　　　　二、国内投资后劲足
　　　　三、价格推动零售增长
　　　　四、消费回暖但通胀依旧
　　第四节 2023年我国纺织服装行业发展走势预测

第三章 2018-2023年中国服装所属行业数据监测分析
　　第一节 2018-2023年中国服装所属行业规模分析
　　　　一、企业数量增长分析
　　　　二、从业人数增长分析
　　　　三、资产规模增长分析
　　第二节 2018-2023年中国服装所属行业结构分析
　　　　一、企业数量结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　　　二、销售收入结构分析
　　　　　　1、不同类型分析
　　　　　　2、不同所有制分析
　　第三节 2018-2023年中国服装所属行业产值分析
　　　　一、产成品增长分析
　　　　二、工业销售产值分析
　　　　三、出口交货值分析
　　第四节 2018-2023年中国服装所属行业成本费用分析
　　　　一、销售成本统计
　　　　二、费用统计
　　第五节 2018-2023年中国服装所属行业盈利能力分析
　　　　一、主要盈利指标分析
　　　　二、主要盈利能力指标分析

第四章 2018-2023年中国服装及细分产品产量统计分析
　　第一节 2018-2023年全国及主要省服装产量分析
　　　　一、2018-2023年全国及主要省份服装产量分析
　　　　二、2023年全国及主要省份服装产量分析
　　　　三、服装产量增长性分析
　　第二节 2018-2023年全国及主要省份梭织服装产量分析
　　……
　　　　二、2023年全国及主要省份梭织服装产量分析
　　　　三、梭织服装产量增长性分析
　　第三节 2018-2023年全国及主要省份儿童服装产量分析
　　……
　　　　二、2023年全国及主要省份儿童服装产量分析
　　　　三、儿童服装产量增长性分析
　　第四节 2018-2023年全国及主要省份针织服装产量分析
　　……
　　　　二、2023年全国及主要省份针织服装产量分析
　　　　三、针织服装产量增长性分析
　　第五节 2018-2023年全国及主要省份皮革服装产量分析
　　……
　　　　二、2023年全国及主要省份皮革服装产量分析
　　　　三、皮革服装产量增长性分析
　　第六节 2018-2023年全国及主要省份毛皮服装产量分析
　　……
　　　　二、2023年全国及主要省份毛皮服装产量分析
　　　　三、毛皮服装产量增长性分析

第五章 2018-2023年我国服装行业进出口市场分析
　　第一节 2018-2023年中国服装进口数据分析
　　　　一、进口数量分析
　　　　二、进口金额分析
　　第二节 2018-2023年中国服装出口数据分析
　　　　一、出口数量分析
　　　　二、出口金额分析
　　第三节 2018-2023年中国服装进出口产品结构分析
　　　　一、服装行业进口产品结构
　　　　二、服装行业出口产品结构
　　第三节 2018-2023年中国服装进出口平均单价分析
　　　　一、进口价格走势
　　　　二、出口价格走势

第六章 我国服装市场发展形势分析
　　第一节 2018-2023年全国百家大型零售企业服装销售情况
　　　　一、2023年全国百家大型零售企业服装销售情况
　　　　二、2023年服装零售额增长来自单价上涨的拉动
　　　　三、2023年全国百家重点大型零售企业服装销售情况
　　　　四、2023年份全国百家重点大型零售企业服装销售回暖
　　第二节 我国服装企业高库存问题分析
　　　　一、消费者需求把握不足，粗放式的生产模式造成需求扩大
　　　　二、供应链环节缺少信息化建设
　　第三节 我国男装市场发展形势分析
　　　　一、近年来我国男装市场容量持续增长
　　　　二、男装品牌在服装强国之路上崛起
　　　　　　（一）经济发展促进国际品牌兴盛
　　　　　　（二）百货业的变迁改变服装产业格局
　　　　　　（三）我国国内男装品牌的发展壮大
　　第四节 服装高级定制市场发展形势及面临的挑战
　　　　一、品牌方面的挑战
　　　　二、设计师人才方面的挑战
　　　　三、拓展高端定制业务企业面临服务方面的挑战

第七章 我国服装业电子商务发展形势分析
　　第一节 电子商务在服装业的应用模式及发展策略建议
　　　　一、制造商平台模式及其存在问题
　　　　　　（一）渠道冲突
　　　　　　（二）前期投入过大
　　　　　　（三）产品同质化
　　　　二、销售商平台模式及其竞争力
　　　　　　（一）供应链的资源整合
　　　　　　（二）强势品牌和广告宣传
　　　　　　（二）业务集中化
　　　　三、第三方平台模式及其发展趋势
　　　　四、辅助类平台
　　　　五、服装业应用电子商务的若干建议
　　　　　　（一）自建平台与第三方平台的整合
　　　　　　（二）以消费者为出发点，向个性化、定制化业务发展
　　　　　　（三）注重业务模式的微创新
　　　　　　（四）重视对供应链的整合
　　第二节 服装类b2c缺乏盈利能力问题分析
　　　　一、目的不纯
　　　　二、商业模式缺乏创新
　　　　三、轻公司并不轻

第八章 中国服装行业竞争状况分析
　　第一节 我国服装市场发展变化及企业竞争思维转变分析
　　　　一、我国服装业发展的成本优势渐失
　　　　二、中国服装品牌在中低端市场的竞争更加激烈，弱势也更加凸显
　　　　三、服装消费群体上正在发生重大变化
　　　　四、未来服装市场竞争信息化趋势将日益凸显
　　　　五、服装企业竞争思维应适时调整
　　第二节 我国服装业打造供应链综合竞争力分析
　　　　一、以品牌为核心的集成创新
　　　　二、优化供应链管理
　　　　三、提升质量话语权
　　　　四、社会责任塑造行业“品格”
　　第三节 2018-2023年中国服装行业市场集中度分析
　　　　一、行业集中度分析
　　　　二、企业集中度分析
　　第四节 中国服装行业五力竞争分析
　　　　一、“波特五力模型”介绍
　　　　二、服装“波特五力模型”分析
　　　　（1）行业内竞争
　　　　（2）潜在进入者威胁
　　　　（3）替代品威胁
　　　　（4）供应商议价能力分析
　　　　（5）买方侃价能力分析
　　第五节 2018-2023年中国服装行业竞争的因素分析

第九章 我国服装行业品牌战略分析
　　第一节 后经济危机背景下中国服装品牌的发展分析
　　　　一、我国服装业发展遭遇“瓶颈”
　　　　二、服装业发展面临从服装大国向服装强国的角色转变
　　　　三、从中国制造到中国创造的品牌建设
　　　　　　（一）关于服装奢侈品牌文化内涵的启示
　　　　　　（二）关于“苹果”品牌原创精神和情感体验的启示
　　　　　　（三）关于“丰田”品牌规划战略设计的启示
　　第二节 基于价值需求的服装品牌战略分析
　　　　一、服装品牌战略的定义
　　　　二、服装品牌的核心价值
　　　　　　（一）核心价值：服装品牌的灵魂
　　　　　　（二）核心价值：服装品牌识别的核心
　　　　　　（三）核心价值：服装品牌持续的竞争力
　　　　　　（四）核心价值：服装品牌战略资源的集中导向
　　　　三、品牌定位——服装品牌核心价值实现的载体
　　　　四、品牌性格——服装品牌的沟通力
　　　　五、基于价值需求的服装品牌战略体系
　　第三节 服装品牌战略的新思维
　　　　一、我国服装品牌战略的误区
　　　　二、实施品牌战略的新视野——服装品牌资产
　　第四节 服装品牌战略与战略规划
　　　　一、服装品牌为什么需要做战略规划
　　　　二、服装品牌战略规划要解决品牌的根本问题
　　　　三、服装品牌战略的制定与实施
　　　　　　（一）明确服装品牌承诺
　　　　　　（二）确定服装品牌战略规划
　　　　　　（三）实施服装品牌战略规划
　　第五节 我国服装企业品牌管理存在的问题及应对策略分析
　　　　一、我国服装企业品牌管理处于表面化
　　　　　　（一）看不到产业链顶端以品牌管理为基础的商业模式
　　　　　　（二）对品牌管理的理解具有片面性，怀有投机心态
　　　　　　（三）品牌管理理论过于僵化和夸夸其谈，不能有效指导实践
　　　　二、“中国制造”的迷惑性
　　　　三、“中国消费者偏好外国品牌”的迷惑性
　　　　四、我国经济大环境的迷惑性
　　　　五、我国服装业实施品牌管理的迫切性
　　　　六、正确的品牌观念

第十章 品牌服装营销渠道整合与服装时尚买手发展分析
　　第一节 品牌服装营销渠道的类型及发展现状
　　　　一、大型百货商场
　　　　二、连锁专卖的品牌经营店
　　　　三、超市卖场店中店
　　　　四、品牌服装网络直销
　　第二节 品牌服装营销渠道存在的问题
　　　　一、经销商与企业分离，营销风险较大
　　　　二、营销渠道简单，不够顺畅
　　第三节 品牌服装营销渠道整合的策略
　　　　一、进行销售渠道的一体化整合
　　　　二、减少库存，增强销售渠道多样性
　　　　三、满足和引导消费者个性化需求，构建动态营销渠道
　　第四节 中国服装业时尚买手发展分析
　　　　一、服装时尚买手及其基本特征、职业特点
　　　　二、服装时尚买手的发展及其能力需求
　　　　　　（一）国外服装时尚买手的发展状况
　　　　　　（二）中国服装时尚买手的发展状况及其差距
　　　　　　（三）服装时尚买手职业发展趋向及能力要求
　　　　三、我国服装业时尚买手能力提升分析
　　　　　　（一）时尚买手能力提升的基本知识点
　　　　　　（二）时尚买手综合能力提升的基本形式
　　　　　　（三）服装时尚买手能力提升的措施

第三部分 服装行业产业链分析
第一章 2018-2023年中国服装上游行业研究分析
　　　　一、服装上游行业发展现状
　　　　二、服装上游行业发展趋势预测
　　　　三、行业新动态及其对服装行业的影响分析

第二章 2018-2023年中国服装行业市场需求分析
　　第一节 2018-2023年中国压服装下游行业需求结构分析
　　第二节 服装行业下游
　　　　一、关注因素分析
　　　　二、需求特点分析

第四部分 服装行业企业竞争力分析
第一章 2018-2023年服装行业优势企业分析
　　第一节 上海龙头（集团）股份有限公司经营情况分析
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品结构及新产品动向
　　　　三、企业销售渠道与网络
　　　　……
　　　　四、企业盈利能力分析
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　　　　七、企业成长能力分析
　　　　八、企业经营状况swot分析
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　　　　八、企业经营状况swot分析
　　　　九、企业投资兼并与重组分析
　　　　十、企业最新发展动向分析
　　第三节 浙江富润股份有限公司经营情况分析
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业产品结构及新产品动向
　　　　三、企业销售渠道与网络
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