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二、内容简介
　　网络营销是数字时代的营销方式，已经渗透到各个行业，成为企业与消费者沟通、推广产品和服务的重要渠道。社交媒体、搜索引擎优化（SEO）、内容营销和电子邮件营销等策略的运用，帮助企业精准触达目标受众。同时，大数据和人工智能技术的应用，使得网络营销更加个性化和高效。
　　未来，网络营销将更加注重互动性和数据驱动。通过虚拟现实（VR）、增强现实（AR）和元宇宙等技术，创建沉浸式和互动式的营销体验，增强品牌与消费者之间的连接。同时，利用机器学习和深度学习算法，对消费者行为进行深度分析，实现真正的个性化营销，提供更加相关和有价值的内容。此外，随着隐私保护法规的加强，网络营销将更加注重数据安全和透明度，建立基于信任的消费者关系。

第一章 网络营销相关概述
　　第一节 网络营销
　　　　一、网络营销特点
　　　　二、网络营销体系结构
　　　　三、网络营销与电子商务
　　第二节 网络营销基础
　　　　一、直复营销理论
　　　　二、网络关系营销论
　　　　三、软营销理论
　　　　四、网络整合营销
　　第二节 网络营销意义

第二章 2025年中国网络营销环境分析
　　第一节 企业内部环境
　　第二节 供应者
　　第三节 营销中介
　　第四节 顾客或用户
　　第五节 竞争者

第三章 2025年中国网络营销现状研究
　　第一节 2020-2025年中国网络营销发展与演进
　　第二节 2025年中国网络营销现状分析
　　　　一、市场规模与增长
　　　　二、基本特点
　　　　三、市场结构分析
　　　　　　1、行业结构
　　　　　　2、营销媒介结构
　　　　四、中小企业网络营销迷局与现状
　　第三节 2025年中国网络营销深度研究
　　　　一、网络调研
　　　　二、网络广告
　　　　三、网络分销
　　　　四、网络服务
　　　　五、网上销售

第四章 2025年中国网络营销竞争分析
　　第一节 中国网络营销swot分析
　　第二节 中国网络营销竞争原则
　　第三节 中国网络营销竞争战略分析

第五章 2025年中国网络营销推广模式及发展技巧分析
　　第一节 2025年中国网络营销推广模式研究
　　　　一、网络推广的特点
　　　　二、网络营销的优势与弊端
　　　　三、营销方案制定思路
　　　　四、现今网络营销工具
　　　　……
　　　　一、搜索引擎营销
　　　　二、交换链接
　　　　三、网络广告
　　　　四、信息发布
　　　　五、博客营销
　　　　六、个性化营销
　　　　七、会员制营销
　　　　八、网上商店
　　　　九、病毒性营销
　　　　十、网络视频营销
　　　　十一、论坛营销
　　　　十二、wiki营销
　　　　十三、网络营销联盟
　　　　十四、竞价推广
　　　　十五、电子书营销
　　　　十六、事件营销
　　　　十七、视频营销
　　　　十八、品牌营销
　　　　十九、整合营销
　　　　二十、im工具营销
　　　　二十一、微博营销
　　第三节 网站营销推广步骤
　　　　一、营销方案制定思路
　　　　二、现今网络营销工具
　　　　三、网络营销策略
　　　　四、网络营销策划

第六章 2025年中国网络营销细分领域分析
　　第一节 门户类媒体
　　　　一、传播方式
　　　　二、投放模式
　　　　三、商业传播价值分析
　　　　四、门户类媒体受众分析
　　　　五、门户类媒体最佳使用实践分析
　　　　六、主力企业评价
　　　　（1）新浪
　　　　（2）搜狐
　　第二节 搜索引擎类媒体
　　　　一、传播方式
　　　　二、投放模式
　　　　三、商业传播价值分析
　　　　四、门户类媒体受众分析
　　　　五、门户类媒体最佳使用实践分析
　　　　六、主力企业评价
　　　　（1）百度
　　　　（2）谷歌
　　第三节 社区类媒体
　　　　一、传播方式
　　　　二、投放模式
　　　　三、商业传播价值分析
　　　　四、门户类媒体受众分析
　　　　五、门户类媒体最佳使用实践分析
　　　　六、主力企业评价
　　　　（1）天涯网
　　第四节 博客类媒体
　　　　一、传播方式
　　　　二、投放模式
　　　　三、商业传播价值分析
　　　　四、门户类媒体受众分析
　　　　五、门户类媒体最佳使用实践分析
　　　　新闻记者、主力企业评价
　　　　（1）新浪博客
　　第五节 视频类媒体
　　　　一、传播方式
　　　　二、投放模式
　　　　三、商业传播价值分析
　　　　四、门户类媒体受众分析
　　　　五、门户类媒体最佳使用实践分析
　　　　六、主力企业评价
　　　　（1）土豆
　　　　（2）优酷

第七章 2025年中国网络营销企业需求研究
　　第一节 企业网络营销预算
　　第二节 企业网络营销媒介认可度
　　第三节 企业对网络营销效果的评价

第八章 企业网络营销策略分析
　　第一节 企业百科推广策略
　　　　一、企业百科推广策略研究背景及方法
　　　　二、企业百科词条基本情况分析
　　　　　　1、企业对主流百科平台的应用情况
　　　　　　2、企业百科词条中url链接应用调查分析
　　　　　　3、企业百科词条创建及修订人调查
　　　　　　4、企业百科词条访问量调查分析
　　　　三、企业百科词条搜索引擎可见度对比分析
　　　　四、企业百科词条推广模式研究分析
　　　　五、案例分析：企业百科推广问题及建议
　　第二节 企业b2c网站运营策略研究
　　　　一、中小企业b2b平台推广策略研究背景及方法
　　　　二、企业在b2b平台上二级域名网站应用情况
　　　　　　1、企业在b2b平台二级域名网站应用情况概述
　　　　　　2、阿里巴巴平台二级域名网站应用情况调查
　　　　　　3、onccc平台二级域名网站应用情况调查
　　　　　　4、b2b平台二级域名网站产品描述合理性分析
　　　　　　5、b2b平台二级域名网站认证情况
　　　　　　6、中小企业b2b平台二级域名网站应用综述
　　　　三、二级域名网站b2b平台内部可见度分析
　　　　四、b2b平台二级域名网站及独立官方网站搜索引擎可见度分析
　　　　五、b2b平台推广价值分析及问题归纳与建议
　　　　　　1、b2b平台推广价值及优势
　　　　　　2、企业b2b平台推广问题总结
　　　　　　3、对中小企业b2b平台推广的建议
　　　　六、基于b2b电子商务平台的网络推广策略
　　　　七、常用b2b平台网站资源及应用特点介绍
　　第三节 中小企业b2b平台推广策略研
　　　　一、中小企业b2b平台推广策略研究背景及方法
　　　　二、企业在b2b平台上二级域名网站应用情况
　　　　　　1、企业在b2b平台二级域名网站应用情况概述
　　　　　　2、阿里巴巴平台二级域名网站应用情况调查
　　　　　　3、onccc平台二级域名网站应用情况调查
　　　　　　4、b2b平台二级域名网站产品描述合理性分析
　　　　　　5、b2b平台二级域名网站认证情况
　　　　　　6、中小企业b2b平台二级域名网站应用综述
　　　　三、二级域名网站b2b平台内部可见度分析
　　　　四、b2b平台二级域名网站及独立官方网站搜索引擎可见度分析
　　　　五、b2b平台推广价值分析及问题归纳与建议
　　　　　　1、b2b平台推广价值及优势
　　　　　　2、企业b2b平台推广问题总结
　　　　　　3、对中小企业b2b平台推广的建议
　　　　六、基于b2b电子商务平台的网络推广策略
　　　　七、常用b2b平台网站资源及应用特点介绍
　　第四节 企业网站优化策略研究
　　　　一、研究背景和研究方法
　　　　二、企业网站优化设计及其评价指标
　　　　三、网站对用户获取信息优化状况调查分析
　　　　四、企业网站结构优化状况调查分析
　　　　五、企业网站内容优化状况调查分析
　　　　六、企业网站网页布局优化调查分析
　　　　七、企业网站链接优化调查分析
　　　　八、企业网站搜索引擎优化典型问题调查
　　　　九、企业网站的搜索引擎可见度调查分析
　　　　十、网站搜索引擎优化部分量化指标调查
　　　　十一、企业网站优化改版案例分析
　　　　十二、企业网站优化的一般策略和内容
　　　　十三、实施企业网站优化的十大问题及建议
　　第五节 电子信息百强企业网络营销研究
　　　　一、电子信息百强企业研究背景与研究方法
　　　　二、电子信息企业网站基本要素调查分析
　　　　三、电子信息百强企业电子商务度分析
　　　　四、电子信息百强企业网站可信度调查分析
　　　　五、电子信息百强企业网络品牌调查分析
　　　　六、电子信息百强企业网络推广调查
　　　　七、电子信息百强企业网络品牌误区分析

第九章 2025-2031年网络营销市场发展预测
　　　　　　（一）2025-2031年网络营销市场规模预测
　　　　　　（二）2025-2031年网络营销市场结构预测
　　　　　　1、行业结构
　　　　　　2、营销媒介结构

第十章 2025-2031年中国网络营销市场趋势分析
　　第一节 市场环境
　　第二节 产品与服务
　　第三节 技术
　　第四节 中智.林.媒介渠道
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