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二、内容简介
　　GPS导航技术自上世纪末以来迅速普及，已经成为现代生活和交通运输不可或缺的一部分。智能手机、车载导航系统和各种移动设备上的GPS应用，极大地便利了人们的出行，提供了精准的位置信息和路线指引。随着卫星数量的增加和技术的改进，GPS定位的精度和可靠性不断提高。然而，城市高楼林立造成的信号干扰、室内定位的局限性以及对用户隐私的保护，是GPS导航行业需要解决的问题。
　　未来，GPS导航技术将更加注重智能化和个性化服务。一方面，通过集成AI算法和大数据分析，实现路况预测、个性化路线规划和智能避堵，提升导航的智能化水平。另一方面，GPS导航将与物联网、5G通信和自动驾驶技术深度融合，实现车辆与基础设施的互联互通，提供无缝的出行体验。此外，行业将加强用户隐私保护，采用匿名化和加密技术，确保位置数据的安全和合法使用。
　　《2025-2031年中国GPS导航市场现状调研分析及发展前景报告》依托权威机构及相关协会的数据资料，全面解析了GPS导航行业现状、市场需求及市场规模，系统梳理了GPS导航产业链结构、价格趋势及各细分市场动态。报告对GPS导航市场前景与发展趋势进行了科学预测，重点分析了品牌竞争格局、市场集中度及主要企业的经营表现。同时，通过SWOT分析揭示了GPS导航行业面临的机遇与风险，为GPS导航行业企业及投资者提供了规范、客观的战略建议，是制定科学竞争策略与投资决策的重要参考依据。

第一章 GPS导航的相关概述
　　1.1 GPS的介绍
　　　　1.1.1 GPS的定义
　　　　1.1.2 GPS的发展历程
　　　　1.1.3 GPS的广泛用途
　　1.2 GPS导航的概述
　　　　1.2.1 GPS导航系统的概念
　　　　1.2.2 GPS系统构成及特点
　　　　1.2.3 GPS的功能与特点
　　　　1.2.4 全球定位系统定位原理
　　1.3 卫星导航产业的发展特点
　　1.4 卫星导航定位产业的演进
　　　　1.4.1 卫星导航定位
　　　　1.4.2 卫星导航定位产业链

第二章 国际GPS导航市场概述
　　2.1 全球GPS导航市场的总体概况
　　　　2.1.1 世界卫星导航系统的发展概述
　　　　2.1.2 国外卫星导航定位系统的应用
　　　　2.1.3 国际GPS导航市场竞争加剧
　　　　2.1.4 国外卫星导航定位应用产业的发展趋势
　　　　2.1.5 全球GNSS市场概况
　　　　2.1.6 全球GPS市场构建新格局
　　2.2 美国GPS系统
　　　　2.2.1 美国开放GPS的缘由
　　　　2.2.2 美国确保GPS系统的发展
　　　　2.2.3 美国升级GPS全球定位系统满足未来需求
　　　　2.2.4 美国GPS新动向
　　　　2.2.5 美国的GPS政策
　　2.3 俄罗斯GLONASS系统
　　　　2.3.1 俄罗斯GLONASS卫星导航系统发展回顾
　　　　2.3.2 俄罗斯GLONASS全球导航定位系统发展面临困难
　　　　2.3.3 俄罗斯GLONASS系统完成部署
　　　　2.3.4 Glonass系统与GPS系统比较
　　2.4 欧洲伽利略系统
　　　　2.4.1 欧洲伽利略全球卫星导航系统的概述
　　　　2.4.2 欧洲伽利略导航系统原理与服务范围
　　　　2.4.3 欧洲伽利略定位系统第一颗卫星发射成功
　　　　2.4.4 欧洲伽利略挑战美国GPS技术优势显现
　　2.5 日本卫星导航业发展情况
　　　　2.5.1 日本汽车卫星导航设备增加了防盗预警
　　　　2.5.2 日本车载导航仪已能接收数字电视
　　　　2.5.3 日本导航仪市场国内放缓海外扩大

第三章 中国GPS导航市场的发展
　　3.1 中国GPS导航市场的概况
　　　　3.1.1 GPS在国民经济生产中的重要作用
　　　　3.1.2 中国GPS导航的市场概况
　　　　3.1.3 GPS成时尚生活新向导
　　　　3.1.4 国内全球定位系统的应用现状
　　　　3.1.5 中国卫星导航应用产业化的论述
　　　　3.1.6 中国卫星导航应用产业发展取得实质性成果
　　3.2 中国北斗系统
　　　　3.2.1 北斗一号卫星导航系统的介绍
　　　　3.2.2 中国北斗卫星导航定位系统的总体透析
　　　　3.2.3 中国北斗定位系统与国外定位系统的比较分析
　　　　3.2.4 中国北斗导航系统应用进入关键阶段
　　　　3.2.5 中国发射“北斗”导航卫星计划
　　　　3.2.6 北斗一号系统民用应用现状
　　3.3 卫星导航定位产业吸引力分析及投资策略
　　　　3.3.1 卫星导航定位产业的特征
　　　　3.3.2 卫星导航定位产业的竞争分析
　　　　3.3.3 北斗星通公司战略能力与地位分析
　　　　3.3.4 主要结论
　　3.4 中国GPS行业市场发展情况
　　　　3.4.1 西气东输全面启用GPS卫星定位巡检管理模式
　　　　3.4.2 中国首套自主产权GPS芯片组在西安诞生
　　　　3.4.3 GPS导航产品的销售模式
　　　　3.4.4 中国技术与欧美抢夺卫星导航市场
　　　　3.4.5 国内GPS导航市场规模
　　　　3.4.6 国内GPS导航市场竞争热点
　　　　3.4.7 国内GPS导航市场主流产品
　　　　3.4.8 国内GPS市场价格决定因素
　　　　3.4.9 国内市场运作模式
　　3.5 中国卫星导航产业发展分析
　　　　3.5.1 卫星导航将迎来新的发展机遇
　　　　3.5.2 中国导航产业未来几年市场潜力
　　　　3.5.3 中国多系统卫星定位导航接收技术获突破性进展
　　　　3.5.4 广西卫星导航定位技术进入新阶段
　　　　3.5.5 全国首个双星导航服务系统在哈建成
　　　　3.5.6 杭州要建立全球先进的“GPS卫星定位系统”
　　　　3.5.7 西安高新区将建国家导航产业基地
　　3.62015 年国内GPS导航产品市场概况
　　　　3.6.12015 年GPS导航市场情况分析
　　　　3.6.2 手机GPS与车载GPS急增
　　　　3.6.3 高灵敏度GNSS接收机受到特别关注
　　　　3.6.4 中国台湾地区GPS厂商表现不俗
　　3.72015 年国内GPS导航市场竞争情况
　　　　3.7.1 GPS行业“马太效应”日趋明显
　　　　3.7.2 国内GPS导航业未来几年将全面洗牌
　　　　3.7.3 家电企业集体扩军GPS
　　　　3.7.4 GPS产业需求和管理滞后
　　　　3.7.5 GPS市场引发电子行业暗战
　　3.8 中国GPS导航市场的问题及对策
　　　　3.8.1 卫星导航业民用市场发展的困局
　　　　3.8.2 电子地图是瓶颈
　　　　3.8.3 GPS成假冒伪劣泛滥成灾
　　　　3.8.4 中国卫星导航产业的发展措施
　　　　3.8.5 国内全球定位系统发展的思路

第四章 GPS汽车导航分析
　　4.1 GPS汽车导航的概述
　　　　4.1.1 车载GPS导航系统的介绍
　　　　4.1.2 车载卫星导航系统的四大要素
　　　　4.1.3 GPS汽车导航产品的分类
　　　　4.1.4 汽车导航产业链
　　　　4.1.5 GPS的功能在汽车导航中的应用
　　4.2 国际GPS汽车导航市场的概况
　　　　4.2.1 全球汽车导航的发展
　　　　4.2.2 世界车用导航系统发展的市场驱力与阻力分析
　　　　4.2.3 便携式汽车导航仪市场迅速增长
　　　　4.2.4 2025年美国汽车导航业发展情况
　　　　4.2.5 日本汽车导航仪市场发展分析
　　　　4.2.6 全球汽车导航设备市场增速惊人
　　4.32015 年中国汽车展航相关产业发展分析
　　　　4.3.12015 年中国汽车发展情况
　　　　4.3.22015 年汽车零部件业发展分析
　　　　4.3.3 中国汽车电子市场发展情况
　　　　4.3.4 中国汽车电子产业发展环境与对策研究
　　4.4 汽车导航市场概况
　　　　4.4.1 政策环境
　　　　4.4.2 技术环境
　　　　4.4.3 产业环境
　　　　4.4.4 国外GPS导航市场概况
　　　　4.4.5 国内GPS导航市场概况
　　4.5 中国GPS汽车导航的产业分析
　　　　4.5.1 中国车载通讯与导航产业的简析
　　　　4.5.2 车载导航系统市场的总体分析
　　　　4.5.3 车载GPS导航系统的可行性浅析
　　　　4.5.4 中国车载电子市场规模及预测
　　　　4.5.5 中国车载GPS市场调研
　　　　4.5.6 国内GPS市场分销渠道研究
　　　　4.5.7 汽车GPS导航市场迈入快速发展之路
　　　　4.5.8 国内车载GPS发展两极化
　　　　4.5.9 车载导航系统市场快速启动
　　4.62015 年中国汽车导航市场发展情况分析
　　　　4.6.12015 年国内车载导航系统（GPS）市场快速启动
　　　　4.6.2 从导航系统存储介质看2025年中国车载导航市场
　　　　4.6.32015 年中国汽车导航市场两极化发展
　　　　4.6.4 GPS定位系统正成为私车的重要组成部分
　　　　4.6.52015 年央视汽车导航广告带来的影响
　　　　4.6.62015 年车用卫星导航发展的动力及市场阻力
　　　　4.6.7 GPS与信息娱乐系统发展趋势及技术路线
　　4.72015 年中国汽车导航市场发展情况分析
　　　　4.7.1 2025年中国汽车导航市场的发展
　　　　4.7.2 GPS上下游合作模式改变
　　　　4.7.3 GPS便携式应用快速增长
　　　　4.7.4 GPS汽车导航进入宽屏时代
　　　　4.7.5 PND拓宽汽车导航仪市场
　　　　4.7.6 广东货运载重车须装GPS
　　　　4.7.7 解析汽车导航产业、市场、技术热点
　　　　4.7.82015 年本土汽车电子厂倾力自主研发车载导航系统
　　　　4.7.92015 年导航电子地图主流厂商动态及分析
　　4.8 国内汽车GPS消费状况研究
　　　　4.8.1 认知度研究
　　　　4.8.2 购买考虑因素
　　　　4.8.3 产品信息了解渠道分布
　　　　4.8.4 消费者购买场所分布
　　　　4.8.5 满意度研究
　　　　4.8.6 高端车主导航市场运营状况分析
　　4.9 国内汽车GPS导航市场主要企业概况
　　　　4.9.1 国内企业的竞争优势
　　　　4.9.2 国内企业为整车厂配套情况
　　　　4.9.3 国内企业GPS产品宣传策略
　　　　4.9.4 售后服务情况
　　　　4.9.5 对企业的建议
　　4.10 中国GPS汽车导航趋势预测及其趋势
　　　　4.10.1 车载导航产品的趋势预测
　　　　4.10.22015 年车载GPS市场预测
　　　　4.10.32015 年全球汽车导航市场预计
　　　　4.10.4 北京奥运引爆中国汽车GPS导航系统市场
　　　　4.10.5 2025年中国车载导航市场规模

第五章 智能交通与动态导航
　　5.1 智能交通与动态导航的概述
　　　　5.1.1 智能交通系统的定义
　　　　5.1.2 GPS在智能交通中的应用
　　　　5.1.3 智能交通系统的标准体系介绍
　　　　5.1.4 RFID智能交通系统概述
　　5.2 智能交通系统的发展
　　　　5.2.1 国内外智能交通运输系统发展的比较分析
　　　　5.2.2 智能交通系统研究的相关回顾
　　　　5.2.3 中国智能交通系统发展的思考
　　　　5.2.4 中国智能交通系统发展框架构想
　　　　5.2.5 国内智能交通系统进入建设应用阶段
　　5.3 国内外智能交通系统发展模式分析
　　　　5.3.1 ITS基础条件
　　　　5.3.2 ITS规划模式
　　　　5.3.3 ITS投资模式
　　　　5.3.4 ITS建设模式
　　　　5.3.5 ITS运营模式
　　　　5.3.6 ITS管理模式
　　5.4 基于实时交通信息的动态车辆导航系统
　　　　5.4.1 实时交通信息发布
　　　　5.4.2 动态路径规划的理论和方法
　　　　5.4.3 地图数据的动态更新
　　　　5.4.4 GPS/DR/MM组合定位方法
　　5.5 城市智能交通管理信息服务系统综述
　　　　5.5.1 城市智能交通管理信息服务系统介绍
　　　　5.5.2 城市智能交通管理信息服务系统逻辑结构
　　　　5.5.3 城市智能交通管理系统关键技术
　　　　5.5.4 城市智能交通管理信息服务系统发展展望

第六章 电子地图市场
　　6.1 电子地图的介绍
　　　　6.1.1 电子地图的定义
　　　　6.1.2 电子地图的种类
　　　　6.1.3 电子地图功能应用及特点
　　6.2 导航电子地图的产业概况
　　　　6.2.1 全球导航电子地图的市场规模
　　　　6.2.2 中国导航电子地图市场概况
　　　　6.2.3 导航电子地图行业的产业结构特点
　　　　6.2.4 电子地图盈利现状及展望
　　6.3 中国电子地图市场的发展
　　　　6.3.1 国内电子地图市场的总体分析
　　　　6.3.2 电子地图全面进入应用阶段
　　　　6.3.3 智能交通中的电子地图浅析
　　　　6.3.4 嵌入式车载电子地图模型概述
　　　　6.3.5 车载导航电子地图正逐步形成产业化
　　　　6.3.6 电子地图产业走向大众化市场化
　　　　6.3.7 《地图审核管理规定》出台对市场的影响
　　　　6.3.8 中国电子地图市场面临难题
　　6.4 中国电子地图市场发展的问题及对策
　　　　6.4.1 中国电子地图市场发展存在难题
　　　　6.4.2 导航电子地图产业面临洗牌
　　　　6.4.3 电子地图产业市场混乱有待治理
　　　　6.4.4 车载导航电子地图市场按法有序发展
　　　　6.4.5 通过专业化分工形成产品差别优势是企业发展的明智选择
　　　　6.4.6 政府在促进导航电子地图产业健康发展中的作用
　　6.5 大众化GPS导航地图应用时代
　　　　6.5.1 大众化地图应用时代即将来临
　　　　6.5.2 导航电子地图的应用经历了三个发展阶段
　　　　6.5.3 产业整合的趋势
　　　　6.5.4 如何应对大众化地图应用时代的挑战
　　　　6.5.5 政策需要进一步明确和开放

第七章 重点企业及发展动态
　　7.1 四维图新
　　　　7.1.1 公司简介
　　　　7.1.2 四维图新导航成电子地图发展老大
　　　　7.1.3 四维图新晋身全球第五大卫星导航电子地图厂商
　　　　7.1.4 NAVTEQ与四维图新联手深挖中国电子地图市场
　　　　7.1.5 四维图新创新发展解决GPS瓶颈
　　　　7.1.6 四维图新导航地图市场份额占七成
　　7.2 航盛电子
　　　　7.2.1 公司简介
　　　　7.2.2 企业偿债能力分析
　　　　7.2.3 企业盈利能力分析
　　　　7.2.4 企业成本费用分析
　　　　7.2.5 深圳航盛在汽车音响市场的占有率为25%
　　　　7.2.6 航盛电子12年打造汽车电子产业的龙头
　　　　7.2.7 航盛电子成为世界级OEM供应商的跨越式趋势预测
　　　　7.2.8 航盛抢占高端汽车电子产业制高点
　　7.3 深圳麦士威
　　　　7.3.1 公司简介
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