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二、内容简介
　　移动OTT（Over-The-Top）服务，即通过互联网向用户提供视频、音乐、游戏等内容，近年来在全球范围内迅速普及。随着智能手机和平板电脑的普及，以及5G网络的商用，移动OTT服务的用户基数和内容丰富度持续增长。流媒体平台通过原创内容和版权合作，吸引了大量订阅者，改变了传统电视和电影产业的格局。
　　未来，移动OTT服务将更加注重个性化和互动性。个性化体现在平台将利用大数据和AI算法，为用户提供更加精准的内容推荐，增强用户黏性。互动性则意味着用户将能够参与到内容创作中，如通过虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术，享受沉浸式的娱乐体验。
　　《2024-2030年中国移动OTT市场深度调查分析及发展趋势研究报告》基于权威机构及移动OTT相关协会等渠道的资料数据，全方位分析了移动OTT行业的现状、市场需求及市场规模。移动OTT报告详细探讨了产业链结构、价格趋势，并对移动OTT各细分市场进行了研究。同时，预测了移动OTT市场前景与发展趋势，剖析了品牌竞争状态、市场集中度，以及移动OTT重点企业的表现。此外，移动OTT报告还揭示了行业发展的潜在风险与机遇，为移动OTT行业企业及相关投资者提供了科学、规范、客观的战略建议，是制定正确竞争和投资决策的重要依据。
　　第一章 中:智林:－移动OTT业务发展现状
　　1.1 移动OTT业务总体发展概况
　　1.1.1 移动OTT通信市场PEST模型分析
　　1.1.2 移动OTT通信市场AMC模型
　　1.1.3 移动OTT通信市场商业模式
　　1.1.4 移动OTT通信市场发展趋势
　　1.2 移动OTT语音业务发展现状
　　1.2.1 移动OTT语音类型
　　1.2.2 用户对语音业务需求
　　1.2.3 移动OTT语音规模
　　1.3 移动OTT短信业务发展现状
　　1.3.1 移动OTT短信业务类型
　　1.3.2 用户对移动OTT短信业务需求
　　1.3.3 移动OTT短信规模
　　1.4 移动OTT视频业务发展现状
　　1.4.1 移动OTT视频业务类型
　　1.4.2 用户对视频业务需求
　　1.4.3 移动OTT视频规模
　　（1）移动OTT对电信运营商的冲击及影响
　　1.5 移动OTT对电信运营商发展冲击
　　1.5.1 OTT对用户生活方式冲击
　　1.5.2 OTT对互联网技术冲击
　　1.5.3 OTT对运营商商业模式冲击
　　1.6 移动OTT对电信运营商发展影响
　　1.6.1 OTT对电信运营商形成管道化冲击
　　1.6.2 OTT对电信运营商基础设施建设影响
　　1.6.3 OTT对电信集团战略规划部署影响
　　（1）管道价值回归：4G网络竞争重新成为焦点
　　（2）管道竞争布局：现实考量的4G+与未来之争的5G
　　（3）改变运营商之间的发展战略，合作成为双方共同的主题
　　1.6.4 OTT对电信运营商业务发展影响
　　（1）实施精细化流量经营是必然出路
　　（2）把握信息化才能把握未来
　　1）国外电信运营商应对OTT发展策略
　　1.7 国外电信运营商应对OTT主要发展策略
　　1.7.1 电信业政策监管调整
　　1.7.2 业务资费策略多元
　　1.7.3 合作或建设自有OTT服务
　　1.7.4 打造智能管道，做好流量经营
　　1.8 典型国家应对OTT发展策略
　　1.8.1 西班牙--自主研发OTT
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　　1.8.4 美国—变现提价
　　1.8.5 德国—与OTT合作
　　（1）中国移动应对OTT发展策略
　　1.9 实施新产品体系、新机制战略调整从智能管道、开放平台、特色业务到友好界面
　　1.9.1 实施新产品体系
　　（1）中国移动推出视频产品，为用户提供多方面互联网体验
　　（2）中国移动高速响应合作用户各种合作需求
　　（3）主打“融合通信”服务，整合OTT业务
　　1.9.2 新机制战略调整
　　1.10 成立移动互联网公司，九大业务基地转向专业化公司运营
　　1.10.1 九大业务基地
　　1.10.2 成立专业的互联网公司
　　1.11 布局MM云、物联网、电商、位置、飞信+五大开放平台
　　1.12 积极探索战略转型，推出高清视频监控、即摄即传、智能公交、医疗急救等新品
　　1.12.1 中国移动积极探索战略转型
　　1.12.2 打造融合通信服务和特色应用
　　1.13 加强基础设施建设，加快TD-LTE产业化、商用化
　　1.13.1 推动TD-LTE产业化
　　1.13.2 推动TD-LTE商业化
　　1.14 重视智能语音对市场影响，产品研发升级
　　1.15 精细化管道应对，套餐流量升级
　　1.15.1 认真面对流量经营：让精细化进行到底
　　1.15.2 创新流量资费的体现形式，满足不同用户的需求
　　1.15.3 推出4G流量套餐组合方案
　　1.16 布局移动终端入口，推出自有品牌终端
　　1.16.1 布局移动终端入口
　　1.16.2 推出自有品牌终端
　　（1）推出多款只有品牌终端产品
　　（2）智能终端市场前景十分广阔
　　1.17 产业链合作深化，移动运营商场模式凸显
　　1.17.1 增强多方面增长领域合作
　　1.17.2 深化“一带一路”沿线合作
　　1.17.3 中移动应用商场凸显产业聚集效应
　　（1）中国联通应对OTT发展策略
　　1.18 集团战略部署升级
　　1.18.1 中国联通整体发展战略布局
　　1.18.2 创新化战略发展
　　1.18.3 精细化战略布局
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　　1.19.1 公司与OTT合作历程
　　1.19.2 中国联通沃TV简介
　　1.19.3 中国联通与鹏博士深化合作
　　1.19.4 中国联通与微信的深化合作
　　1.19.5 中国联通与东方明珠深化合作
　　1.19.6 中国联通与未来电视深化合作
　　1.19.7 中国联通与多家知名OTT公司发布“沃派+”
　　1.20 扩大3G、4G网络等基础设施建设以及5G网络规划
　　1.20.1 2024年中国联通网络基础设施建设
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　　（1）定向流量开辟合作新空间
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