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二、内容简介
　　在科学技术不断进步的现在经济中，建设现代化的现货市场是稳定经济发展的基础和条件。大宗商品电子交易也称网上现货交易或现货仓位交易，是采用计算机网络组织的同货异地、同步集中竞价、统一撮合、统一结算、价格行情实时显示的交易方式。大宗商品电子交易根据我国现货市场具体情况采用独特的B2B2商业模式，是一种网上和网下相结合，现实和虚拟相结合，传统经济与新经济相结合的双赢模式，充分解决了信息来源、客户源、在线结算、物流等电子商务的瓶颈问题。
　　2011、**年，国务院相继出台了清理整顿交易所的相关文件，有关部门也相继开始处理。抽样调查国内***家规模较大的电子交易市场后发现，经历前期整顿之后，其中***家已经关闭，关停数量占总体的***%左右，仍有***多家交易市场继续运营。
　　业内人士认为，大宗商品电子交易市场具有迫切的现实需求，加之我国期货市场发展相对滞后，导致此类市场发展过快、监管滞后、存在不少问题和风险隐患。如交易所遍地开花、盲目扩张、重复建设现象严重；上市交易品种五花八门、缺乏科学论证；违规炒作和过度投机的市场风险；交易资金安全和交易制度不规范的风险等。
　　对于大宗商品市场存在的突出问题，中国物流与采购联合会科技信息部主任何辉认为，首先是缺乏规范的行业组织，相关法律法规、行业规范标准建设滞后，也缺乏行业自律，交易市场良莠不齐，行为不规范，违法违规的现象也越来越突出。与产业链的结合、标准化、一体化、行业体系仍有待加强，但这些是发展过程当中必然经历的，也是发展中要付出的代价。
　　大宗商品作为用于工农业生产与消费使用的、大批量买卖的物质商品，处于产业链上游，其供需状况和价格的变动，会直接影响到整个经济体系的运行。电子商务实现了买卖双方的网上交易和在线支付，为交易、物流、金融等各类商务活动提供便捷的信息化服务手段，将生产企业、流通企业以及消费者带入了***个新型经济环境中，通过电子商务产业集群效应，带动各行业产业链发展。大宗商品电子商务的规范化发展，将对产业链整体效率的提升以及国民经济的稳定运行起到积极的推进作用。
　　据国家统计局统计，截止**年，我国商品交易市场超过***万家，亿元以上的商品交易市场近***家。这些以实业为支撑的大宗商品现货交易市场是我国现代商品市场流通体系的支撑与基础，其产生的聚集效应，带动了物流、仓储等相关产业的发展。截至**我国大宗商品电子交易市场已超过***家，年交易额超过***万亿，交易品种涉及能源、煤炭、化工、农产品等***多个领域，数百个品种。大宗商品电子交易市场已经成为我国现代商品市场流通体系的重要组成部分，其合理的建设与规范的发展，将有利于搞活我国现货商品流通、衔接产需、合理配置资源，推动区域经济发展。

第1章 中国大宗商品电子交易市场概述
　　1.1 大宗商品电子交易市场报告研读说明
　　　　1.1.1 报告研究范围说明
　　　　1.1.2 报告主要研究对象
　　　　1.1.3 报告主要分析工具
　　　　1.1.4 报告主要名词解释
　　1.2 大宗商品电子交易市场概念界定
　　　　1.2.1 大宗商品交易市场相关概念辨析
　　　　（1）期货市场
　　　　（2）现货市场
　　　　（3）大宗商品电子交易市场
　　　　1.2.2 三类交易市场的区别与联系
　　　　1.2.3 与四大交易所的区别
　　1.3 大宗商品电子交易市场参与主体分析
　　　　1.3.1 地方政府利益诉求分析
　　　　1.3.2 交易所的作用分析
　　　　1.3.3 代理商管理现状分析
　　　　1.3.4 散户投资者分析
　　1.4 大宗商品电子交易市场投资特性
　　　　1.4.1 大宗商品交易市场准入门槛
　　　　1.4.2 大宗商品交易市场投资成本
　　　　1.4.3 大宗商品交易市场盈利因素
　　1.5 大宗商品电子交易市场业务运作体系
　　　　1.5.1 大宗商品电子交易市场商业模式
　　　　1.5.2 大宗商品电子交易市场客户群体
　　　　1.5.3 大宗商品电子交易市场收益来源

第2章 中国大宗商品电子交易市场生存环境
　　2.1 大宗商品电子交易市场政策环境分析
　　　　2.1.1 大宗商品电子交易市场监管分类
　　　　2.1.2 历年大宗商品电子交易市场政策分析
　　　　2.1.3 大宗商品电子交易市场清理整顿状况
　　　　2.1.4 大宗商品电子交易市场政策引导趋势
　　2.2 大宗商品电子交易市场社会需求环境
　　　　2.2.1 贸易企业数量增长产生的行业需求
　　　　2.2.2 大宗商品市场回报率提升行业需求
　　2.3 大宗商品电子交易市场经济环境分析
　　　　2.3.1 大宗商品交易与经济周期的相关性
　　　　2.3.2 大宗商品交易与制造业经济的相关性
　　　　2.3.3 大宗商品电子交易市场基础建设分析

第3章 中国大宗商品交易市场细分交易品种分析
　　3.1 大宗商品交易市场运行情况概述
　　　　3.1.1 大宗商品价格走势分析
　　　　（1）大宗商品价格变动情况
　　　　（2）大宗商品价格影响因素
　　　　（3）大宗商品价格走势预测
　　　　3.1.2 大宗商品对外依存状况分析
　　　　（1）大宗商品对外依存度概况
　　　　（2）大宗商品对外依存度排名
　　　　（3）大宗商品对外依存度行业分布
　　　　（4）大宗商品对外依存度产业链分布
　　　　（5）大宗商品对外依存度影响分析
　　　　3.1.3 大宗商品产能过剩状况分析
　　　　（1）大宗商品产能利用率概况
　　　　（2）大宗商品产能利用率排名
　　　　（3）大宗商品产能过剩行业分布
　　　　（4）大宗商品产能过剩产业链分布
　　　　（5）大宗商品产能过剩影响分析
　　3.2 农副产品电子交易市场分析
　　　　3.2.1 农副大宗商品市场运行特点
　　　　3.2.2 农副大宗商品价格变动分析
　　　　3.2.3 农副大宗商品热点品种分析
　　　　3.2.4 农副大宗商品价格走势预测
　　3.3 钢铁类品种电子交易市场分析
　　　　3.3.1 钢铁大宗商品市场运行特点
　　　　3.3.2 钢铁大宗商品价格变动分析
　　　　3.3.3 钢铁大宗商品热点品种分析
　　　　3.3.4 钢铁大宗商品价格走势预测
　　3.4 能源类品种电子交易市场分析
　　　　3.4.1 能源大宗商品市场运行特点
　　　　3.4.2 能源大宗商品价格变动分析
　　　　3.4.3 能源大宗商品热点品种分析
　　　　（1）焦炭
　　　　（2）成品油
　　　　3.4.4 能源大宗商品价格走势预测
　　3.5 化工类品种电子交易市场分析
　　　　3.5.1 化工大宗商品市场运行特点
　　　　3.5.2 化工大宗商品价格变动分析
　　　　3.5.3 化工大宗商品热点品种分析
　　　　（1）尿素
　　　　（2）聚乙烯
　　　　3.5.4 化工大宗商品价格走势预测
　　3.6 纺织类品种电子交易市场分析
　　　　3.6.1 纺织大宗商品市场运行特点
　　　　3.6.2 纺织大宗商品价格变动分析
　　　　3.6.3 纺织大宗商品热点品种分析
　　　　3.6.4 纺织大宗商品价格走势预测
　　3.7 建材类品种电子交易市场分析
　　　　3.7.1 建材大宗商品市场运行特点
　　　　3.7.2 建材大宗商品价格变动分析
　　　　3.7.3 建材大宗商品热点品种分析
　　　　3.7.4 建材大宗商品价格走势预测
　　3.8 有色类品种电子交易市场分析
　　　　3.8.1 有色大宗商品市场运行特点
　　　　3.8.2 有色大宗商品价格变动分析
　　　　3.8.3 有色大宗商品热点品种分析
　　　　（1）铝金属
　　　　（2）小金属
　　　　3.8.4 有色大宗商品价格走势预测
　　3.9 橡塑类品种电子交易市场分析
　　　　3.9.1 橡塑大宗商品市场运行特点
　　　　3.9.2 橡塑大宗商品价格变动分析
　　　　3.9.3 橡塑大宗商品热点品种分析
　　　　（1）天然橡胶
　　　　（2）丁苯橡胶
　　　　3.9.4 橡塑大宗商品价格走势预测

第4章 中国大宗商品电子交易市场发展状况分析
　　4.1 大宗商品电子交易市场发展规模分析
　　　　4.1.1 大宗商品电子交易市场数量规模
　　　　4.1.2 大宗商品电子交易市场交易规模
　　4.2 大宗商品电子交易市场运行情况分析
　　　　4.2.1 大宗商品电子交易市场成立时间
　　　　4.2.2 大宗商品电子交易市场发展因素
　　　　4.2.3 大宗商品电子交易市场地域分布
　　　　4.2.4 大宗商品交易市场运营状态分析
　　　　4.2.5 大宗商品交易市场交易品种分析
　　4.3 大宗商品电子交易市场经营状况分析
　　　　4.3.1 大宗商品电子交易市场性质分析
　　　　4.3.2 大宗商品电子交易市场经营成本
　　　　4.3.3 大宗商品电子交易市场盈利水平
　　4.4 大宗商品电子交易市场服务水平分析
　　　　4.4.1 大宗商品电子交易市场信息服务
　　　　4.4.2 大宗商品电子交易市场物流服务
　　　　4.4.3 大宗商品电子交易市场资金服务
　　4.5 大宗商品电子交易市场交易模式分析
　　　　4.5.1 大宗商品电子交易市场交易模式应用状况
　　　　4.5.2 大宗商品电子交易市场细分交易模式分析
　　　　（1）大宗商品挂牌交易模式分析
　　　　（2）大宗商品中远期交易模式分析
　　　　（3）大宗商品竞价交易模式分析
　　　　（4）大宗商品订单交易模式分析
　　　　（5）大宗商品招标交易模式分析
　　　　（6）大宗商品其他交易模式分析
　　　　1）商城交易模式
　　　　2）超市交易模式
　　　　3）仓单交易模式
　　　　4）专场交易模式
　　4.6 大宗商品电子交易市场发展模式分析
　　　　4.6.1 大宗商品电子交易市场业务定位
　　　　4.6.2 大宗商品交易平台融资运作模式
　　　　（1）大宗商品交易传统融资模式
　　　　（2）大宗商品交易平台融资运作案例
　　　　1）浙商所基本情况简介
　　　　2）浙商所融资运作方式
　　　　3）浙商所融资运作特点
　　　　（3）大宗商品交易平台融资机制创新
　　4.7 大宗商品电子交易市场scp范式分析
　　　　4.7.1 大宗商品电子交易市场的行业结构
　　　　4.7.2 大宗商品电子交易市场的行业行为
　　　　4.7.3 大宗商品电子交易市场的行业绩效

第5章 第三方大宗商品服务平台发展分析
　　5.1 第三方大宗商品服务平台上商业模式
　　　　5.1.1 以行业资讯服务为主的电商模式
　　　　（1）模式介绍
　　　　（2）典型企业分析
　　　　（3）典型案例分析
　　　　5.1.2 以在线大宗交易服务为主的电商模式
　　　　（1）模式介绍
　　　　（2）典型企业分析
　　　　（3）典型案例分析
　　5.2 重点第三方大宗商品平台服务能力分析
　　　　5.2.1 生意社
　　　　（1）平台背景实力分析
　　　　（2）平台服务对象分析
　　　　（3）平台核心产品分析
　　　　（4）平台竞争优势分析
　　　　5.2.2 我的钢铁网
　　　　（1）平台背景实力分析
　　　　（2）平台服务对象分析
　　　　（3）平台核心产品分析
　　　　（4）平台竞争优势分析
　　　　5.2.3 金银岛
　　　　（1）平台背景实力分析
　　　　（2）平台服务对象分析
　　　　（3）平台核心产品分析
　　　　（4）平台竞争优势分析
　　　　5.2.4 卓创资讯
　　　　（1）平台背景实力分析
　　　　（2）平台服务对象分析
　　　　（3）平台核心产品分析
　　　　（4）平台竞争优势分析
　　5.3 第三方大宗商品平台竞争格局预测
　　　　5.3.1 市场策略方面的竞争
　　　　5.3.2 专业人才方面的竞争
　　　　5.3.3 网站品牌方面的竞争

第6章 重点区域大宗商品电子交易市场建设状况分析
　　6.1 大宗商品电子交易市场活跃地区
　　　　6.1.1 广东省大宗商品电子交易市场投资规划
　　　　（1）广东省大宗商品电子交易市场发展规划
　　　　（2）广东省大宗商品电子交易市场定位分析
　　　　（3）广东省大宗商品电子交易市场竞争现状
　　　　（4）广东省大宗商品电子交易市场潜力分析
　　　　（5）广东省大宗商品电子交易市场阻碍因素
　　　　（6）广东省大宗商品电子交易市场建设建议
　　　　6.1.2 江苏省大宗商品电子交易市场投资规划
　　　　（1）江苏省大宗商品电子交易市场发展规划
　　　　（2）江苏省大宗商品电子交易市场定位分析
　　　　（3）江苏省大宗商品电子交易市场竞争现状
　　　　（4）江苏省大宗商品电子交易市场潜力分析
　　　　（5）江苏省大宗商品电子交易市场阻碍因素
　　　　（6）江苏省大宗商品电子交易市场建设建议
　　　　6.1.3 山东省大宗商品电子交易市场投资规划
　　　　（1）山东省大宗商品电子交易市场发展规划
　　　　（2）山东省大宗商品电子交易市场定位分析
　　　　（3）山东省大宗商品电子交易市场竞争现状
　　　　（4）山东省大宗商品电子交易市场潜力分析
　　　　（5）山东省大宗商品电子交易市场阻碍因素
　　　　（6）山东省大宗商品电子交易市场建设建议
　　　　6.1.4 北京市大宗商品电子交易市场投资规划
　　　　（1）北京市大宗商品电子交易市场发展规划
　　　　（2）北京市大宗商品电子交易市场定位分析
　　　　（3）北京市大宗商品电子交易市场竞争现状
　　　　（4）北京市大宗商品电子交易市场潜力分析
　　　　（5）北京市大宗商品电子交易市场阻碍因素
　　　　（6）北京市大宗商品电子交易市场建设建议
　　　　6.1.5 天津市大宗商品电子交易市场投资规划
　　　　（1）天津市大宗商品电子交易市场发展规划
　　　　（2）天津市大宗商品电子交易市场定位分析
　　　　（3）天津市大宗商品电子交易市场竞争现状
　　　　（4）天津市大宗商品电子交易市场潜力分析
　　　　（5）天津市大宗商品电子交易市场阻碍因素
　　　　（6）天津市大宗商品电子交易市场建设建议
　　　　6.1.6 辽宁省大宗商品电子交易市场投资规划
　　　　（1）辽宁省大宗商品电子交易市场发展规划
　　　　（2）辽宁省大宗商品电子交易市场定位分析
　　　　（3）辽宁省大宗商品电子交易市场竞争现状
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