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二、内容简介
　　数字人技术，包括虚拟偶像、数字助手和仿真角色，正在娱乐、教育、客户服务等领域展现其应用潜力。基于深度学习的自然语言处理和三维图形渲染技术，使得数字人能够实现高度逼真的外观和自然流畅的交互。目前，数字人已能在直播、短视频、游戏、虚拟会议等场景中担任主持人、教师、客服代表等角色，提供24小时不间断服务，极大地丰富了用户体验。
　　未来数字人技术将更加注重情感交互与个性化定制。随着人工智能技术的进步，数字人将能够更好地理解用户情绪，做出更加细腻的情感反馈，增强人机交互的真实感。此外，个性化定制服务将更加普及，用户可以根据自己的喜好定制数字人的外观、声音乃至性格特点。在技术层面，全身动作捕捉和实时渲染技术的突破，将使数字人在虚拟现实、增强现实环境中更加栩栩如生，推动数字人在元宇宙等新兴领域的广泛应用。
　　《2025-2031年中国数字人行业研究分析及发展前景报告》系统分析了我国数字人行业的市场规模、市场需求及价格动态，深入探讨了数字人产业链结构与发展特点。报告对数字人细分市场进行了详细剖析，基于科学数据预测了市场前景及未来发展趋势，同时聚焦数字人重点企业，评估了品牌影响力、市场竞争力及行业集中度变化。通过专业分析与客观洞察，报告为投资者、产业链相关企业及政府决策部门提供了重要参考，是把握数字人行业发展动向、优化战略布局的权威工具。

第一章 数字人产业综述及数据来源说明
　　1.1 数字人产业界定
　　　　1.1.1 数字人的界定
　　　　1.1.2 数字人相似概念辨析
　　　　1、“数字人”、“虚拟人”及“虚拟数字人”概念辨析
　　　　2、“数字人”、“机器人”和“仿生人”概念辨析
　　　　1.1.3 《数字经济及其核心产业统计分类（2021）》中数字人产业归属
　　1.2 数字人的分类
　　　　1.2.1 按人格象征分
　　　　1.2.2 按系统逻辑结构分
　　　　1.2.3 按角色类型分
　　　　1.2.4 按产品外形分
　　　　1.2.5 按驱动技术分
　　　　1.2.6 按社会功能分
　　1.3 数字人产业监管规范体系
　　　　1.3.1 数字人专业术语说明
　　　　1.3.2 数字人产业监管体系介绍
　　　　1、中国航空涂料行业主管部门
　　　　2、中国航空涂料行业自律组织
　　　　1.3.3 数字人产业标准体系建设现状
　　　　1、中国数字人标准体系建设
　　　　2、中国数字人现行国家标准汇总
　　　　3、中国数字人现行团体标准汇总
　　　　4、中国数字人现行企业标准汇总
　　1.4 本报告研究范围界定说明
　　1.5 本报告数据来源及统计标准说明
　　　　1.5.1 本报告权威数据来源
　　　　1.5.2 本报告研究方法及统计标准说明

第二章 全球数字人产业发展现状调研及前景趋势洞察
　　2.1 全球数字人产业发展历程介绍
　　2.2 全球数字人产业发展现状分析
　　　　2.2.1 全球数字人产业硬件层面发展现状分析
　　　　1、VR设备发展现状
　　　　2、3D动作捕捉设备发展现状
　　　　2.2.2 全球数字人产业软件/平台层发展现状分析
　　　　1、建模技术发展现状
　　　　2、驱动技术发展现状
　　　　3、渲染技术发展现状
　　2.3 全球数字人产业区域发展格局及重点区域市场研究
　　　　2.3.1 重点区域一：美国数字人市场分析
　　　　2.3.2 重点区域二：欧洲数字人市场分析
　　2.4 全球数字人产业市场竞争格局分析
　　　　2.4.1 全球数字人产业市场竞争格局
　　　　2.4.2 全球数字人产品解决方案和服务
　　　　1、虚拟偶像
　　　　2、虚拟分身
　　　　3、多模态助手
　　2.5 全球数字人产业发展趋势预判全球数字人产业发展趋势预判

第三章 中国数字人产业供需规模及发展痛点分析
　　3.1 中国数字人产业核心技术分析
　　　　3.1.1 中国数字人技术流程
　　　　1、虚拟数字人通用系统框架
　　　　2、真人驱动型数字人技术流程
　　　　3、算法驱动型数字人技术流程
　　　　3.1.2 数字人建模技术分析
　　　　1、静态重建技术
　　　　2、动态光场重建技术
　　　　3.1.3 数字人动作捕捉技术分析
　　　　3.1.4 数字人渲染技术分析
　　　　3.1.5 数字人AI技术分析
　　　　3.1.6 中国数字人产业科研创新成果
　　　　1、中国数字人研究偏向技术领域
　　　　2、专利技术生命周期
　　　　3、专利申请趋势
　　　　4、专利热门申请人
　　　　5、专利热门技术
　　3.2 中国数字人产业发展历程介绍
　　　　3.2.1 中国数字人产业演变历程
　　　　3.2.2 中国数字人企业布局历程
　　　　3.2.3 中国数字人产业发展历程展望
　　3.3 中国数字人产业市场主体分析
　　　　3.3.1 中国数字人产业市场主体类型
　　　　3.3.2 中国数字人产业企业入场方式
　　　　3.3.3 中国数字人产业企业数量规模
　　　　1、中国数字人产业企业数量变动
　　　　2、中国数字人产业企业注册资本分布
　　　　3、中国数字人产业企业注册区域分布
　　3.4 中国数字人市场产品分析
　　　　3.4.1 中国数字人产品特征分析
　　　　1、数字人产品特征分析
　　　　2、数字人产品结构特征分析
　　　　3.4.2 中国数字人产品定价现状
　　　　1、数字人产品生产成本
　　　　2、数字人开放平台费用
　　　　3.4.3 中国数字人产品案例分析
　　　　1、中国数字人典型业态分析
　　　　2、虚拟偶像典型案例-柳夜熙
　　　　3、虚拟员工典型案例-AlYA
　　　　4、虚拟主播典型案例-小C
　　3.5 中国数字人产业市场需求状况
　　　　3.5.1 中国数字人产业需求特征分析
　　　　1、社交媒体多元化推动数字人宣传
　　　　2、数字人形象创造自由迎来用户好评
　　　　3、虚拟主播：真人+虚拟共存更被看好
　　　　4、数字员工：虚拟客服和教育领域数字人普及度更广
　　　　3.5.2 中国数字人产业需求现状分析
　　　　1、中国数字人用户画像
　　　　2、中国用户为数字人花费情况
　　　　3.5.3 中国数字人商业应用价值分析
　　3.6 中国数字人产业市场规模体量分析
　　3.7 中国数字人产业发展痛点分析
　　　　3.7.1 中国数字人产业内生发展痛点分析
　　　　3.7.2 中国数字人产业外在环境制约分析

第四章 中国数字人产业市场竞争状况及融资并购分析
　　4.1 中国数字人产业市场竞争布局状况
　　　　4.1.1 中国数字人产业竞争者入场进程
　　　　4.1.2 中国数字人产业竞争者区域分布热力图
　　　　4.1.3 中国数字人产业竞争者战略布局状况
　　4.2 中国数字人产业市场竞争格局分析
　　　　4.2.1 中国数字人产业企业竞争格局分析
　　　　4.2.2 中国数字人综合竞争力分析
　　　　1、清华大学《2022虚拟数字人综合评估指数报告》
　　　　2、中国传媒大学《中国虚拟数字人影响力指数报告（2022年度）》
　　4.3 中国数字人产业市场集中度分析
　　4.4 中国数字人产业波特五力模型分析
　　　　4.4.1 中国数字人行业供应商的议价能力
　　　　4.4.2 中国数字人行业消费者的议价能力
　　　　4.4.3 中国数字人行业新进入者威胁
　　　　4.4.4 中国数字人行业替代品威胁
　　　　4.4.5 中国数字人行业现有企业竞争
　　　　4.4.6 中国数字人产业竞争状态总结
　　4.5 中国数字人产业投融资、兼并与重组状况
　　　　4.5.1 中国数字人产业投融资发展状况
　　　　1、中国数字人产业投融资概述
　　　　2、中国数字人产业投融资事件汇总
　　　　3、中国数字人产业投融资规模
　　　　4、中国数字人产业投融资解析
　　　　5、中国数字人产业投融资趋势预测
　　　　4.5.2 中国数字人产业兼并与重组状况
　　　　1、中国数字人行业兼并与重组事件汇总
　　　　2、中国元宇宙行业兼并与重组动因分析
　　　　3、中国数字人行业兼并与重组案例分析
　　　　4、中国数字人行业兼并与重组趋势预判

第五章 中国数字人产业链全景梳理及上游产业发展分析
　　5.1 中国数字人产业结构属性（产业链）分析
　　　　5.1.1 中国数字人产业链结构梳理
　　　　5.1.2 中国数字人产业链生态图谱
　　5.2 中国数字人产业上游硬件供给现状分析
　　　　5.2.1 中国显示设备市场供给现状
　　　　1、增强现实设备（AR）市场现状
　　　　（1）出货量
　　　　（2）产品单价
　　　　2、虚拟现实设备（VR）市场现状
　　　　（1）出货量
　　　　（2）产品单价
　　　　3、其他显示设备供给现状
　　　　（1）智能手机出货量
　　　　（2）投影仪出货量
　　　　5.2.2 中国交互相关器件市场供给现状
　　　　1、光学器件供给分析
　　　　2、光学成像设备供给分析
　　　　3、传感器供给分析
　　　　（1）传感器典型供应商分析
　　　　（2）传感器部分产品价格水平分析
　　　　5.2.3 中国芯片市场供给现状分析
　　　　1、中国芯片整体供给现状
　　　　2、GPU芯片供给现状
　　　　（1）GPU芯片本土供给现状
　　　　（2）GPU供给企业投产现状
　　　　3、CPU芯片供给现状
　　　　4、存储芯片供给现状
　　　　5、模拟芯片供给现状
　　　　5.2.4 中国算力基础设施供给现状分析
　　　　1、中国云计算行业供给现状
　　　　2、中国超算行业供给现状
　　　　（1）超算中心
　　　　（2）超算代表企业
　　　　3、中国数据中心建设现状
　　5.3 中国数字人产业上游软件供给现状分析
　　　　5.3.1 中国建模技术供给市场现状
　　　　5.3.2 中国渲染技术供给市场现状
　　　　5.3.3 动作设计技术供给市场现状
　　　　1、动作捕捉技术供给
　　　　2、智能动作合成技术供给
　　　　5.3.4 AI智能技术供给市场现状
　　5.4 中国数字人产业上游供应能力分析

第六章 中国数字人产业细分产品市场发展状况
　　6.1 中国数字人产业细分市场结构
　　6.2 中国数字人市场分析：服务型数字人
　　　　6.2.1 服务型数字人市场概述
　　　　6.2.2 服务型数字人市场发展现状
　　　　1、虚拟主持人
　　　　2、虚拟客服
　　　　3、导航导览
　　　　4、医疗健康顾问
　　　　5、个性化交互AI助手
　　　　6.2.3 服务型数字人发展趋势
　　6.3 中国数字人市场分析：身份型数字人
　　　　6.3.1 身份型数字人市场概述
　　　　6.3.2 身份型数字人市场发展现状
　　　　1、时尚流数字人
　　　　2、歌舞流数字人
　　　　3、次元流数字人
　　　　4、短剧流数字人
　　　　5、带货流数字人
　　　　6、分身流数字人
　　　　7、平民流数字人
　　　　6.3.3 身份型数字人发展趋势

第七章 中国数字人产业下游应用市场需求状况
　　7.1 中国数字人产业下游应用场景分布
　　　　7.1.1 中国数字人应用场景分布
　　　　7.1.2 中国数字人应用行业领域分布及应用概况
　　7.2 中国影视领域数字人需求潜力分析
　　　　7.2.1 中国影视行业发展状况
　　　　1、中国电影产量
　　　　2、中国电影票房
　　　　3、中国电影观影人数
　　　　7.2.2 中国影视领域数字人需求现状分析
　　　　1、数字替身使用案例
　　　　2、虚拟演员发布案例
　　　　7.2.3 中国影视领域数字人需求趋势
　　7.3 中国传媒领域数字人需求潜力分析
　　　　7.3.1 中国传媒发展状况
　　　　1、中国网民规模
　　　　2、中国新媒体用户结构
　　　　3、新媒体营销与广告市场体量
　　　　7.3.2 中国传媒领域数字人需求现状分析
　　　　1、虚拟博主案例分析
　　　　2、虚拟主持人案例分析
　　　　3、虚拟偶像案例分析
　　　　7.3.3 中国传媒领域数字人需求趋势
　　7.4 中国游戏领域数字人需求潜力分析
　　　　7.4.1 中国游戏发展状况
　　　　1、中国网络游戏用户规模
　　　　2、中国网络游戏产业收入
　　　　3、中国网络游戏产品结构
　　　　7.4.2 中国游戏领域数字人需求现状分析
　　　　7.4.3 中国游戏领域数字人需求趋势
　　7.5 中国金融领域数字人需求潜力分析
　　　　7.5.1 中国金融发展状况
　　　　1、银行业科技投入
　　　　2、保险业科技投入
　　　　3、证券业科技投入
　　　　7.5.2 中国金融领域数字人需求现状分析
　　　　1、银行业数字人产品
　　　　2、私募业数字人产品
　　　　7.5.3 中国金融领域数字人需求趋势
　　7.6 中国旅游领域数字人需求潜力分析
　　　　7.6.1 中国旅游发展状况
　　　　1、中国在线旅游用户规模
　　　　2、中国科技在旅游领域的应用模型
　　　　7.6.2 中国旅游领域数字人需求现状分析
　　　　7.6.3 中国旅游领域数字人需求趋势

第八章 全球及中国数字人产业代表性企业布局案例研究
　　8.1 全球及中国数字人代表性企业布局梳理及对比
　　8.2 全球数字人代表性企业布局案例分析
　　　　8.2.1 Facebook（Meta）
　　　　1、企业发展历程及基本信息
　　　　2、企业运营状况
　　　　3、企业数字人业务布局状况
　　　　8.2.2 英伟达
　　　　1、企业基本信息
　　　　2、企业运营状况
　　　　3、企业数字人业务布局状况
　　8.3 中国数字人代表性企业布局案例分析
　　　　8.3.1 北京中科深智科技有限公司
　　　　1、企业发展历程及基本信息
　　　　2、企业数字人产品解决方案及服务
　　　　3、企业数字人业务布局及发展状况
　　　　4、企业融资历程
　　　　5、企业数字人业务发展优劣势分析
　　　　8.3.2 科大讯飞股份有限公司
　　　　1、企业发展历程及基本信息
　　　　2、企业数字人产品解决方案及服务
　　　　3、企业数字人业务布局及发展状况
　　　　4、企业数字人相关技术进展
　　　　5、企业数字人业务发展优劣势分析
　　　　8.3.3 北京百度网讯科技有限公司
　　　　1、企业发展历程及基本信息
　　　　2、企业数字人产品解决方案及服务
　　　　3、企业数字人业务布局及发展状况
　　　　4、企业数字人相关技术布局
　　　　5、企业数字人业务发展优劣势分析
　　　　8.3.4 上海商汤智能科技有限公司
　　　　1、企业发展历程及基本信息
　　　　2、企业数字人产品解决方案及服务
　　　　3、企业数字人业务布局及发展状况
　　　　4、企业融资历程
　　　　5、企业数字人业务发展优劣势分析
　　　　8.3.5 深圳市腾讯计算机系统有限公司
　　　　1、企业发展历程及基本信息
　　　　2、企业数字人产品解决方案及服务
　　　　3、企业数字人业务布局及发展状况
　　　　4、企业融资历程
　　　　5、企业数字人业务发展优劣势分析
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