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二、内容简介
　　广告行业经历了由传统媒体向数字媒体的巨大转变，特别是移动互联网、社交媒体、搜索引擎和视频平台的崛起，使得广告形式更加多样化，精准定向和效果衡量成为可能。如今，基于大数据分析的程序化购买、原生广告、社交电商广告等新兴形式占据主导地位，广告创意与技术创新紧密结合，品牌故事与用户参与度的重要性日益凸显。
　　未来的广告行业将更加注重个性化营销和沉浸式体验。虚拟现实、增强现实、混合现实等技术将催生出新型广告形态，带给消费者身临其境的品牌体验。同时，人工智能与机器学习将进一步提升广告的个性化推送能力，实现从大众传播到一对一沟通的飞跃。此外，合规与隐私保护将成为行业面临的重大挑战，如何在保证用户体验的同时合法合规收集和使用用户数据，将成为广告商和平台方持续探索的问题。
　　《2024-2030年中国广告行业现状与市场前景预测报告》主要依据国家统计局、发改委、国务院发展研究中心、国家信息中心、广告相关协会的基础信息以及广告科研单位等提供的大量资料，对广告行业发展环境、广告产业链、广告市场规模、广告重点企业等进行了深入研究，并对广告行业市场前景及广告发展趋势进行预测。
　　《2024-2030年中国广告行业现状与市场前景预测报告》揭示了广告市场潜在需求与机会，为战略投资者选择投资时机和公司领导层做战略规划提供市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 中国广告行业发展综述
　　1.1 广告行业定义与分类
　　　　1.1.1 广告的定义
　　　　1.1.2 广告的分类
　　　　1.1.3 《国民经济行业分类与代码》中广告行业归属
　　1.2 广告专业术语说明
　　1.3 本报告研究范围界定说明
　　1.4 本报告数据来源及统计标准说明
　　　　1.4.1 本报告权威数据来源
　　　　1.4.2 本报告研究方法及统计标准说明

第二章 中国广告行业宏观环境分析（PEST）
　　2.1 中国广告行业政策（Policy）环境分析
　　　　2.1.1 中国广告行业监管体系及机构介绍
　　　　（1）中国广告行业主管部门
　　　　（2）中国广告行业自律组织
　　　　2.1.2 中国广告行业标准体系建设现状
　　　　（1）中国广告标准体系建设
　　　　（2）中国广告现行标准汇总
　　　　（3）中国广告即将实施标准
　　　　2.1.3 国家层面广告行业政策规划汇总及解读
　　　　（1）国家层面广告行业政策汇总及解读
　　　　（2）国家层面广告行业规划汇总及解读
　　　　2.1.4 《“十四五”广告产业发展规划》对广告行业发展的影响
　　　　2.1.5 政策环境对广告行业发展的影响总结
　　2.2 中国广告行业经济（Economy）环境分析
　　　　2.2.1 中国宏观经济发展现状
　　　　（1）中国GDP及增长情况
　　　　（2）中国工业经济增长情况
　　　　2.2.2 中国宏观经济发展展望
　　　　（1）国际机构对中国GDP增速预测
　　　　（2）国内机构对中国宏观经济指标增速预测
　　　　2.2.3 中国广告行业发展与宏观经济相关性分析
　　2.3 中国广告行业社会环境分析
　　　　2.3.1 中国广告行业社会环境分析
　　　　（1）中国人口规模及增速
　　　　（2）中国人口结构
　　　　（3）中国城镇化水平变化
　　　　（4）互联网建设情况
　　　　2.3.2 社会环境对广告行业发展的影响总结
　　2.4 中国广告行业技术（Technology）环境分析
　　　　2.4.1 中国广告行业关键技术分析
　　　　2.4.2 中国广告行业专利申请及公开情况
　　　　（1）中国广告专利申请
　　　　（2）中国广告专利公开
　　　　（3）中国广告热门申请人
　　　　（4）中国广告热门技术
　　　　2.4.3 技术环境对中国广告行业发展的影响总结

第三章 中国广告行业发展现状
　　3.1 中国广告行业发展历程
　　3.2 中国广告行业发展指数分析
　　3.3 中国广告行业企业主体分析
　　　　3.3.1 中国广告行业成立日期分布
　　　　3.3.2 中国广告行业企业区域分布
　　3.4 中国广告行业市场规模
　　　　3.4.1 中国广告行业市场规模
　　　　3.4.2 中国广告行业细分市场现状
　　　　（1）传统广告细分行业市场现状
　　　　（2）广告行业细分市场现状
　　3.5 广告行业的挑战与机遇
　　　　3.5.1 广告行业发展挑战分析
　　　　（1）信息爆炸——价值信息获取被干扰，考验广告从业者数据搜集分析能力
　　　　（2）隐私保护——司法界限模糊，如何预防广告业滥用群众隐私数据？
　　　　（3）人才培养——广告从业人员既需要创意和人文，也需要对数据和技术的深度理解
　　　　3.5.2 广告行业发展机遇分析
　　　　（1）传播模式变革，精准有效化广告将出彩
　　　　（2）广告效果测评变革，传播策略可实时调整
　　　　（3）广告业技术变革，广告推送智能化
　　　　（4）消费者洞察革新，精确描摹和预测消费行为
　　　　（5）广告产业格局重构，数据成为广告业获胜价值要素

第四章 中国各细分广告市场发展情况及投放策略
　　4.1 电视媒体广告市场发展情况及投放策略
　　　　4.1.1 电视广告花费情况
　　　　4.1.2 电视广告行业（大类）花费变化
　　　　4.1.3 电视广告行业（中类）花费情况
　　　　4.1.4 电视广告品牌花费榜单
　　　　4.1.5 电视广告发展趋势与发展策略
　　　　（1）电视广告发展趋势
　　　　（2）电视广告发展策略
　　4.2 传统户外广告市场发展情况及投放策略
　　　　4.2.1 传统户外广告投放花费情况
　　　　4.2.2 传统户外广告行业（大类）花费变化
　　　　4.2.3 传统户外广告行业（中类）花费情况
　　　　4.2.4 传统户外广告品牌花费榜单
　　　　4.2.5 传统户外广告投放策略
　　　　（1）传统户外广告投放时间选择
　　　　（2）传统户外广告投放地段选择
　　　　（3）传统户外广告投放媒体类型选择
　　　　4.2.6 传统户外广告发展趋势与发展策略
　　　　（1）传统户外广告发展趋势
　　　　（2）传统户外广告发展策略
　　4.3 广播广告市场发展情况及投放策略
　　　　4.3.1 广播广告投放花费情况
　　　　4.3.2 广播广告行业（大类）花费情况
　　　　4.3.3 广播广告行业（中类）花费情况
　　　　4.3.4 广播广告品牌花费榜单
　　　　4.3.5 广播广告发展趋势
　　4.4 互联网广告市场发展情况及投放策略
　　　　4.4.1 互联网广告收入占比分析
　　　　4.4.2 互联网营销方式对比
　　　　4.4.3 互联网广告细分行业投放对比
　　　　4.4.4 互联网广告市场规模渠道对比
　　　　4.4.5 互联网广告营销趋势分析

第五章 广告主广告投放分析
　　5.1 广告主广告市场投放情况分析
　　　　5.1.1 广告主的信心指数
　　　　5.1.2 广告主的媒体预算
　　5.2 中国广告行业“反脆弱”措施分析
　　　　5.2.1 决策弹性法
　　　　5.2.2 红线触碰规避法
　　　　5.2.3 “杠铃策略”法
　　5.3 中国广告行业下游应用分析
　　　　5.3.1 广告下游应用市场现状
　　　　5.3.2 广告花费增速TOP20品类
　　　　5.3.3 广告花费TOP20品牌

第六章 中国互联网广告数字营销案例分析
　　6.1 京东平台营销分析
　　　　6.1.1 京东营销平台结构分析
　　　　6.1.2 价值盘点：数据赋能
　　6.2 亲宝宝营销案例分析
　　　　6.2.1 亲宝宝营销生态分析
　　　　6.2.2 价值盘点：全场景覆盖
　　6.3 时趣营销案例分析
　　　　6.3.1 时趣营销产品布局分析
　　　　6.3.2 价值盘点：创意+技术

第七章 中国广告行业代表性企业布局案例研究
　　7.1 中国广告代表性企业布局梳理及对比
　　7.2 中国广告代表性企业布局案例分析（可定制）
　　　　7.2.1 分众传媒信息技术股份有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　3）企业股权结构
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务生产布局状况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务最新发展动向追踪
　　　　（5）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.2 广东省广告集团股份有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　3）企业股权结构
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务概况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务最新发展动向追踪
　　　　（5）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.3 中视金桥国际传媒集团有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务概况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.4 广东南方新媒体股份有限公司
　　　　（1）企业基本信息
　　　　（2）企业经营情况
　　　　（3）企业主营业务情况
　　　　1）业务结构
　　　　2）销售网络
　　　　（4）企业广告业务布局
　　　　（5）企业发展新媒体业务的优劣势分析
　　　　7.2.5 上海龙韵广告传播股份有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务概况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务最新发展动向追踪
　　　　（5）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.6 引力传媒股份有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　3）企业股权结构
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务概况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务最新发展动向追踪
　　　　（5）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.7 四川新天杰文化传媒股份有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　（4）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.8 思美传媒股份有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　3）企业股权结构
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务概况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务最新发展动向追踪
　　　　（5）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.9 昌荣传播集团
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务概况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务发展优劣势分析
　　　　7.2.10 北京电通广告有限公司
　　　　（1）企业发展历程及基本信息
　　　　1）企业发展历程
　　　　2）企业基本信息
　　　　（2）企业业务架构及经营情况
　　　　1）企业整体业务架构
　　　　2）企业整体经营情况
　　　　（3）企业广告业务布局及发展状况
　　　　1）企业广告业务概况
　　　　2）企业广告业务销售布局状况
　　　　（4）企业广告业务发展优劣势分析

第八章 中国广告行业发展趋势和前景分析
　　8.1 中国广告行业发展潜力评估
　　8.2 广告行业发展前景预测
　　8.3 市场格局趋势分析
　　　　8.3.1 行业内部深度洗牌，优胜劣汰
　　　　8.3.2 业内玩家类型愈加丰富，泛市场竞争形态初现
　　　　8.3.3 广告市场格局发展趋势预测
　　8.4 公司模式趋势分析
　　　　8.4.1 知识成广告公司最核心的生产力要素
　　　　8.4.2 广告公司可依靠指数型思维转型
　　　　8.4.3 优化组织结构，提高工作效率，降低“流程税”
　　　　8.4.4 强调“真工匠精神”，真正落实定制化“非标服务”
　　8.5 产品模式趋势分析
　　　　8.5.1 5G环境下广告行业的新内容
　　　　（1）高速传输数据
　　　　（2）强化网络兼容
　　　　（3）智能投放系统
　　　　（4）媒介受众分析
　　　　8.5.2 新的广告传播策略模式：内容轻+传播快+小群体+精神美+女性向

第九章 中-智林-：广告行业投资分析与建议
　　9.1 广告行业投资分析
　　　　9.1.1 广告行业进入壁垒分析
　　　　（1）资金壁垒
　　　　（2）人才壁垒
　　　　（3）品牌壁垒
　　　　9.1.2 广告行业经营模式分析
　　　　9.1.3 广告行业投资风险分析
　　　　（1）行业政策风险
　　　　（2）行业人才风险
　　　　（3）行业市场风险
　　9.2 广告行业投资机遇分析
　　　　9.2.1 广告行业融合发展投资机遇
　　　　9.2.2 推进广告产业融合发展
　　　　9.2.3 移动广告投资机遇
　　　　（1）程序化购买
　　　　（2）移动端的流量研究
　　　　（3）精细化与创新
　　9.3 广告行业投资建议
　　　　9.3.1 广告行业投资机会
　　　　（1）政策扶持
　　　　（2）监管日益规范，从自身出发
　　　　（3）应用资本，对接资本
　　　　9.3.2 广告行业投资建议
　　　　（1）投资方式建议
　　　　（2）投资方向建议
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