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二、内容简介
　　电商B2B（Business-to-Business）平台在过去几年经历了快速增长，已经成为连接买家和卖家的重要桥梁。随着互联网技术的发展和物流网络的完善，B2B电商平台提供了更为便捷的采购和销售渠道，帮助企业降低了交易成本，提高了运营效率。目前市场上有许多知名的B2B平台，它们通过提供丰富的商品信息、便捷的支付手段和完善的售后服务，促进了国际贸易的发展。
　　未来，电商B2B的发展将更加注重个性化服务和供应链整合。一方面，通过运用大数据和人工智能技术，B2B平台将能够提供更加个性化的推荐服务，帮助企业更好地匹配供应商和客户需求。另一方面，随着区块链技术的应用，B2B平台将提高供应链的透明度和可追溯性，增强交易双方的信任度。此外，随着跨境贸易的增加，B2B平台将更加重视国际市场的开拓，提供一站式国际贸易解决方案。
　　《2025-2031年中国电商B2B行业发展深度调研及未来趋势》基于国家统计局及电商B2B行业协会的权威数据，全面调研了电商B2B行业的市场规模、市场需求、产业链结构及价格变动，并对电商B2B细分市场进行了深入分析。报告详细剖析了电商B2B市场竞争格局，重点关注品牌影响力及重点企业的运营表现，同时科学预测了电商B2B市场前景与发展趋势，识别了行业潜在的风险与机遇。通过专业、科学的研究方法，报告为电商B2B行业的持续发展提供了客观、权威的参考与指导，助力企业把握市场动态，优化战略决策。

第一章 b2b电子商务概述
　　第一节 B2B电子商务的概念
　　第二节 b2b电子商务的特点
　　第三节 b2b网站的交易流程
　　第四节 b2b电子商务系统分析

第二章 电商行业b2b运作环境分析
　　第一节 中国电子商务规模分析
　　　　一、电子商务交易规模分析
　　　　网购规模增速走势电商件占比达到72%，近10年CAGR≈60%，同期非电商快递CAGR≈29%。中性预期下，未来5年我国电商快递件量有望翻倍。
　　　　未来5年我国电商件数量有望翻倍（亿件）
　　　　二、电子商务市场结构分析
　　　　　　1 、电子商务市场结构
　　　　　　2 、电子商务区域结构
　　　　三、电子商务从业人员规模
　　　　四、电子商务相关融合产业
　　第二节 电子商务运作环境分析
　　　　一、b2b电子商务运作微观环境
　　　　二、b2b电子商务运作宏观环境
　　　　三、b2b电子商务运作企业环境
　　第三节 中国企业电子商务应用环境
　　　　一、中小企业数量及发展规模
　　　　二、电子商务企业应用情况分析
　　　　三、企业电子商务交易规模分析
　　　　四、企业b2b电商交易规模分析
　　第四节 电商企业b2b电子商务网络环境
　　　　一、网民基本情况分析
　　　　　　1 、总体网民规模分析
　　　　　　2 、分省网民规模分析
　　　　　　3 、手机网民规模分析
　　　　　　4 、网民属性结构分析
　　　　二、网民互联网应用状况
　　　　　　1 、信息获取情况分析
　　　　　　2 、商务交易发展情况
　　　　　　3 、网络金融类应用分析
　　　　　　4 、网络娱乐应用分析

第三章 电商所属行业市场规模与电商空间预测
　　第一节 电商市场发展现状分析
　　　　一、电商行业产业政策分析
　　　　二、电商行业发展现状分析
　　　　三、电商行业市场规模分析
　　　　四、电商行业重点企业分析
　　　　五、电商行业市场竞争格局
　　第二节 电商所属行业发展前景预测分析
　　　　一、影响行业发展有利因素
　　　　二、影响行业发展不利因素
　　　　三、电商市场前景预测分析
　　第三节 电商所属行业市场规模与渗透率
　　　　一、电商总体开展情况
　　　　二、电商渠道渗透率分析
　　第四节 电商所属行业未来前景及趋势预测
　　　　一、电商行业市场空间测算
　　　　二、电商市场规模预测分析
　　　　三、电商发展趋势预测分析

第四章 电商行业电子商务b2b模式分析
　　第一节 电子商务b2b市场概况
　　第二节 电子商务b2b盈利模式
　　第三节 电子商务b2b运营模式
　　第四节 电子商务b2b的供应链

第五章 电商企业b2b电子商务开展条件及障碍
　　第一节 电商企业的b2b电子商务开展条件分析
　　　　一、企业发展b2b电商的外部环境
　　　　二、企业发展b2b电商的内部条件
　　　　三、企业发展b2b电商的机遇分析
　　　　四、企业发展b2b电商的挑战分析
　　第二节 电商企业开展b2b电子商务业务流程环节65
　　　　一、企业内转型
　　　　二、供应链集成
　　　　三、增值网集成
　　　　四、战略性转变
　　第三节 电商企业开展b2b电子商务遇到的障碍
　　　　一、存在的问题
　　　　　　1 、企业信息化建设较为落后
　　　　　　2 、缺乏专业的信息技术人才
　　　　　　3 、物流体系尚不完善
　　　　二、促进电子商务发展的对策
　　　　　　1 、加强对基础设施的完善
　　　　　　2 、优化电子商务网络运行环境
　　　　　　3 、加强物流体系的建设和管理
　　　　　　4 、加强计算机专业人才与营销专业的融合

第六章 电商企业b2b电商战略体系构建及平台选择
　　第一节 电商企业转型电商构建分析
　　　　一、电商企业b2b电商关键环节分析
　　　　　　1 、产品采购与组织
　　　　　　2 、电商网站建设
　　　　　　3 、网站品牌建设及营销
　　　　　　4 、服务及物流配送体系
　　　　　　5 、网站增值服务
　　　　二、电商企业b2b电商网站构建
　　　　　　1 、网站域名申请
　　　　　　2 、网站运行模式
　　　　　　3 、网站开发规划
　　　　　　4 、网站需求规划
　　第二节 电商企业b2b电子商务运行模式选择
　　　　一、模式一：企业b2b网站
　　　　二、模式二：综合型b2b市场
　　　　三、模式三：垂直型b2b市场
　　　　四、模式四：交易型b2b市场
　　第三节 电商企业转型电商平台选择分析
　　　　一、电商企业b2b电商建设模式
　　　　二、自建商城网店平台
　　　　　　1 、自建商城概况分析
　　　　　　2 、自建商城优势分析
　　　　三、借助第三方网购平台
　　　　　　1 、电商平台的优劣势
　　　　　　2 、电商平台盈利模式
　　　　四、电商服务外包模式分析
　　　　　　1 、电商服务外包的优势
　　　　　　2 、电商服务外包可行性
　　　　　　3 、电商服务外包前景
　　第四节 企业电商平台选择策略

第七章 电商行业b2b网站平台及企业入驻选择
　　第一节 上海钢联电子商务股份有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、企业经营优劣势分析
　　第二节 卓尔智联集团有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、企业经营优劣势分析
　　第三节 冠福控股股份有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、企业经营优劣势分析
　　第四节 慧聪集团有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、企业经营优劣势分析
　　第五节 北京国联视讯信息技术股份有限公司
　　　　一、企业发展简况分析
　　　　二、企业经营情况分析
　　　　三、企业经营优劣势分析
　　第六节 b2b电商企业排名
　　　　一、主要从事b2b电商企业
　　　　二、b2b食品电商市场现状

第八章 电商企业进入b2b领域市场策略分析
　　第一节 电商企业电子商务市场投资要素
　　　　一、企业自身发展阶段的认知分析
　　　　二、企业开展电子商务目标的确定
　　　　三、企业电子商务发展的认知确定
　　　　四、企业转型电子商务的困境分析
　　第二节 电商企业转型b2b电商物流策略分析
　　　　一、电商企业电商自建物流分析
　　　　　　1 、电商自建物流的优势分析
　　　　　　2 、电商自建物流的负面影响
　　　　二、电商企业电商外包物流分析
　　第三节 中智林：电商企业b2b电商市场前景及策略分析
　　　　一、电商企业b2b电商前景分析
　　　　二、电商企业b2b电商策略分析
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