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二、内容简介
　　移动OTT是一种新兴的媒体传播方式，在近年来随着移动互联网技术的发展而市场需求持续增长。目前，移动OTT不仅在提高视频质量、优化用户体验方面有所突破，而且在拓宽内容类型、提高交互性方面也取得了长足进展。随着新技术的应用，移动OTT正朝着更加高效、个性化的内容分发方向发展，能够更好地满足用户对于高质量娱乐内容的需求。随着移动互联网技术的发展和技术进步，移动OTT市场也在持续扩大。
　　未来，移动OTT行业将继续朝着技术创新和服务创新的方向发展。一方面，通过引入更多先进技术和设计理念，提高移动OTT的技术含量和性能指标，如采用更加先进的编码技术和推荐算法。另一方面，随着移动互联网技术的发展和技术进步，移动OTT将更加注重提供定制化服务，满足不同用户群体和应用场景的特定要求。此外，随着可持续发展理念的普及，移动OTT的服务和内容将更加注重节能减排和资源循环利用，减少对环境的影响。
　　《2025-2031年中国移动OTT行业发展深度调研与未来趋势分析报告》系统分析了我国移动OTT行业的市场规模、市场需求及价格动态，深入探讨了移动OTT产业链结构与发展特点。报告对移动OTT细分市场进行了详细剖析，基于科学数据预测了市场前景及未来发展趋势，同时聚焦移动OTT重点企业，评估了品牌影响力、市场竞争力及行业集中度变化。通过专业分析与客观洞察，报告为投资者、产业链相关企业及政府决策部门提供了重要参考，是把握移动OTT行业发展动向、优化战略布局的权威工具。
　　第一章 [⋅中⋅智林⋅]1.17.3 中移动应用商场凸显产业聚集效应
　　（1）中国联通应对OTT发展策略
　　1.18 集团战略部署升级
　　1.18.1 中国联通整体发展战略布局
　　1.18.2 创新化战略发展
　　1.18.3 精细化战略布局
　　1.18.4 公司战略成果与战略加强
　　1.19 与腾讯等OTT厂商合作深化
　　1.19.1 公司与OTT合作历程
　　1.19.2 中国联通沃TV简介
　　1.19.3 中国联通与鹏博士深化合作
　　1.19.4 中国联通与微信的深化合作
　　1.19.5 中国联通与东方明珠深化合作
　　1.19.6 中国联通与未来电视深化合作
　　1.19.7 中国联通与多家知名OTT公司发布“沃派+”
　　1.20 扩大3G、4G网络等基础设施建设以及5G网络规划
　　1.20.1 2025年中国联通网络基础设施建设
　　1.21 积极推进三网融合 努力拓展IPTV业务
　　1.21.1 中国联通IPTV发展近况
　　1.21.2 中国联通4K IPTV
　　1.22 移动业务领域深耕、精细化
　　1.22.1 2025年中国联通业务发展
　　1.22.2 中国联通移动业务精细化
　　1.23 做好管道经营、流量套餐多元化
　　1.23.1 管道经营：电信运营商的核心
　　1.23.2 管道经营：大数据潜力
　　1.23.3 管道经营：电信运营商转型基石
　　1.23.4 流量成移动互联网发展重要推动力，多元化流量套餐势在必行
　　（1）中国电信应对OTT发展策略
　　1.24 OTT应对成集团战略部署升级改造目标
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　　1.26.2 提升移动业务吸引力
　　（1）完善客户群划分
　　（2）提升移动业务吸引力
　　1.27 管道价值重塑，加强数据流量的管理与掌控
　　1.27.1 管道价值重塑：全面布局物联网
　　1.27.2 定向流量搭车微信谋流量价值变现
　　（1）定向流量开辟合作新空间
　　（2）细化流量定价，探索变现模式
　　（3）定向流量模式的利弊
　　1.27.3 4G+与特色终端激发流量
　　（1）于电信运营商应对OTT发展策略建议
　　1.28 做好基于庞大用户基数的精细化营销
　　1.28.1 流量运营：多维度分析，优化渠道
　　（1）流量概览指标体系
　　（2）多维度的流量分析
　　（3）转化漏斗分析
　　（4）渠道优化配置
　　1.28.2 流量运营：用户运营：精细化运营，提高留存
　　（1）精细化运营
　　（2）提高用户的留存
　　1.28.3 产品运营：用数据来分析和监控功能
　　（1）监测异常指标，发现用户对你产品的“怒点”
　　（2）通过留存曲线检验功能的效果
　　1.28.4 内容运营：精准分析数据的整体运营
　　1.29 做大做强管道业务 重视数据流量的经营与管理
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　　（3）流量2.0时代如何经营数据流量
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　　1.31 加强网络基础设施建设 提升3G和4G覆盖率
　　1.31.1 中国移动
　　（1）巩固了4G网络领先
　　（2）扩大了4G市场领先
　　（3）保持了4G业务和服务领先
　　（4）流量经营实现标志性跨越
　　1.31.2 中国联通
　　1.31.3 中国电信
　　1.32 处理好与移动OTT运营商的合作和竞争关系
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