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二、内容简介
　　移动互联网的普及彻底改变了人们的生活方式和商业模式，催生了诸如移动支付、社交网络、电子商务、共享经济和在线教育等新兴行业。随着5G、物联网和人工智能技术的发展，移动互联网正进入一个全新的阶段，数据驱动的个性化服务和智能化体验成为行业竞争的关键。
　　未来，移动互联网商业模式将更加注重数据智能和用户体验。一方面，通过大数据分析和AI技术，提供更精准的个性化推荐和服务，增强用户粘性。另一方面，跨平台和多设备的无缝体验将成为常态，企业将通过集成多种服务和内容，构建生态系统，吸引和留存用户。此外，随着隐私保护意识的增强，透明、安全和负责任的数据使用将成为企业赢得用户信任的基础。
　　《2025-2031年中国移动互联网商业模式行业发展研究分析与发展趋势预测报告》通过对移动互联网商业模式行业的全面调研，系统分析了移动互联网商业模式市场规模、技术现状及未来发展方向，揭示了行业竞争格局的演变趋势与潜在问题。同时，报告评估了移动互联网商业模式行业投资价值与效益，识别了发展中的主要挑战与机遇，并结合SWOT分析为投资者和企业提供了科学的战略建议。此外，报告重点聚焦移动互联网商业模式重点企业的市场表现与技术动向，为投资决策者和企业经营者提供了科学的参考依据，助力把握行业发展趋势与投资机会。

第一章 国内移动互联网业概念及发展状况
　　1.1 移动互联网概念
　　　　1.1.1 移动互联网发展历程
　　　　1.1.2 移动互联网产业链结构
　　　　1.1.3 移动互联网业务体系
　　　　1.1.4 移动互联网地区发展布局
　　1.2 移动互联网行业数据
　　　　1.2.1 国内移动互联网状况
　　　　（1）移动互联网发展规模
　　　　（2）移动互联网行业结构
　　　　1.2.2 国外移动互联网发展状况
　　　　（1）美国移动互联网行业发展分析
　　　　（2）日本移动互联网行业发展分析
　　　　（3）韩国移动互联网行业发展分析
　　　　1.2.3 移动互联网发展政策环境
　　1.3 移动互联网商业模式分析方法
　　　　1.3.1 商业模式构成要素
　　　　1.3.2 商业模式画布结构

第二章 移动互联网行业发展历程及商业模式应用
　　2.1 国内移动互联网行业发展阶段
　　　　2.1.1 封闭的简单应用模式
　　　　（1）移动运营商自营
　　　　（2）SC/CP+移动运营商
　　　　2.1.2 终端+服务模式
　　　　（1）终端+操作系统模式
　　　　（2）终端+搜索引擎模式
　　　　（3）终端+应用商店模式
　　　　2.1.3 开放的平台融合模式
　　　　2.1.4 未来用户集聚模式
　　2.2 不同商业模式在移动互联网中的运用
　　　　2.2.1 非绑定式商业模式
　　　　（1）非绑定式商业模式概念
　　　　（2）非绑定式商业模式对运营商启示
　　　　2.2.2 长尾式商业模式
　　　　（1）长尾式商业模式概念
　　　　（2）长尾式商业模式在电商的应用
　　　　2.2.3 多边平台式商业模式
　　　　（1）多边平台式商业模式概念
　　　　（2）多边平台式商业模式特点
　　　　（3）该模式在移动互联网中的应用
　　　　2.2.4 免费式商业模式
　　　　（1）免费式商业模式概念
　　　　（2）该模式在移动互联网的应用
　　　　2.2.5 开放式商业模式
　　　　（1）开放式商业模式概念
　　　　（2）开放式商业模式应用

第三章 移动互联网价值链与企业商业模式案例分析
　　3.1 移动互联网行业价值链
　　　　3.1.1 移动互联网行业价值链特点
　　　　3.1.2 行业价值链与商业模式的关系
　　3.2 已有不同类型厂商模式比较
　　　　3.2.1 运营商移动互联网模式
　　　　3.2.2 终端厂商移动互联网模式
　　　　3.2.3 互联网企业移动互联网模式
　　3.3 终端厂商移动互联网商业模式案例分析
　　　　3.3.1 苹果商业模式分析
　　　　（1）苹果业务体系及产品线
　　　　（2）苹果商业模式要素分析
　　　　（3）苹果商业模式结构图
　　　　（4）苹果商业模式特点总结
　　　　3.3.2 三星商业模式分析
　　　　（1）三星业务体系及产品线
　　　　（2）三星商业模式要素分析
　　　　（3）三星商业模式结构图
　　　　（4）三星商业模式特点总结
　　3.4 传统互联网企业移动互联网商业模式
　　　　3.4.1 百度移动互联网商业模式分析
　　　　（1）百度业务体系与产品线
　　　　（2）百度移动互联网模式分析
　　　　（3）百度移动互联网模式特点总结
　　　　（4）百度移动互联网布局构想
　　　　3.4.2 谷歌移动互联网商业模式分析
　　　　（1）谷歌业务体系与产品线
　　　　（2）谷歌移动互联网模式分析
　　　　（3）谷歌移动互联网模式特点总结
　　　　（4）谷歌移动互联网布局构想
　　　　3.4.3 搜狐移动互联网商业模式分析
　　　　（1）搜狐业务体系与产品线
　　　　（2）搜狐移动互联网模式分析
　　　　（3）搜狐移动互联网模式特点总结
　　　　（4）搜狐移动互联网布局构想
　　　　3.4.4 奇虎360移动互联网商业模式分析
　　　　（1）奇虎360业务体系与产品线
　　　　（2）奇虎360移动互联网模式分析
　　　　（3）奇虎360移动互联网模式特点总结
　　　　（4）奇虎360移动互联网布局构想
　　　　3.4.5 微软移动互联网商业模式分析
　　　　（1）微软业务体系与产品线
　　　　（2）微软移动互联网模式分析
　　　　（3）微软移动互联网模式特点总结
　　　　（4）微软移动互联网布局构想
　　　　3.4.6 腾讯移动互联网商业模式分析
　　　　（1）腾讯业务体系与产品线
　　　　（2）腾讯移动互联网模式分析
　　　　（3）腾讯移动互联网模式特点总结
　　　　（4）腾讯移动互联网布局构想
　　　　3.4.7 阿里巴巴移动互联网商业模式分析
　　　　（1）阿里巴巴业务体系与产品线
　　　　（2）阿里巴巴移动互联网模式分析
　　　　（3）阿里巴巴移动互联网模式特点总结
　　　　（4）阿里巴巴移动互联网布局构想
　　　　3.4.8 小米移动互联网商业模式分析
　　　　（1）小米业务体系与产品线
　　　　（2）小米移动互联网模式分析
　　　　（3）小米移动互联网模式特点总结
　　　　（4）小米移动互联网布局构想
　　3.5 运营商移动互联网商业模式
　　　　3.5.1 中国联通移动互联网商业模式分析
　　　　（1）中国联通业务体系与产品线
　　　　（2）中国联通移动互联网模式结构
　　　　（3）中国联通移动互联网模式要素
　　　　（4）中国联通移动互联网模式评价
　　　　3.5.2 中国电信移动互联网商业模式分析
　　　　（1）中国电信业务体系与产品线
　　　　（2）中国电信移动互联网模式结构
　　　　（3）中国电信移动互联网模式要素
　　　　（4）中国电信移动互联网模式评价
　　　　3.5.3 中国移动移动互联网商业模式分析
　　　　（1）中国移动业务体系与产品线
　　　　（2）中国移动移动互联网模式结构
　　　　（3）中国移动移动互联网模式要素
　　　　（4）中国移动移动互联网模式评价

第四章 APP应用市场及移动互联网典型商业模式分析
　　4.1 APP应用市场发展状况
　　　　4.1.1 全球移动应用数量规模
　　　　4.1.2 全球移动应用付费规模
　　　　4.1.3 全球移动应用分类情况
　　　　4.1.4 APP应用开发者情况
　　4.2 APP应用开发企业商业模式要素分析
　　　　4.2.1 APP开发价值主张
　　　　4.2.2 APP开发客户定位
　　　　（1）APP精准定位与个性化服务
　　　　（2）APP垂直化定位趋势
　　　　4.2.3 APP开发企业客户运营分析
　　　　（1）APP客户运营内容
　　　　（2）APP客户运营指标
　　　　1）活跃用户规模
　　　　2）用户留存率
　　　　3）留存时间与产品生命周期
　　　　（3）APP客户推广策略
　　　　（4）APP客户维护策略
　　　　4.2.4 APP运营推广渠道与方式
　　　　（1）APP推广特点
　　　　（2）APP推广渠道与方法
　　　　1）线上推广方式
　　　　2）线下推广方式
　　　　4.2.5 APP应用企业核心资源与合作伙伴
　　　　（1）APP应用企业成功因素
　　　　（2）APP应用企业潜在合作伙伴
　　　　4.2.6 APP应用收入来源
　　　　（1）APP生态系统收入分布
　　　　（2）APP开发盈利模式设计
　　　　1）单纯出售模式
　　　　2）广告盈利模式
　　　　3）收入组合模式
　　　　4）持续推出更新附属功能模式
　　　　5）月租费模式
　　　　6）二次运用模式
　　　　7）平台媒合模式
　　　　8）代为开发模式
　　　　9）授权模式
　　　　（3）APP应用定价策略
　　　　1）APP价格影响因素
　　　　2）APP价格与营收关系
　　　　3）APP定价策略分析
　　　　4.2.7 APP开发成本结构
　　　　（1）APP开发成本构成
　　　　（2）APP开发成本节约方法
　　4.3 APP应用典型商业模式分析
　　　　4.3.1 APP应用商店模式
　　　　（1）国内移动应用商店概况
　　　　（2）App Store商业模式分析
　　　　1）价值主张分析
　　　　2）产品/服务分析
　　　　3）客户定位分析
　　　　4）合作伙伴分析
　　　　5）核心资源分析
　　　　6）盈利模式分析
　　　　7）推广渠道分析
　　　　8）成本结构分析
　　　　4.3.2 移动支付商业模式
　　　　（1）移动支付价值链分析
　　　　（2）移动支付市场格局分析
　　　　（3）移动支付商业模式要素分析
　　　　1）价值主张分析
　　　　2）产品/服务分析
　　　　3）客户定位分析
　　　　4）合作伙伴分析
　　　　5）核心资源分析
　　　　6）盈利模式分析
　　　　7）成本结构分析
　　　　4.3.3 手机游戏商业模式
　　　　（1）手机游戏商业模式要素分析
　　　　1）价值主张分析
　　　　2）产品/服务分析
　　　　3）客户定位分析
　　　　4）合作伙伴分析
　　　　5）核心资源分析
　　　　6）盈利模式分析
　　　　7）推广渠道分析
　　　　8）客户运营分析
　　　　9）成本结构分析
　　　　4.3.4 移动社交商业模式
　　　　（1）移动社交价值链分析
　　　　（2）微信商业模式案例分析
　　　　1）微信价值主张
　　　　2）微信产品/服务
　　　　3）微信合作伙伴
　　　　4）微信核心资源
　　　　5）微信盈利模式
　　　　6）微信推广渠道
　　　　（3）其他移动社交商业模式
　　　　1）社交娱乐——唱吧商业模式
　　　　2）旅游OTO——航班管家商业模式
　　　　3）社交问答——知乎网商业模式
　　　　4.3.5 移动电子商务商业模式
　　　　（1）移动电子商务价值链分析
　　　　（2）移动电子商务市场格局分析
　　　　（3）移动电子商务模式分析
　　　　1）移动互联网电商模式
　　　　2）产品/服务分析
　　　　3）合作伙伴分析
　　　　4）核心资源分析
　　　　5）盈利模式分析
　　　　6）电商核心能力
　　　　7）成本结构分析
　　　　4.3.6 移动安全服务商业模式
　　　　（1）网秦商业模式案例分析
　　　　1）价值主张分析
　　　　2）产品/服务分析
　　　　3）客户定位分析
　　　　4）合作伙伴分析
　　　　5）核心资源分析
　　　　6）盈利模式分析
　　　　4.3.7 LBS位置服务商业模式
　　　　（1）LBS位置服务概况
　　　　（2）基于LBS的移动互联网的应用模式
　　　　1）LBS+休闲娱乐的签到模式
　　　　2）LBS+生活服务与分享模式
　　　　3）LBS+户外旅游的社交分享模式
　　　　4）LBS+休闲游戏的模式

第五章 移动互联网行业商业模式演变路径及创新策略
　　5.1 移动互联网行业商业模式演变路径
　　　　5.1.1 互联网商业模式发展路径
　　　　5.1.2 移动互联网商业模式发展路径
　　5.2 移动互联网商业模式演变层级
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　　　　（4）移动APP产品盈利模式
　　　　（5）典型案例分析
　　　　5.2.2 第二层级：行业定制模式
　　　　（1）模式概况
　　　　（2）模式应用状况
　　　　（3）盈利模式分析
　　　　5.2.3 第三层级：电商模式
　　　　（1）模式概况
　　　　（2）移动电商核心资源
　　　　（3）移动电商核心能力
　　　　（4）核心产品分析
　　　　（5）盈利模式分析
　　　　5.2.4 第四层级：广告模式
　　　　（1）模式概况
　　　　（2）移动广告核心资源
　　　　（3）移动电商核心能力
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　　　　（5）盈利模式分析
　　　　5.2.5 第五层级：个性化模式
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　　　　5.3.2 移动互联网盈利模式挑战
　　5.4 未来移动互联网商业模式趋势
　　　　5.4.1 价值链变化趋势
　　　　5.4.2 盈利模式变化趋势
　　　　5.4.3 市场主体变化趋势
　　5.5 移动互联网商业模式创新
　　　　5.5.1 亚马逊——资源驱动创新
　　　　5.5.2 阿卡迈——产品/服务驱动创新
　　　　5.5.3 巴蒂电信——客户驱动创新

第六章 中~智~林~－国内移动互联网未来将由谁主导？
　　6.1 运营商为核心的模式设想
　　　　6.1.1 运营商产业链地位变化趋势
　　　　6.1.2 运营商SWOT分析
　　　　6.1.3 国外运营商运营模式
　　　　（1）日韩运营商运营模式
　　　　（2）英国封闭式运营案例
　　　　（3）国外运营商互联网布局动态
　　　　6.1.4 运营商为核心的产业链发展趋势
　　　　6.1.5 未来运营商移动互联网发展策略
　　6.2 互联网企业为核心的模式设想
　　　　6.2.1 互联网公司产业链地位变化趋势
　　　　6.2.2 互联网公司SWOT分析
　　　　6.2.3 互联网公司商业模式发展趋势
　　　　6.2.4 互联网公司移动互联网发展策略
　　6.3 终端企业为核心的模式设想
　　　　6.3.1 终端企业产业链地位变化趋势
　　　　6.3.2 终端企业SWOT分析
　　　　6.3.3 终端企业商业模式发展趋势
　　　　6.3.4 终端企业移动互联网发展策略
　　6.4 移动互联网企业竞争力及趋势分析
　　　　6.4.1 移动互联网企业格局
　　　　6.4.2 移动互联网发展前景
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