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二、内容简介
　　建筑装饰行业近年来经历了由传统装饰向绿色、智能和个性化装饰的转型。随着环保意识的提升，绿色建材，如竹木复合材料、再生石材，成为市场新宠。同时，智能装饰技术，如智能灯光、智能门窗，融入现代建筑，提升了居住的舒适度和节能效率。个性化设计服务的兴起，满足了消费者对独特空间体验的需求。
　　未来，建筑装饰行业的发展将更加注重可持续性、智能化和文化融合。可持续性方面，推广使用低碳、可回收的装饰材料，减少建筑装饰对环境的影响。智能化方面，结合物联网和人工智能，开发更多具有环境感知、自我调节功能的智能装饰产品。文化融合方面，将地方文化元素融入装饰设计，打造具有文化特色的建筑空间。

第一章 建筑装饰行业发展综述
　　第一节 建筑装饰行业定义及分类
　　　　一、建筑装饰行业定义
　　　　二、建筑装饰材料分类
　　第二节 建筑装饰功能与手段
　　　　一、建筑装饰的功能
　　　　二、建筑装饰的手段
　　第三节 建筑装饰设计相关概述
　　　　一、建筑装饰设计的概念和分类
　　　　二、中国式建筑装饰设计
　　第四节 建筑装饰行业产业链分析
　　　　一、产业链结构分析
　　　　二、行业产业链上游相关行业分析
　　　　　　1、水泥行业发展状况及影响
　　　　　　2、木地板行业发展状况及影响
　　　　　　3、涂料行业发展状况及影响
　　　　　　4、建筑陶瓷行业发展状况及影响
　　　　　　5、玻璃行业发展状况及影响
　　　　　　6、石材行业发展状况及影响
　　　　　　7、塑料行业发展状况及影响
　　　　三、行业下游产业链相关行业分析
　　　　　　1、建筑行业发展状况及影响
　　　　　　2、家装行业发展状况及影响
　　　　四、上下游行业影响及风险提示

第二章 建筑装饰行业市场环境及影响分析（pest）
　　第一节 建筑装饰行业政治法律环境（p）
　　　　一、行业政策环境分析
　　　　二、政策环境对行业的影响
　　第二节 行业经济环境分析（e）
　　　　一、宏观经济形势分析
　　　　二、宏观经济环境对行业的影响分析
　　第三节 行业社会环境分析（s）
　　　　一、建筑装饰产业社会环境
　　　　二、社会环境对行业的影响
　　第四节 行业技术环境分析（t）
　　　　一、建筑装饰技术设计流派分析
　　　　　　1、高技派或重技派
　　　　　　2、光亮派
　　　　　　3、白色派
　　　　　　4、新洛可可派
　　　　　　5、风格派
　　　　　　6、超现实派
　　　　　　7、解构主义派
　　　　　　8、装饰艺术派
　　　　二、建筑装饰设计技术及发展趋势
　　　　　　1、建筑装饰设计定义
　　　　　　2、建筑装饰设计目的和任务
　　　　　　3、建筑装饰设计分类
　　　　　　4、建筑装饰设计技术发展趋势
　　　　三、建筑装饰施工技术及发展趋势
　　　　　　1、建筑装饰施工技术现状
　　　　　　2、建筑装饰施工技术存在的问题
　　　　　　3、建筑装饰施工技术问题的解决对策
　　　　　　4、建筑装饰施工技术前景
　　　　　　5、建筑装饰施工技术发展趋势

第三章 我国建筑装饰行业运行现状分析
　　第一节 我国建筑装饰行业发展状况分析
　　　　一、我国建筑装饰行业发展阶段
　　　　二、我国建筑装饰行业发展总体概况
　　　　三、我国建筑装饰行业发展特点分析
　　　　四、我国建筑装饰行业商业模式分析
　　第二节 我国建筑装饰行业发展现状
　　　　一、我国建筑装饰行业市场规模
　　　　二、我国建筑装饰行业发展分析
　　　　三、我国建筑装饰企业发展分析
　　第三节 我国建筑装饰市场情况分析
　　　　一、我国建筑装饰市场总体概况
　　　　二、我国建筑装饰业务市场发展分析

第四章 我国建筑装饰行业整体运行指标分析
　　第一节 建筑装饰行业总体规模分析
　　　　一、建筑装饰行业资产分析
　　　　二、建筑装饰行业负债分析
　　　　三、建筑装饰行业所有者权益分析
　　第二节 建筑装饰行业生产效益分析
　　　　一、企业数量情况
　　　　二、计算劳动生产率的平均人数
　　　　三、按总产值计算的劳动生产率
　　　　四、人均竣工产值
　　　　五、人均施工面积
　　　　六、人均竣工面积
　　第三节 建筑装饰行业经营规模分析
　　　　一、建筑装饰行业企业营业额
　　　　二、建筑装饰行业企业收入
　　　　三、建筑装饰行业企业费用
　　第四节 建筑装饰行业经营效益分析
　　　　一、建筑装饰行业企业利润分析
　　　　　　1、建筑装饰行业企业利润总额
　　　　　　2、建筑装饰行业企业税金总额
　　　　二、建筑装饰行业总承包和专业承包企业分析
　　　　　　1、总承包和专业承包企业应收工程款
　　　　　　2、总承包和专业承包亏损企业情况
　　　　三、建筑装饰行业总承包和专业承包企业经济效益
　　　　　　1、产值利润率情况
　　　　　　2、产值利税率情况
　　　　　　3、资本利润率情况
　　　　　　4、资本利税率情况
　　第五节 建筑装饰行业供需规模分析
　　　　一、建筑装饰行业供给规模分析
　　　　　　1、我国建筑装饰行业总产值分析
　　　　　　2、我国建筑装饰行业竣工产值分析
　　　　二、建筑装饰行业需求规模分析
　　　　　　1、建筑装饰行业需求市场
　　　　　　2、建筑装饰行业合同总额
　　　　　　3、建筑装饰行业建设面积
　　　　三、建筑装饰市场供需平衡分析

第五章 我国建筑装饰设计及施工分析
　　第一节 建筑装饰设计分析
　　　　一、建筑装饰设计相关概述
　　　　　　1、建筑装饰设计定义
　　　　　　2、建筑装饰设计的前提和思路
　　　　　　3、建筑装饰设计的过程和要点
　　　　二、建筑装饰设计的功能需要
　　　　　　1、承载建筑历史文化的符号标志功能
　　　　　　2、对建筑物审美价值的创造功能
　　　　　　3、对建筑物形式和结构的调节功能
　　　　三、建筑装饰设计方法和理念分析
　　　　　　1、坚持以人为本
　　　　　　2、重视与民族文化的有效结合
　　　　　　3、充分定位建筑物的使用功能
　　　　　　4、融入经济合理的新型材料
　　　　四、低碳理念指导下的建筑装饰设计原则分析
　　　　　　1、建筑装饰低碳设计原则
　　　　　　（1）低碳设计理念
　　　　　　（2）生态材料应用
　　　　　　（3）绿色材料应用
　　　　　　（4）节能材料应用
　　　　　　2、建筑装饰低碳管理分析
　　　　　　（1）人员管理
　　　　　　（2）物的管理
　　　　　　（3）施工机械管理
　　　　　　（4）施工模式分析
　　　　　　3、筑装饰设计低碳化策略
　　　　　　（1）健全相关制度
　　　　　　（2）落实低碳装饰理念
　　　　　　（3）政府大力扶持
　　　　五、建筑装饰设计发展趋势
　　　　　　1、动态和可持续发展观
　　　　　　2、科学性与艺术性的结合
　　　　　　3、加强环境整体观
　　　　　　4、以满足人和人际活动的需要为核心
　　　　　　5、室内装饰设计要符合地区特点与民族风格要求
　　第二节 建筑装饰施工分析
　　　　一、建筑装饰施工工艺分析
　　　　　　1、现代建筑装饰施工方案的确定
　　　　　　2、现代建筑装饰施工工艺探讨
　　　　　　3、建筑装饰施工工艺的发展趋势
　　　　二、建筑装饰施工管理分析
　　　　　　1、合理控制施工进度
　　　　　　2、加强质量控制
　　　　　　3、安全管理分析
　　　　　　4、有效的控制成本
　　　　　　5、科学管理竣工验收工作
　　　　　　6、管理工程预算
　　　　三、建筑装饰施工项目成本控制分析
　　　　　　1、建筑装饰施工项目成本控制的对策
　　　　　　（1）建设管理体系
　　　　　　（2）改进管理办法
　　　　　　（3）加强施工组织管理
　　　　　　（4）加强工程直接费的控制
　　　　　　2、挣值法在建筑装饰工程成本动态控制中的应用
　　　　　　（1）挣值法的基本原理及评价指标
　　　　　　（2）挣值法评价曲线
　　　　　　（3）挣值法在装饰工程项目成本控制中应用的意义
　　　　四、建筑装饰施工中节能环保材料的应用
　　　　　　1、低辐射镀膜玻璃的应用
　　　　　　2、光触媒装饰材料的应用
　　　　　　3、软膜天花的应用
　　　　　　4、其他节能环保材料的应用
　　　　五、建筑装饰施工组织设计创新策略
　　　　　　1、建筑装饰施工组织设计的特点
　　　　　　2、建筑装饰施工组织设计编制方法创新
　　　　　　3、建筑装饰施工组织设计管理创新
　　　　　　4、建筑装饰施工组织设计技术创新

第六章 我国建筑装饰行业营销模式及平台分析
　　第一节 建筑装饰行业传统营销模式分析
　　　　一、连锁建材超市
　　　　二、特许经营和直营
　　　　三、代理商和经销商
　　　　四、外贸和承接大型工程
　　　　五、其他新型营销方式
　　第二节 建筑装饰行业现行电子商务模式分析
　　　　一、企业自建电子商务系统分析
　　　　二、第三方电子商务平台分析
　　第三节 建筑装饰行业新电子商务模式与平台建设分析
　　　　一、模式选择和平台建设原则
　　　　二、新电子商务平台建设问题
　　　　三、新电子商务建设策略分析
　　　　　　1、电子商务模式的初步选择
　　　　　　2、平台实施主体的选择
　　　　　　3、实施主体的组织架构
　　　　四、电子商务平台模块结构
　　　　　　1、建筑装饰材料采购系统
　　　　　　2、设计师个人工作系统
　　　　　　3、设计施工企业工作系统
　　　　　　4、建筑装饰材料供应商工作系统
　　　　五、新模式下的电子商务平台成本和盈利模式分析
　　　　　　1、成本分析
　　　　　　2、盈利模式分析

第七章 住宅建筑装饰市场需求分析及发展前景
　　第一节 住宅建筑装饰消费环境分析
　　　　一、城镇居民消费水平分析
　　　　　　1、城镇居民人均可支配收入
　　　　　　2、城镇居民的住房消费支出
　　　　　　3、城镇居民住房类消费支出对装饰行业的影响
　　　　二、中国人均住宅面积分析
　　　　　　1、中国人均住宅面积现状
　　　　　　2、中国人均住宅面积预测
　　　　　　3、人均住宅建筑面积对装饰行业的影响
　　　　三、市场主要消费者分析
　　　　　　1、消费者的设计偏好
　　　　　　2、消费者品牌忠诚度
　　　　　　3、消费者的价格敏感度
　　　　四、住宅建筑装饰市场调查
　　　　　　1、装修的主要原因
　　　　　　2、装修的频率分析
　　　　　　3、装修档次的选择
　　　　　　4、装修观念的分析
　　　　　　5、装修企业的选择因素
　　　　　　6、装修材料的选择因素
　　第二节 住宅建筑装饰市场发展分析
　　　　一、企业数量规模
　　　　二、从业人员规模
　　　　三、工程产值分析
　　第三节 住宅建筑装饰市场发展前景
　　　　一、新型经营模式分析
　　　　二、市场发展前景预测
　　　　三、市场发展趋势预测

第八章 公共建筑装饰市场需求分析及发展前景
　　第一节 公共建筑装饰市场发展分析
　　　　一、公共建筑装饰企业数量规模
　　　　二、公共建筑装饰从业人员规模
　　　　三、公共建筑装饰市场产值分析
　　第二节 公共建筑装饰细分市场需求分析
　　　　一、星级酒店装饰市场需求分析
　　　　　　1、星级酒店建设现状
　　　　　　2、星级酒店建设装饰需求分析
　　　　二、办公楼装饰市场需求分析
　　　　　　1、办公楼新开工面积
　　　　　　2、办公楼竣工面积分析
　　　　　　3、办公楼销售面积分析
　　　　　　4、办公楼建筑装饰需求分析
　　　　三、商业营业用房装饰市场需求分析
　　　　　　1、商业营业用房新开工面积
　　　　　　2、商业营业用房竣工面积分析
　　　　　　3、商业营业用房销售面积分析
　　　　　　4、商业营业用房建筑装饰需求分析
　　　　四、轨道交通装饰市场需求分析
　　　　　　1、轨道交通建设现状
　　　　　　2、轨道交通投资规模
　　　　　　3、轨道交通建设装饰需求分析
　　　　五、航空机场装饰市场需求分析
　　　　　　1、航空机场建设现状
　　　　　　2、航空机场投资规模
　　　　　　3、航空机场建设装饰需求分析
　　第三节 公共建筑装饰市场发展前景
　　　　一、公共建筑装饰市场趋势分析
　　　　二、公共建筑装饰市场前景预测

第九章 建筑幕墙工程市场需求分析及发展前景
　　第一节 建筑幕墙行业发展分析
　　　　一、建筑幕墙新技术发展分析
　　　　二、建筑幕墙新型建筑材料的应用
　　第二节 建筑幕墙工程发展现状
　　　　一、建筑幕墙工程市场产值分析
　　　　二、建筑幕墙工程市场需求分析
　　第三节 建筑幕墙工程市场竞争分析
　　　　一、市场主要竞争格局分析
　　　　二、幕墙企业竞争趋势分析
　　第四节 建筑幕墙工程市场发展前景
　　　　一、市场发展趋势分析
　　　　二、国际市场发展机遇

第十章 建筑装饰关联行业市场分析及发展前景
　　第一节 建筑装饰材料市场发展概况
　　　　一、建筑装饰材料市场发展现状
　　　　二、建筑装饰材料市场发展规模
　　　　三、建筑装饰材料市场消费分析
　　　　四、建筑装饰材料市场发展前景
　　第二节 水泥行业发展分析
　　　　一、水泥行业发展现状
　　　　二、水泥市场容量分析
　　　　三、水泥市场需求分析
　　　　四、水泥市场发展前景
　　第三节 建筑陶瓷行业发展分析
　　　　一、建筑陶瓷行业发展现状
　　　　二、建筑陶瓷市场容量分析
　　　　三、建筑陶瓷市场需求分析
　　　　四、建筑陶瓷市场发展前景
　　第四节 建筑门窗行业发展分析
　　　　一、建筑门窗行业发展现状
　　　　二、建筑门窗市场容量分析
　　　　三、建筑门窗市场需求分析
　　　　四、建筑门窗市场发展前景
　　第五节 整体厨房行业发展分析
　　　　一、整体厨房行业发展现状
　　　　二、整体厨房市场容量分析
　　　　三、整体厨房市场需求分析
　　　　四、整体厨房市场发展前景
　　第六节 洁具行业发展分析
　　　　一、洁具行业发展现状
　　　　二、洁具市场容量分析
　　　　三、洁具市场需求分析
　　　　四、洁具市场发展前景
　　第七节 木地板行业发展分析
　　　　一、木地板行业发展现状
　　　　二、木地板市场容量分析
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