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二、内容简介
　　会展行业作为促进商业交流、展示新产品和技术、拓展业务网络的重要平台，近年来面临着数字化转型的挑战和机遇。受COVID-19疫情的影响，线上会展和混合模式（线上+线下）的会展模式迅速崛起，利用虚拟现实（VR）、增强现实（AR）和直播技术，为参与者提供了跨越地域界限的参会体验。同时，数据分析和个性化推荐系统增强了参展商和观众之间的匹配度，提高了会展的商业价值。
　　未来，会展行业将更加注重数字化和个性化。一方面，通过构建虚拟会展平台，提供沉浸式和互动式的参会体验，吸引更广泛的受众。另一方面，利用大数据和人工智能技术，为参与者提供定制化的行程安排、兴趣匹配和商务配对服务，提升会展的效率和满意度。此外，可持续会展实践，如绿色场馆、电子资料和碳抵消计划，将成为行业发展的新趋势。

第一章 会展行业概述
　　第一节 会展业相关介绍
　　　　一、会展业的定义
　　　　二、现代会展业的特征
　　　　三、会展业的作用
　　　　四、会展业的产业内涵和特征
　　　　五、城市会展业发展的因素分析
　　第二节 会展的经济功能
　　　　一、联系和交易功能
　　　　二、整合营销功能
　　　　三、调节供需功能
　　　　四、产业联动功能

第二章 世界会展业发展状况
　　第一节 世界会展业发展综合情况
　　　　一、世界会展业概述
　　　　二、国际会展业发展的主要特点
　　　　三、世界会展业发展的经验和启示
　　　　四、2025年世界国际会议数目排名情况
　　第二节 德国
　　　　一、德国会展业发展概况
　　　　二、德国会展业发展的动力
　　　　三、德国会展业办展特点解析
　　　　四、德国会展的成功经验
　　第三节 美国
　　　　一、美国会展业发展概述
　　　　二、美国政府对会展业间接支持分析
　　　　三、美国顶级会展业排名情况
　　　　四、美国拉斯维加斯会展产业发展迅速
　　第四节 法国
　　　　一、法国会展业发展概况
　　　　二、法国会展业发展的条件
　　　　三、法国会展业独有特色和发展趋势
　　第五节 新加坡
　　　　一、新加坡会展业发展概述
　　　　二、新加坡政府会展业管理状况
　　　　三、新加坡会展业发展优势分析
　　　　四、新加坡促进商旅会展业可持续发展
　　第六节 韩国
　　　　一、会展业成韩国经济新增长动力
　　　　二、韩国会议产业发展迅速
　　　　三、韩国会展业亟待解决的问题
　　　　四、韩国会展业发展计划与措施
　　第七节 其他国家
　　　　一、英国会展业发展现状
　　　　二、马来西亚会展业发展概况
　　　　三、巴西会展业发展浅析

第三章 中国会展行业发展综合分析
　　第一节 中国会展业发展整体状况
　　　　一、中国会展业30年发展回顾
　　　　二、“十一五”期间中国会展业发展成就
　　　　三、中国会展业区域分布状况
　　　　四、中国会展业机构设置与管理模式
　　　　五、国内会展业发展的特点分析
　　　　六、我国加速成长为全球会展大国
　　　　七、中国贸促会发布《中国会展经济发展报告（2011）》
　　　　八、2025年商务部四措施推动会展业发展
　　　　九、2025年全国工商联《关于打破垄断促进我国会展经济健康发展的建议》的提案
　　第二节 “十五五”中国会展业发展探析
　　　　一、“十五五”时期应加强会展业相关法规、标准建设
　　　　二、“十五五”会展地位再获提升
　　　　三、我国会展业发展方式转变势在必行
　　　　四、“十五五”时期推动会展企业上市
　　第三节 中国会展业swot分析
　　　　一、s-strength（优势）
　　　　二、w-weakness（劣势）
　　　　三、o-opportunity（机会）
　　　　四、t-threat（威胁）
　　第四节 中国会展业存在问题分析
　　　　一、我国会展业发展面临的主要问题
　　　　二、中国会展业与发达国家的差距
　　　　三、中国会展业发展中存在的不足
　　　　四、国内会展业专业化水平亟待提高
　　第五节 会展业发展对策建议分析
　　　　一、我国会展业发展的政策建议
　　　　二、中国会展业发展的对策建议
　　　　三、我国会展业市场化发展的策略
　　　　四、合理定位政府在会展业发展中的角色

第四章 中国会展经济与城市发展
　　第一节 会展经济概述
　　　　一、会展经济的界定及其效应
　　　　二、国外会展经济发展经验浅析
　　　　三、会展经济在中国快速崛起
　　　　四、中部会展经济发展综述
　　第二节 会展拉动城市经济发展分析
　　　　一、会展与城市互动发展分析
　　　　二、会展业在经济发展中的地位
　　　　三、会展业对城市相关行业的带动效应
　　　　四、会展业成城市经济发展催化剂
　　第三节 中小城市会展业的发展
　　　　一、我国二级城市会展业发展思路
　　　　二、中等城市会展业发展现状及对策
　　　　三、中小城市会展业发展概述
　　　　四、国内中小城市会展业发展潜力解析
　　　　五、从“长尾理论”探索中小城市会展经济发展之道
　　第四节 会展与旅游业的对接
　　　　一、会展业与旅游业关联度解释
　　　　二、会展业和旅游业对接简述
　　　　三、我国会展旅游发展优化模式构建分析
　　　　四、城市会展业和旅游业整合发展剖析
　　第五节 会展经济与城市发展的问题对策
　　　　一、中国城市会展业非均衡性问题探讨及建议
　　　　二、我国应积极推进会展经济与产业集群对接发展
　　　　三、会展经济发展应加强城市间合作
　　　　四、以科学发展观指导会展业带动城市经济发展

第五章 珠三角地区会展业发展分析
　　第一节 泛珠三角区域会展业发展分析
　　　　一、泛珠三角区域会展业发展环境
　　　　二、泛珠三角区域会展业合作趋势增强
　　　　三、泛珠三角区域会展业发展建议
　　　　四、泛珠三角区域会展业发展前景分析
　　　　五、泛珠三角会展业展望
　　第二节 广州会展业
　　　　一、广州会展展馆概况
　　　　二、广州新政扶持会展业
　　　　三、2025年广州会展业大事件盘点
　　　　四、广州多举措建设国际商务会展中心
　　　　五、广州会展业发展对策
　　第三节 深圳会展业
　　　　一、深圳会展中心简介
　　　　二、深圳会展业发展强劲
　　　　三、深圳会展业向文化要市场
　　　　四、深圳品牌会展成长迅速
　　　　五、2025年深圳多项政策推动会展业发展
　　　　六、“十五五”期间深圳会展业发展展望
　　第四节 东莞会展业
　　　　一、东莞会展资源的特点介绍
　　　　二、会展业成东莞新经济增长点
　　　　三、东莞市政府扶持和促进会展业发展
　　　　四、东莞市重新定位会展业目标
　　　　五、东莞会展业发展存在的问题
　　　　六、东莞市会展业发展策略
　　第五节 厦门会展业
　　　　一、厦门市会展业发展现状
　　　　二、会展业带动厦门整体经济发展
　　　　三、两岸关系和缓为厦门会展业提供良机
　　　　四、2025年厦门会展发展分析
　　　　五、厦门市会展业的优势与不足
　　　　六、厦门会展业未来发展思路和目标
　　　　七、厦门会展业发展举措

第六章 长三角地区会展业发展分析
　　第一节 长三角会展业综合分析
　　　　一、长三角地区组建会展业联盟
　　　　二、世博会带给长三角会展业机遇和挑战
　　　　三、长三角建设国际会展高地的前途与策略
　　　　四、长三角会展业应广泛开展互动合作
　　第二节 上海会展业
　　　　一、上海会展场馆概况
　　　　二、上海会展行业发展现状
　　　　三、上海会展业发展环境分析
　　　　四、上海会展业区域布局
　　　　五、上海会展业国际化渐行渐近
　　　　六、上海会展业国际竞争力及其提升分析
　　　　七、“十五五”期间上海会展业发展展望
　　第三节 南京会展业
　　　　一、南京国际会展中心简介
　　　　二、南京会展业优劣势分析
　　　　三、2025年南京会展业发展机遇
　　　　四、“十五五”期间南京会展业发展展望
　　　　五、南京政府发展会展业的措施
　　第四节 义乌会展业
　　　　一、义乌梅湖会展中心简介
　　　　二、义乌会展业金融危机下逆势前行
　　　　三、义博会与文博会引领义乌会展业发展方向
　　　　四、义乌创新会展业发展模式
　　　　五、“十五五”期间义乌会展业发展展望
　　第五节 苏州会展业
　　　　一、苏州市会展业场馆简介
　　　　二、苏州会展场馆运营发展探析
　　　　三、苏州发展会展业发展优势
　　　　四、苏州会展业存在的问题
　　　　五、苏州发展会展业的措施建议
　　第六节 杭州会展业
　　　　一、杭州会展场馆概况
　　　　二、杭州会展业历史及现状
　　　　三、杭州会展业的特色道路
　　　　四、杭州会展业的定位分析
　　　　五、杭州会展业接轨上海的可行性分析
　　第七节 宁波会展业
　　　　一、宁波会展业发展优势分析
　　　　二、宁波会展产业逆势上扬推动消费市场趋暖
　　　　三、宁波会展业的创新之路分析
　　　　四、宁波国际会展之都发展规划解析
　　　　五、宁波市加快推进国际会展之都建设的政策

第七章 环渤海区会展业发展分析
　　第一节 北京会展业
　　　　一、北京会展业发展的条件
　　　　二、北京会展业步入空前繁荣期
　　　　三、北京会展业发展存在的问题
　　　　四、北京会展业发展策略
　　第二节 天津会展业
　　　　一、会展业成天津经济增长亮点
　　　　二、天津会展业尚有较大提升空间
　　　　三、天津滨海开发区会展业发展分析
　　　　四、滨海会展业调整战略应对金融危机
　　第三节 青岛会展业
　　　　一、Jiyan：青岛国际会展中心介绍
　　　　二、青岛会展业优劣势分析
　　　　三、青岛会展业发展思路
　　　　四、青岛“国际知名会展城市”建设规划分析
　　　　五、青岛会展业的发展建议
　　第四节 济南会展业
　　　　一、济南发展会展业的优势
　　　　二、济南会展业品牌建设全面升级
　　　　三、2025年济南会展业发展势头强劲
　　　　四、济南会展业发展存在的问题
　　　　五、济南市未来会展业发展规划
　　第五节 烟台会展业
　　　　一、烟台国际会展中心简介
　　　　二、烟台会展业发展优劣势分析
　　　　三、烟台展会承办能力实现飞跃
　　　　四、烟台会展业发展定位和思考
　　　　五、烟台市会展业发展策略分析

第八章 东北区会展业发展分析
　　第一节 大连会展业
　　　　一、大连会展业发展的swot分析
　　　　二、2025年大连市会展业发展分析
　　　　三、大连会展业的突破自我分析
　　　　四、大连会展业跨地区办展应对行业危机
　　　　五、发展大连会展业的策略措施
　　第二节 沈阳会展业
　　　　一、沈阳会展业市场化进程加快
　　　　二、沈阳发展品牌会展业
　　　　三、2025年沈阳会展业发展分析
　　　　四、沈阳会展业与旅游业互动发展对策
　　第三节 长春会展业
　　　　一、长春会展业发展三阶段
　　　　二、2025年长春会展业发展成果分析
　　　　三、“十一五”期间长春会展业发展综述
　　　　四、“十五五”期间长春会展业发展规划
　　第四节 哈尔滨会展业
　　　　一、哈尔滨国际会展中心简介
　　　　二、哈尔滨市会展业发展状况分析
　　　　三、2025年哈尔滨会展业发展分析
　　　　四、哈尔滨会展业发展中存在的问题
　　　　五、关于哈尔滨会展业发展的对策和思路
　　　　六、哈尔滨会展业市场化势在必行

第九章 中西部会展业发展分析
　　第一节 成都会展业
　　　　一、成都国际会展中心简介
　　　　二、成都会展业发展的有利条件
　　　　三、2025年成都会展业发展分析
　　　　四、提升成都会展业竞争力路径分析
　　　　五、成都市会展业存在的问题
　　　　六、成都市发展会展业的对策
　　　　七、“十五五”期间成都会展业发展展望
　　第二节 武汉会展业
　　　　一、武汉国际会展中心简介
　　　　二、武汉发展会展业的优势
　　　　三、武汉打造新型会展城市
　　　　四、2025年武汉会展业发展分析
　　　　五、武汉会展业的存在问题分析
　　　　六、武汉会展业的发展对策
　　第三节 长沙会展业
　　　　一、长沙红星国际会展中心简介
　　　　二、长沙会展业拉动巨额消费
　　　　三、2025年长沙会展发展分析
　　　　四、长沙成为会展十大品牌城市
　　　　五、2025年长沙市加大扶持会展项目
　　　　六、“十五五”期间长沙会展业发展展望
　　第四节 昆明会展业
　　　　一、昆明国际会展中心简介
　　　　二、昆明会展业品牌现状分析
　　　　三、昆明将用五年打造会展核心区提升会展业发展
　　　　四、昆明着力打造品牌会展
　　　　五、昆明打造东南亚会展之都
　　第五节 西安会展业
　　　　一、西安会展业领跑西部
　　　　二、西安会展业发展状况
　　　　三、西安会展业的问题与差距
　　　　四、西安会展业的发展优势
　　　　五、西安会展业的发展举措
　　第六节 郑州会展业
　　　　一、郑州会展业发展历程
　　　　二、2025年郑州会展业拉动经济情况
　　　　三、2025年郑州会展业发展情况
　　　　四、郑州会展经济迎来黄金发展期
　　　　五、郑州巨额补贴扶持会展业发展

第十章 中国会展业的营销策略分析
　　第一节 会展营销概述
　　　　一、会展营销的功能
　　　　二、会展营销的特点
　　　　三、会展业城市营销
　　　　四、国外会展营销经验借鉴
　　第二节 中国会展业创新营销策略分析
　　　　一、会展营销创新策略解释
　　　　二、营销理念创新
　　　　三、营销主体创新
　　　　四、营销手段创新
　　　　五、营销内容创新
　　第三节 中国会展业的整合营销分析
　　　　一、会展业主题的选择
　　　　二、展会机构的搭建
　　　　三、展会卖点的策划
　　　　四、展会的整合宣传
　　　　五、展会的综合服务
　　第四节 展览会各个阶段的营销策略
　　　　一、展览会四阶段概述
　　　　二、培育期展览会的营销策略
　　　　三、成长期展览的营销策略
　　　　四、成熟期与衰退期展览的营销策略
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