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二、内容简介
　　电商物流是电子商务的重要组成部分，涉及仓储、分拣、包装、配送等环节。近年来，电商物流行业经历了爆炸式增长，主要得益于电子商务市场的快速发展和消费者对快速配送服务的高需求。智能化仓库、无人机送货和无人车配送等新兴技术的应用，极大提升了物流效率和服务质量。
　　未来，电商物流的发展将更加注重供应链优化和客户体验。供应链优化方面，将利用大数据和人工智能技术，实现库存的精准预测和动态调整，缩短配送周期，降低成本。客户体验方面，将通过增强最后一公里配送能力，提供更加灵活的配送时间和地点选择，以及退货服务的便利化，提升顾客满意度。同时，可持续物流将成为重要议题，推动绿色包装和循环利用，减少物流活动对环境的影响。
　　《2025-2031年中国电商物流市场全面调研与发展趋势分析报告》基于国家统计局及相关协会的权威数据，系统研究了电商物流行业的市场需求、市场规模及产业链现状，分析了电商物流价格波动、细分市场动态及重点企业的经营表现，科学预测了电商物流市场前景与发展趋势，揭示了潜在需求与投资机会，同时指出了电商物流行业可能面临的风险。通过对电商物流品牌建设、市场集中度及技术发展方向的探讨，报告为投资者、企业管理者及信贷部门提供了全面、客观的决策支持，助力把握行业动态，优化战略布局。

第一章 电商物流相关概述
　　1.1 物流与电商物流
　　　　1.1.1 物流的基本理念
　　　　1.1.2 电子商务的基本理念
　　　　1.1.3 电子商务对物流的影响
　　　　1.1.4 电子商务物流的发展史
　　1.2 电商物流概念及特征
　　　　1.2.1 电子商务物流的定义
　　　　1.2.2 电子商务物流的特点
　　　　1.2.3 电子商务物流的优势

第二章 中国电商物流发展面临的外部环境
　　2.1 政策环境
　　　　2.1.1 物流信息互联共享标准出台
　　　　2.1.2 物流业发展中长期规划发布
　　　　2.1.3 首个电商物流发展文件出台
　　　　2.1.4 “互联网+流通”计划发布
　　　　2.1.5 电商物流发展专项规划发布
　　2.2 经济环境
　　　　2.2.1 经济发展综合情况
　　　　2.2.2 固定资产投资分析
　　　　2.2.3 国内贸易发展分析
　　　　2.2.4 交通运输发展情况
　　　　2.2.5 宏观经济发展走势
　　2.3 社会环境
　　　　2.3.1 中国居民收入稳定增长
　　　　2.3.2 中国居民消费结构转变
　　　　2.3.3 “一带一路”推动物流发展
　　　　2.3.4 城镇化改善中西部物流水平
　　2.4 行业环境
　　　　2.4.1 电子商务发展模式分析
　　　　2.4.2 中国电商市场继续扩张
　　　　2.4.3 中国物流行业运行良好
　　　　2.4.4 电商物流合作联盟成立
　　　　2.4.5 中国商贸物流发展良好

第三章 2019-2024年中国电商物流行业总体分析
　　3.1 2019-2024年中国电商物流行业发展状况
　　　　3.1.1 国外电商物流经验借鉴
　　　　3.1.2 电商物流市场格局分析
　　　　3.1.3 电商物流发展动态分析
　　　　2025-2031年中国电商物流市场规模预测
　　　　3.1.4 电商物流发展迎来拐点
　　　　3.1.5 电商物流项目建设情况
　　3.2 电商企业物流模式分析
　　　　3.2.1 自建物流SWOT分析
　　　　3.2.2 第三方物流SWOT分析
　　　　3.2.3 电商物流模式选择分析
　　　　3.2.4 众包物流新模式分析
　　3.3 不同规模电商企业配送模式比较
　　　　3.3.1 小型电商的物流配送模式
　　　　3.3.2 中型电商的物流配送模式
　　　　3.3.3 大型电商的物流配送模式
　　3.4 不同运输方式电商物流发展态势
　　　　3.4.1 铁路电商物流配送模式
　　　　3.4.2 铁路电商物流发展动态
　　　　3.4.3 铁路电商物流发展策略
　　　　3.4.4 公路电商物流发展瓶颈
　　　　3.4.5 航空电商物流平台启用
　　3.5 电子商务逆向物流发展状况
　　　　3.5.1 电子商务逆向物流运营模式
　　　　3.5.2 电子商务逆向物流存在问题
　　　　3.5.3 电子商务逆向物流发展策略
　　　　3.5.4 规避退货逆向物流的措施建议
　　3.6 电商物流发展中存在的问题及对策
　　　　3.6.1 国内电商物流发展困境
　　　　3.6.2 国内电商物流发展瓶颈
　　　　3.6.3 电商物流行业发展建议

第四章 2019-2024年不同电商模式的物流配送分析
　　4.1 B2B电商物流
　　　　4.1.1 B2B电商主要物流模式
　　　　4.1.2 B2B电商第三方物流分析
　　　　4.1.3 B2B电商第四方物流分析
　　　　4.1.4 医药B2B电商物流的发展
　　4.2 B2C电商物流
　　　　4.2.1 B2C电商物流配送模式
　　　　4.2.2 B2C电商物流模式成本比较
　　　　4.2.3 B2C电商物流配送瓶颈分析
　　　　4.2.4 B2C电商逆向物流存在问题
　　　　4.2.5 B2C电商物流配送发展对策
　　　　4.2.6 B2C电商逆向物流发展策略
　　4.3 C2C电商物流
　　　　4.3.1 C2C电商物流的配送模式
　　　　4.3.2 C2C配送模式的影响因素
　　　　4.3.3 C2C电商物流存在问题
　　　　4.3.4 C2C物流配送发展对策
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　　5.1 生鲜电商物流
　　　　5.1.1 生鲜电商物流配送模式
　　　　5.1.2 物流配送模式对比分析
　　　　5.1.3 生鲜电商物流发展状况
　　　　5.1.4 生鲜电商物流发展趋势
　　5.2 农产品电商物流
　　　　5.2.1 农产品电商物流配送特点
　　　　5.2.2 农产品电商物流配送模式
　　　　5.2.3 物流配送模式对比分析
　　　　5.2.4 农产品电商物流存在问题
　　　　5.2.5 农产品电商物流发展对策
　　5.3 体育用品电商物流
　　　　5.3.1 体育用品电商物流模式比较
　　　　5.3.2 体育用品电商物流发展特点
　　　　5.3.3 体育用品电商物流发展策略
　　5.4 其他品类电商物流
　　　　5.4.1 家居电商物流发展情况
　　　　5.4.2 医药电商物流模式分析
　　　　5.4.3 钢铁电商物流发展方向
　　　　5.4.4 奢侈品电商物流发展瓶颈

第六章 2019-2024年不同区域电商物流发展分析
　　6.1 城市电商物流
　　　　6.1.1 城市电商物流配送系统
　　　　6.1.2 城市电商物流配送问题
　　　　6.1.3 城市电商物流发展对策
　　　　6.1.4 城市电商物流发展机遇
　　6.2 农村电商物流
　　　　6.2.1 农村电商物流市场空间
　　　　6.2.2 农村电商物流成本分析
　　　　6.2.3 农村电商物流发展瓶颈
　　　　6.2.4 农村电商物流发展对策
　　　　6.2.5 农村电商物流发展机遇
　　6.3 跨境电商物流
　　　　6.3.1 跨境电商与物流的关系
　　　　6.3.2 跨境电商物流模式分析
　　　　6.3.3 跨境电商物流发展态势
　　　　6.3.4 跨境电商物流发展问题
　　　　6.3.5 跨境电商物流发展策略
　　　　6.3.6 跨境电商物流企业措施

第七章 2019-2024年网络购物物流市场发展分析
　　7.1 2019-2024年中国网络购物市场发展现状
　　　　7.1.1 网购市场规模
　　　　7.1.2 网购市场结构
　　　　7.1.3 网购市场格局
　　　　7.1.4 移动网购市场
　　　　7.1.5 本地生活O2O市场
　　　　本地生活服务O2O市场交易规模构成
　　7.2 2019-2024年网络购物物流业的发展态势
　　　　7.2.1 网购快递市场规模
　　　　7.2.2 网购快递共同发展
　　　　7.2.3 网购物流发展趋势
　　7.3 网购物流发展面临的挑战及对策
　　　　7.3.1 网购物流存在的问题
　　　　7.3.2 农村网购物流发展缓慢
　　　　7.3.3 发展网购物流的措施思路

第八章 2019-2024年电商物流行业运作策略分析
　　8.1 电商物流成本控制策略
　　　　8.1.1 B2C电商物流成本构成
　　　　8.1.2 电商物流成本控制问题
　　　　8.1.3 电商物流降低成本策略
　　　　8.1.4 电商物流降低成本措施
　　8.2 电商物流服务水平提升策略
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　　　　8.2.2 电商物流服务存在问题
　　　　8.2.3 电商物流服务改进策略
　　　　8.2.4 客户满意度提升策略
　　8.3 电商物流折扣期间分销策略
　　　　8.3.1 建立物流服务分流体系
　　　　8.3.2 建立细化物流配送中心
　　　　8.3.3 完善物流分流体系软件
　　8.4 电商物流大数据应用策略
　　　　8.4.1 电商物流大数据应用优势
　　　　8.4.2 中型电商物流大数据运作策略
　　　　8.4.3 大型电商物流大数据运作策略
　　8.5 电商物流三网合一体系构建策略
　　　　8.5.1 搭建公共信息平台
　　　　8.5.2 设计模块化信息系统
　　　　8.5.3 构建物流联盟平台
　　　　8.5.4 无线技术的应用
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　　9.1 中国邮政速递物流
　　　　9.1.1 中邮速递企业发展概况
　　　　9.1.2 中邮抢占跨境快递市场
　　　　9.1.3 包裹快递业务发展动态
　　　　9.1.4 中邮布局跨境电商实体
　　　　9.1.5 中邮与贝因美战略合作
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　　　　9.3.5 申通天天战略重组
　　　　9.3.6 申通快递借壳上市
　　9.4 圆通速递
　　　　9.4.1 圆通速递企业发展概况
　　　　9.4.2 阿里战略投资圆通速递
　　　　9.4.3 圆通速递获航空运输许可
　　　　9.4.4 圆通速递推进信息化建设
　　　　9.4.5 圆通速递借壳上市动态
　　9.5 宅急送
　　　　9.5.1 宅急送企业发展概况
　　　　9.5.2 宅急送转型发展战略
　　　　9.5.3 宅急送整合跨境业务
　　　　9.5.4 华北分拨配送基地启动
　　　　9.5.5 宅急送拆分垂直业务
　　　　9.5.6 宅急送战略合作动态
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