
	2024年版中国二手汽车市场专题研究分析与发展前景预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2024年版中国二手汽车市场专题研究分析与发展前景预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2024年版中国二手汽车市场专题研究分析与发展前景预测报告

	报告编号：
	1513392　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9500 元　　纸介＋电子版：9800 元

	优惠价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　二手汽车市场作为汽车行业的关键组成部分，近年来在全球范围内展现出了强劲的增长势头。随着消费者购车观念的转变，越来越多的人开始接受购买二手汽车，尤其是年轻一代，他们更注重性价比和环保理念。目前，二手车市场正朝着规范化、透明化发展，通过线上平台和专业检测服务，提高了交易的安全性和便捷性，增强了消费者的信心。
　　未来，二手汽车市场将更加注重数字化和可持续性。一方面，通过大数据分析和人工智能技术，提供更精准的车辆估值和匹配服务，优化买卖双方的体验。另一方面，随着电动汽车和自动驾驶技术的发展，二手电动车市场将成为新的增长点，推动二手汽车市场的绿色转型和技术创新。
　　《2024年版中国二手汽车市场专题研究分析与发展前景预测报告》基于科学的市场调研与数据分析，全面解析了二手汽车行业的市场规模、市场需求及发展现状。报告深入探讨了二手汽车产业链结构、细分市场特点及技术发展方向，并结合宏观经济环境与消费者需求变化，对二手汽车行业前景与未来趋势进行了科学预测，揭示了潜在增长空间。通过对二手汽车重点企业的深入研究，报告评估了主要品牌的市场竞争地位及行业集中度演变，为投资者、企业决策者及银行信贷部门提供了权威的市场洞察与决策支持，助力把握行业机遇，优化战略布局，实现可持续发展。

第一章 中国汽车产业发展趋势与前景预测
　　第一节 中国汽车产业发展环境分析
　　　　一、汽车产业政策环境分析
　　　　　　1、汽车制造业政策分析
　　　　　　2、汽车流通业政策分析
　　　　　　3、汽车后市场政策分析
　　　　　　4、新能源汽车政策分析
　　　　二、汽车产业经济环境分析
　　　　　　1、国内生产总值分析
　　　　　　2、工业增加值分析
　　　　　　3、国际贸易情况分析
　　　　　　4、居民人均收入分析
　　　　　　5、2024年国内宏观经济预测
　　　　三、汽车产业社会环境分析
　　　　　　1、城市化进程加快，汽车消费需求潜力大
　　　　　　2、居民生活方式发生转变
　　　　　　3、汽车消费结构发生变化
　　　　　　4、消费观念发生转变
　　　　　　5、资源、环境、交通问题日益严重
　　第二节 中国汽车保有量情况分析
　　　　一、汽车保有量规模分析
　　　　二、汽车保有量占全球比重
　　　　三、汽车保有量结构分析
　　　　　　1、汽车保有量车型结构
　　　　　　2、汽车保有量区域结构
　　　　四、汽车保有量细分市场分析
　　　　　　1、私人汽车保有量走势
　　　　　　2、民用轿车保有量走势
　　　　　　3、私人民用轿车保有量走势
　　第三节 中国汽车制造与流通业发展分析
　　　　一、汽车制造业经营分析
　　　　　　1、行业总产值分析
　　　　　　2、行业销售收入分析
　　　　　　3、行业利润总额分析
　　　　　　4、行业销售利润率分析
　　　　　　5、行业总资产报酬率分析
　　　　二、汽车产销情况分析
　　　　　　1、全球汽车产销情况分析
　　　　　　（1）全球汽车产量走势
　　　　　　（2）全球汽车销量走势
　　　　　　（3）全球汽车销量区域结构
　　　　　　2、中国汽车产销情况分析
　　　　　　（1）汽车产量走势分析
　　　　　　（2）汽车销量走势分析
　　　　　　（3）汽车产销率走势分析
　　　　　　（4）汽车产销占全球比重
　　　　　　3、中国汽车产销结构分析
　　　　　　（1）产量结构走势分析
　　　　　　（2）销量结构走势分析
　　　　　　4、中国乘用车产销情况分析
　　　　　　（1）乘用车产销量走势分析
　　　　　　（2）乘用车产销量结构分析
　　　　　　（3）轿车/MPV/SUV销量走势
　　　　　　5、中国商用车产销情况分析
　　　　　　（1）商用车产销量走势
　　　　　　（2）商用车产销量结构
　　　　　　（3）货车销量走势
　　　　　　（4）客车销量走势
　　　　三、新能源汽车发展情况分析
　　　　　　1、新能源汽车产销情况分析
　　　　　　（1）新能源汽车产销规模分析
　　　　　　（2）新能源汽车产销率分析
　　　　　　（3）电动汽车产销规模分析
　　　　　　2、新能源汽车市场发展方向
　　　　　　3、新能源汽车市场存在问题
　　第四节 中国汽车后市场发展情况分析
　　　　一、汽车后市场发展现状分析
　　　　二、汽车后市场发展规模分析
　　　　三、汽车后市场利润结构分析
　　　　四、汽车后市场发展趋势分析
　　第五节 中国汽车产业发展趋势与前景预测
　　　　一、汽车产业发展趋势分析
　　　　二、汽车产业发展规模预测
　　　　　　1、汽车保有量规模预测
　　　　　　2、汽车产销量规模预测

第二章 中国二手汽车行业发展与前景预测
　　第一节 二手汽车行业政策法规分析
　　　　一、二手汽车行业政策分析
　　　　　　1、《二手车鉴定评估技术规范》
　　　　　　2、《大气污染防治行动计划》
　　　　　　3、商务部“汽车流通发展促进绿色循环消费”发布会
　　　　　　4、《商务部关于促进汽车流通业“十四五”发展的指导意见》
　　　　　　5、《关于进一步规范二手车市场秩序促进二手车市场健康发展的意见》
　　　　　　6、《关于促进汽车消费的意见》
　　　　　　7、“限迁”政策影响全国性的二手车市场进程
　　　　　　8、“限购”政策导致二手车交易市场后劲不足
　　　　二、二手汽车行业法律法规分析
　　　　　　1、《二手车流通企业经营管理规范》
　　　　　　2、《机动车强制报废标准规定》
　　　　　　3、《家用汽车产品修理、更换、退货责任规定》
　　　　　　4、《关于二手车经营业务有关增值税问题的公告》
　　　　　　5、新《车辆购置税征收管理办法》
　　　　　　6、《二手车交易规范》
　　　　　　7、《二手车流通管理办法》
　　　　　　8、《旧机动车交易管理办法》
　　　　三、政策法律对二手车行业影响分析
　　第二节 二手汽车行业发展情况分析
　　　　一、二手车行业发展情况分析
　　　　　　1、二手车交易规模分析
　　　　　　（1）二手车交易量分析
　　　　　　（2）二手车交易额分析
　　　　　　2、二手车交易价格分析
　　　　　　（1）二手车交易均价分析
　　　　　　（2）不同车龄库存均价分析
　　　　　　（3）不同省份库存单价对比
　　　　　　（4）各级别二手车保值率分析
　　　　　　3、二手车交易结构分析
　　　　　　（1）车型结构分析
　　　　　　（2）区域结构分析
　　　　　　（3）交易渠道结构
　　　　　　（4）车龄结构分析
　　　　　　（5）车源结构分析
　　　　　　4、二手车行业参与主体分析
　　　　　　5、二手车行业发展模式分析
　　　　　　6、消费者车辆处置方式分析
　　　　　　（1）车辆处置方式调研分析
　　　　　　（2）车辆出售渠道调研分析
　　　　　　（3）用户倾向的出售方式分析
　　　　　　7、二手车行业需求分析
　　　　　　（1）消费者需求调查
　　　　　　（2）消费者需求趋势分析
　　　　　　8、二手车市场存在的问题
　　　　二、二手汽车行业发展情况分析
　　　　　　1、二手汽车交易量分析
　　　　　　2、二手汽车与新车交易对比
　　　　　　（1）二手汽车占新车销量比重
　　　　　　（2）中外对比分析
　　　　　　（3）二手汽车与新车交易增速对比
　　　　　　3、二手汽车交易占保有量比重
　　　　　　（1）二手汽车占保有量比重
　　　　　　（2）中外对比分析
　　　　　　（3）二手汽车与保有量增速对比
　　　　　　4、二手汽车交易量结构
　　　　三、二手乘用车交易情况分析
　　　　　　1、二手乘用车交易规模
　　　　　　2、二手轿车交易规模
　　　　　　3、二手SUV交易规模
　　　　　　4、二手MPV交易规模
　　　　　　5、二手交叉型乘用车交易规模
　　　　四、二手商用车交易情况分析
　　　　　　1、二手商用车交易规模
　　　　　　2、二手客车交易规模
　　　　　　3、二手货车交易规模
　　第三节 二手汽车行业发展趋势与前景分析
　　　　一、二手汽车行业发展趋势预测
　　　　二、二手汽车行业市场规模预测
　　　　　　1、二手车市场规模预测
　　　　　　2、二手汽车市场规模预测

第三章 中国二手汽车行业经营与交易模式趋势分析
　　第一节 二手汽车连锁经营模式趋势分析
　　　　一、二手汽车连锁经营模式分析
　　　　二、二手汽车连锁经营模式政策
　　　　三、国外二手汽车连锁经营模式
　　　　四、二手汽车连锁经营优势
　　　　五、二手汽车连锁经营盈利模式
　　　　六、二手汽车连锁经营服务方式
　　　　七、二手汽车连锁经营竞争策略分析
　　　　八、主要二手汽车连锁经营企业
　　　　　　1、艾普二手车
　　　　　　2、273二手车交易网
　　第二节 品牌二手汽车经营模式趋势分析
　　　　一、品牌二手汽车经营渐成趋势
　　　　二、品牌二手汽车经营优劣势
　　　　三、品牌二手汽车市场需求分析
　　　　四、品牌二手汽车经营业务分析
　　　　五、品牌化经营企业竞争分析
　　　　六、品牌二手汽车经营策略分析
　　　　七、主要品牌二手汽车企业分析
　　　　　　1、梅斯德斯——奔驰星睿认证二手车
　　　　　　2、上海通用诚新二手车
　　第三节 二手汽车拍卖交易模式趋势分析
　　　　一、二手汽车拍卖模式分析
　　　　二、二手汽车拍卖市场规模
　　　　三、二手汽车拍卖区域结构
　　　　四、二手汽车网络拍卖模式
　　　　　　1、网络拍卖概述
　　　　　　2、网络拍卖优势
　　　　　　3、网络拍卖市场规模
　　　　　　4、网络拍卖核心问题
　　　　　　5、主要二手汽车拍卖企业分析
　　　　　　（1）优信拍
　　　　　　（2）车易拍
　　　　　　（3）二者对比分析
　　　　五、二手汽车“标车”模式

第四章 中国二手汽车电子商务发展趋势分析
　　第一节 电子商务市场发展分析
　　　　一、电子商务交易情况分析
　　　　　　1、电子商务交易规模
　　　　　　2、网购用户规模及渗透率
　　　　　　3、网络零售市场规模分析
　　　　　　4、网络零售企业规模分析
　　　　二、电子商务区域分布
　　　　三、电子商务行业分布
　　　　四、移动电子商务市场现状
　　　　　　1、移动电子商务交易规模
　　　　　　2、移动电子商务用户规模
　　　　　　（1）移动互联网流量
　　　　　　（2）移动电子商务用户数量
　　　　五、电子商务发展趋势分析
　　　　六、电子商务发展规模预测
　　第二节 汽车电子商务市场发展分析
　　　　一、汽车电子商务模式分析
　　　　　　1、B2C电子商务模式刚刚开始
　　　　　　2、O2O模式是汽车电商首选
　　　　二、汽车电子商务市场规模分析
　　　　三、汽车电子商务市场竞争分析
　　　　四、汽车电子商务应用实例分析
　　　　　　1、与电商企业合作
　　　　　　2、汽车之家线上购车
　　　　　　3、车蚂蚁C2B电子商务
　　　　　　4、庞大汽车电子商务平台
　　　　　　5、上汽电子商务平台“车享平台”
　　　　　　6、汽车租赁电子商务
　　　　五、汽车电子商务规模预测
　　第三节 二手汽车电子商务市场发展分析
　　　　一、二手汽车电子商务发展水平
　　　　二、二手汽车电子商务发展核心
　　　　　　1、掌握客户有效需求信息
　　　　　　2、二手汽车交易信息透明化
　　　　　　3、二手汽车辆定价标准化
　　　　　　4、完善的售后服务保障
　　　　三、二手汽车电子商务模式
　　　　　　1、O2O模式
　　　　　　2、B2B模式
　　　　　　3、C2B2C模式
　　　　四、二手汽车电商盈利模式分析
　　　　五、二手汽车电子商务市场规模
　　　　六、二手汽车电子商务融资分析
　　第四节 二手汽车电子商务平台模式与应用分析
　　　　一、直接买进卖出平台模式
　　　　　　1、直接买进卖出模式风险分析
　　　　　　2、典型案例企业分析
　　　　二、中介服务平台模式
　　　　　　1、中介服务平台模式特点
　　　　　　2、典型案例企业分析
　　　　三、交易服务平台模式
　　　　　　1、交易服务平台模式特点
　　　　　　2、典型案例企业分析
　　　　四、在线竞拍平台模式
　　　　　　1、在线竞拍平台模式介绍
　　　　　　2、典型案例企业分析
　　　　五、寄售平台模式

第五章 中国二手汽车行业竞争趋势分析
　　第一节 二手车市场统计数据分析
　　　　一、二手车交易市场规模
　　　　二、二手车交易市场集中度
　　　　三、二手车交易市场区域结构
　　第二节 二手汽车行业竞争结构分析
　　　　一、供应商议价能力分析
　　　　二、购买者议价能力分析
　　　　三、潜在进入者威胁分析
　　　　四、替代品的威胁分析
　　　　五、行业内市场竞争分析
　　第三节 二手汽车行业投融资情况分析
　　　　一、二手汽车行业投资动态
　　　　　　1、一汽丰田深耕二手汽车业务
　　　　　　2、和谐汽车涉足二手汽车业务
　　　　　　3、首家合资二手汽车置换中心开业
　　　　　　4、易车KBB CADA合作
　　　　　　5、神龙汽车公司成立首个二手汽车中心
　　　　　　6、宁夏西夏区二手车交易市场
　　　　　　7、比亚迪5地试水二手汽车
　　　　　　8、平安试水二手汽车电商
　　　　二、二手汽车行业融资动态
　　　　　　1、车易拍获5000万美元融资
　　　　　　2、优车诚品获近千万A轮融资
　　　　　　3、大搜车获千亿级B轮投资
　　　　　　4、优信拍获3000万美元融资
　　　　三、二手汽车行业投融资趋势
　　第四节 (中⋅智林)二手汽车行业竞争趋势预测
　　　　一、东部仍然是二手汽车主导市场，西南市场迅速崛起
　　　　二、二手汽车行业市场参与主体多元化，推动企业转型升级
　　　　三、企业之间开始加强合作，实现优势互补
　　　　四、汽车产业赢利点向下转移，国内外车企加快中国二手汽车投资
　　　　五、二手汽车创新经营与交易模式受资本市场青睐
　　图表 1：汽车以旧换新补贴标准对比表（单位：元/辆）
　　图表 2：《“十四五”国家战略性新兴产业发展规划》新能源汽车产业发展线路表
　　图表 3：2019-2024年中国国内生产总值趋势图（单位：亿元，%）
　　图表 4：2024年中国国内生产总值结构图（单位：%）
　　图表 5：2019-2024年中国工业增加值趋势图（单位：亿元，%）
　　图表 6：2019-2024年中国货物进出口总额趋势图（单位：万亿元，%）
　　图表 7：2019-2024年中国货物出口总额趋势图（单位：万亿元，%）
　　图表 8：2019-2024年中国货物进口总额趋势图（单位：万亿元，%）
　　图表 9：2019-2024年中国农村居民人均纯收入趋势图（单位：元，%）
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