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二、内容简介
　　银行理财产品近年来在中国金融市场占据重要地位，成为银行吸引客户、提高资金运用效率的重要工具。随着金融市场的开放和金融创新的推进，理财产品种类日益丰富，包括货币市场基金、债券、股票、商品和外汇等多种投资标的。然而，理财产品市场也面临监管政策的调整、市场风险的波动以及投资者教育不足等问题。
　　未来，银行理财产品将更加注重风险控制和产品创新。一方面，随着监管政策的完善，理财产品将更加透明，风险提示和信息披露将更加规范，以保护投资者利益。另一方面，金融机构将推出更多定制化、个性化的产品，满足不同风险偏好和投资目标的客户需求，同时，利用金融科技，提高理财产品的智能化和便捷性。
　　2013年以来，全球经济复苏并不稳固，欧洲经济衰退严重，新兴国家经济增速放缓。近期，国际货币基金组织（IMF）在《世界经济展望报告》中下调2013年和2014年全球经济增速预期，并指出：新兴经济体目前面临着增长减速和金融市场收紧的双重挑战。在“用好增量，盘活存量”的货币政策总方针指导下，中国经济正在忍受“结构调整”带来的增速下滑。持续偏紧的政策环境加之长期以来短期资金和长期资产的期限错配，使得商业银行面临较大的资金筹集压力，甚至在个别时点出现了短暂的流动性危机。这为作为商业银行“吸储利器”的银行理财业务之再续辉煌埋下伏笔。然而，2013年对银行理财产品市场而言，是举步维艰的一年。一方面，商业银行理财业务和同业业务因其逃避管制的信用扩张机制屡遭监管政策围堵，最具影响力的便是银监会下发《中国银监会关于规范商业银行理财业务投资运作有关问题的通知》。另一方面，券商、基金、信托等其他财富管理机构纷纷崛起，银行理财产品市场迎来更为复杂多变的竞争环境。尽管如此，作为财富管理市场的领军者，银行理财产品市场依然在与监管机构的互动博弈及与金融机构的合作竞争中寻得生机，发行数量和管理资产规模再创辉煌。2013年前三季度，商业银行共发行理财产品2.9万余款，募集资金规模约达19.3万亿元人民币。
　　2013年1～9月，191家商业银行共发行理财产品2.9万余款，募集资金规模约达19.3万亿元人民币，已接近2012年全年的发行水平。相比2012年同期，数量和规模分别增长38.1%和37.2%。从季度数据看，2012年三季度以来，银行理财产品的发行量趋于稳定，单季度发行数量约在1万款，资金规模徘徊在6万亿元，2013年三季度达到前所未有的7.7万亿元。
　　当前银行理财产品的兴起和迅速壮大，是中国利率市场化稳步推进、货币信贷政策总体偏紧、流动性监管趋严等条件下，商业银行顺应融资多元化和客户资产管理需求而进行的一种创新行为。从整个金融结构演变的角度看，这种更为市场化的创新是符合金融市场发展的总体趋势的，通过相应的市场和监管制度的完善，是可以更好地引导其发展的。中国银行理财产品市场尚处培育发展阶段，风险可控，总体平稳，但需进一步规范，潜在风险须重视。一些重要环节和领域的风险不容忽视。包括：滚动发行、期限错配中可能存在的流动性风险；资金池类产品的信息不透明和资产安全风险，与此同时，还存在银行表外业务风险可能向表内传导的可能性。2013年，国内财富管理市场竞争格局将更加激烈，银行理财产品市场和信托产品市场受到的“监管关注度”将会加大，证券投资基金市场和券商集合理财产品市场受到的“创新支持力度”将会加大，“一增一减”将明显改变未来国内财富管理市场的总体格局。中国理财产品的快速发展主要是市场需求推动的，发展速度虽然较快，但只占银行业资产的5%，相比美国2008年理财产品超过金融业资产的70%，还有较大空间。由此可见，理财市场空间巨大。

第一部分 银行理财产品行业特性研究
第一章 银行理财产品相关概述
　　1.1 银行理财产品的基本分类
　　　　1.1.1 按标价货币分类
　　　　1.1.2 按收益类型分类
　　1.2 人民币理财产品介绍
　　　　1.2.1 人民币理财产品的定义
　　　　1.2.2 人民币理财产品的类型
　　　　1.2.3 人民币理财产品的风险
　　1.3 外币保本理财产品介绍
　　　　1.3.1 外币保本理财产品的定义
　　　　1.3.2 外币保本理财产品的优势
　　　　1.3.3 外币保本理财产品的选择

第二章 银行理财产品市场发展环境分析
　　2.1 经济环境
　　　　2.1.1 国民经济运行情况分析
　　　　2.1.2 2019-2024年中国经济发展分析
　　　　2.1.3 中国金融市场与证券市场发展近况
　　　　2.1.4 中国经济的发展趋势探讨
　　2.2 政策环境
　　　　2.2.1 央行两率下调及其影响
　　　　2.2.2 底国务院出台九条保经济增长措施
　　　　2.2.3 2019-2024年银监会信贷监管政策解读
　　　　2.2.4 《关于规范银信合作理财合作业务有关事项的通知》出台
　　　　2.2.5 银行间债券发行的政策环境进一步放宽
　　　　2.2.6 银监会严守理财产品发行关卡
　　2.3 社会环境
　　　　2.3.1 我国居民消费结构渐趋多元化
　　　　2.3.2 我国城镇居民可支配收入增长快速
　　　　2.3.3 中国居民投资渠道渐趋宽广
　　　　2.3.4 城市居民投资理财意愿透析

第二部分 银行理财产品行业发展现状研究
第三章 2019-2024年银行理财产品运行分析
　　3.1 2024年银行理财产品市场运行综述
　　　　3.1.1 2024年银行理财产品市场整体分析
　　　　3.1.2 2024年银行理财产品市场运行特点
　　　　3.1.3 2024年银行理财产品市场评价分析
　　3.2 2024年银行理财产品市场运行综述
　　　　3.2.1 2024年银行理财产品市场整体概况
　　　　3.2.2 2024年银行理财产品发行与收益情况
　　　　3.2.3 2024年银行理财产品市场运行特点
　　　　3.2.4 2024年各类型银行理财产品市场分析
　　3.3 2019-2024年银行理财产品市场运行分析
　　　　3.3.1 2019-2024年银行理财产品市场运行概况
　　　　3.3.2 2019-2024年银行理财产品市场结构分析
　　　　3.3.3 2019-2024年银行理财产品市场创新不断
　　　　3.3.4 2024年银行理财产品市场运行综述

第四章 银行理财产品市场概况
　　4.1 银行理财产品市场发展综述
　　　　4.1.1 “牛市”行情下银行理财产品的市场表现
　　　　4.1.2 中国银行理财产品主攻高端市场
　　　　4.1.3 中国境内外资银行理财产品发展概况
　　　　4.1.4 受经济危机影响银行理财产品倾向稳健型
　　　　4.1.5 商品市场行情对银行理财产品的影响
　　4.2 银行理财产品的市场调查分析
　　　　4.2.1 基本背景信息介绍
　　　　4.2.2 金融投资方式选择
　　　　4.2.3 中资银行理财产品渗透率分析
　　　　4.2.4 外资银行理财产品渗透率分析
　　　　4.2.5 银行理财产品细分产品渗透率
　　　　4.2.6 银行理财产品或服务选择的关注因素
　　　　4.2.7 银行理财产品或服务信息的渠道
　　4.3 透析银行理财产品的零负收益现象
　　　　4.3.1 银行理财产品的收益率解析
　　　　4.3.2 银行理财零、负收益现象频现
　　　　4.3.3 2019-2024年银行理财产品再现零负收益
　　　　4.3.4 银行理财产品产生零收益现象的原因
　　　　4.3.5 理财产品零收益的正视与防范
　　4.4 银行理财产品市场存在的问题与对策
　　　　4.4.1 理财产品市场面临的主要问题
　　　　4.4.2 银行理财产品监管滞后带来的隐忧
　　　　4.4.3 银行理财产品自身存在不足
　　　　4.4.4 银行理财产品的投资渠道陷入尴尬境地
　　　　4.4.5 规范中国银行理财产品市场发展的对策

第五章 商业银行个人理财产品市场概述
　　5.1 中国商业银行个人理财业务分析
　　　　5.1.1 中国商业银行个人理财业务发展概况
　　　　5.1.2 浅析中外银行个人理财业务的区别
　　　　5.1.3 透析中资银行个人理财业务的开发
　　　　5.1.4 中国商业银行个人理财业务面临的障碍
　　　　5.1.5 商业银行个人理财业务面临的风险及防御策略
　　　　5.1.6 我国商业银业个人理财业务发展的综合战略
　　5.2 商业银行个人理财产品的市场供需探讨
　　　　5.2.1 商业银行个人理财产品的基本情况
　　　　5.2.2 中国商业银行个人理财产品的市场需求概况
　　　　5.2.3 浅析影响个人理财产品需求的主要因素
　　　　5.2.4 我国商业银行个人理财产品的供给形势
　　　　5.2.5 商业银行个人理财产品市场开发对策
　　5.3 商业银行个人理财产品市场营销概述
　　　　5.3.1 商业银行个人理财产品营销的重要性阐述
　　　　5.3.2 我国商业银行个人理财产品营销面临的阻碍
　　　　5.3.3 探讨商业银行个人理财产品的市场营销对策
　　　　5.3.4 商业银行个人理财产品销售的八大诀窍
　　5.4 商业银行个人理财业务的法律问题探讨
　　　　5.4.1 相关法律界定
　　　　5.4.2 存在的法律风险
　　　　5.4.3 法律风险的成因分析
　　　　5.4.4 法律风险的防控对策

第六章 主要细分产品分析
　　6.1 信托类
　　　　6.1.1 银行信托类理财产品销售形势乐观
　　　　6.1.2 银行信托贷款产品占市场主导地位
　　　　6.1.3 2019-2024年信托类理财产品市场发展回顾
　　　　6.1.4 2024年信托类理财产品市场运行态势分析
　　　　6.1.5 银行信托产品开发的战略思考
　　6.2 债券融资类
　　　　6.2.1 银行债券类理财产品市场供需两旺
　　　　6.2.2 2019-2024年债券类理财产品发展概况
　　　　6.2.3 债券类理财产品成为企业融资热门渠道
　　　　6.2.4 债券型理财产品的投资风险分析
　　6.3 外汇货币类
　　　　6.3.1 外币理财产品的收益情况盘点
　　　　6.3.2 2019-2024年外币理财产品市场运行分析
　　　　6.3.3 外汇理财产品的投资风险透析
　　6.4 银行系qdii
　　　　6.4.1 银行系qdii产品市场综述
　　　　6.4.2 2019-2024年银行系qdii产品市场发展状况
　　　　6.4.3 qdii理财产品的市场风险透析
　　6.5 新股申购类
　　　　6.5.1 新股申购市场行情回顾
　　　　6.5.2 新股申购类产品收益持续走低
　　　　6.5.3 新股申购理财产品发展状况
　　　　6.5.4 2019-2024年新股申购理财产品运行态势分析
　　　　6.5.5 单一打新理财产品困境重重
　　6.6 结构型
　　　　6.6.1 结构性理财产品在我国的发展情况
　　　　6.6.2 经济放缓结构型理财产品遭遇市场考验
　　　　6.6.3 2019-2024年结构性理财产品发行概况
　　　　6.6.4 结构性理财产品面临的风险浅析

第四部分 银行理财产品行业企业竞争力分析
第七章 主要发行机构分析
　　7.1 中国银行
　　　　7.1.1 企业简介
　　　　7.1.2 2024年中国银行经营状况分析
　　　　7.1.3 2024年中行新发行单支结构性理财产品
　　　　7.1.4 2024年中国银行经营状况分析
　　　　7.1.5 中行理财产品高端客户市场发展乏力
　　7.2 工商银行
　　　　7.2.1 企业简介
　　　　7.2.2 2024年工商银行经营状况分析
　　　　7.2.3 2024年工行理财产品发行动态
　　　　7.2.4 2024年工商银行经营状况分析
　　　　7.2.5 工行各系列理财产品比较分析
　　7.3 建设银行
　　　　7.3.1 企业简介
　　　　7.3.2 2024年建设银行经营状况分析
　　　　7.3.3 2024年建行理财产品发行动态
　　　　7.3.4 2024年建设银行经营状况分析
　　　　7.3.5 建行大规模发行信托类理财产品
　　7.4 招商银行
　　　　7.4.1 企业简介
　　　　7.4.2 2024年招商银行经营状况分析
　　　　……
　　　　7.4.4 招行理财产品市场发展回顾
　　　　7.4.5 招行个人理财业务实力超群
　　7.5 中信银行
　　　　7.5.1 企业简介
　　　　7.5.2 2024年中信银行经营状况分析
　　　　7.5.3 2024年中信银行理财产品发行动态
　　　　7.5.4 2024年中信银行经营状况分析
　　　　7.5.5 中信银行试水与境内股指挂钩的理财产品
　　7.6 平安银行
　　　　7.6.1 企业简介
　　　　7.6.2 2024年平安银行经营状况分析
　　　　7.6.3 2024年平安银行理财业务发展回顾
　　　　7.6.4 2024年平安银行经营状况分析
　　7.7 北京银行
　　　　7.7.1 企业简介
　　　　7.7.2 2024年北京银行经营状况分析
　　　　……
　　　　7.7.5 北京银行财富中心的定位与特色服务
　　　　7.7.6 北京银行综合理财能力出类拔萃

第五部分 银行理财产品行业未来市场前景展望、投资策略研究
第八章 中智:林：济研：2024-2030年银行理财产品市场投资与前景分析
　　8.1 投资环境
　　　　8.1.1 宏观形势
　　　　8.1.2 客户评估
　　　　8.1.3 产品设计
　　　　8.1.4 信息披露
　　8.2 投资概况
　　　　8.2.1 银行理财产品和券商理财产品的投资比较
　　　　8.2.2 银行理财产品投资者动向
　　　　8.2.3 投资收益与费用提取模式探讨
　　8.3 投资机会与风险
　　　　8.3.1 牛市行情下银行理财产品的投资价值
　　　　8.3.2 银行理财产品进入收益增长期
　　　　8.3.3 商业银行开发银行理财产品的风险
　　8.4 前景预测
　　　　8.4.1 银行理财产品市场运行趋势
　　　　8.4.2 自主研发产品将主导未来中国理财市场
　　　　8.4.3 未来十年我国银行理财产品市场将持续高速增长
略……
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