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二、内容简介
　　旅游业是全球经济增长的重要驱动力，近年来受到新冠疫情的严重影响，国际旅行受限，国内旅游和近郊游成为主要趋势。然而，随着疫苗接种的普及和防疫措施的优化，旅游业正逐步复苏。可持续旅游、体验式旅游和数字旅游成为行业发展的新亮点。中国拥有丰富的自然和文化遗产，国内旅游市场展现出强劲的反弹力。
　　未来，旅游业将更加侧重于个性化和数字化。随着消费者对旅游体验的追求，定制化旅游服务将受到追捧，从行程规划到目的地体验，都将更加贴合个人兴趣和偏好。同时，数字技术的应用将重塑旅游业，如虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术将提供沉浸式旅游体验，而大数据和人工智能将优化旅行规划和客户关系管理，提升服务质量和效率。此外，旅游业将更加注重可持续发展，推动绿色旅游和社区参与，保护自然资源和文化遗产，实现旅游与环境保护的双赢。
　　《中国旅游业行业现状调研及发展前景分析报告（2025-2031年）》系统分析了旅游业行业的市场规模、需求动态及价格趋势，并深入探讨了旅游业产业链结构的变化与发展。报告详细解读了旅游业行业现状，科学预测了未来市场前景与发展趋势，同时对旅游业细分市场的竞争格局进行了全面评估，重点关注领先企业的竞争实力、市场集中度及品牌影响力。结合旅游业技术现状与未来方向，报告揭示了旅游业行业机遇与潜在风险，为投资者、研究机构及政府决策层提供了制定战略的重要依据。

第一章 旅游业相关概述
　　1.1 旅游产业相关概念及旅游类型划分
　　　　1.1.1 旅游的定义
　　　　1.1.2 旅游业的定义
　　　　1.1.3 旅游类型的划分
　　　　1.1.4 旅游资源
　　1.2 旅游产业的特征
　　　　1.2.1 综合性
　　　　1.2.2 关联性
　　　　1.2.3 敏感性
　　　　1.2.4 季节性
　　1.3 旅游产业在国民经济中的地位
　　　　1.3.1 旅游业在国民经济中的地位概述
　　　　1.3.2 旅游业已成为中国经济发展的先导部门
　　　　1.3.3 旅游业成为中国战略性支柱产业

第二章 2019-2024年旅游业的发展环境分析
　　2.1 宏观经济环境分析
　　　　2.1.1 全球经济及对旅游业的影响
　　　　2.1.2 中国宏观经济运行现状分析
　　　　2.1.3 国内外经济发展趋势分析
　　2.2 政策环境分析
　　　　2.2.1 多部门支持旅游业再融资问题
　　　　2.2.2 旅游休闲纲要与旅游法推出
　　　　2.2.3 旅游业改革发展意见出台
　　　　2.2.4 2025年旅游业相关重要政策分析
　　2.3 新《旅游法》解读
　　　　2.3.1 立法背景
　　　　2.3.2 主要亮点
　　　　2.3.3 重要焦点
　　　　2.3.4 影响分析
　　2.4 《国民旅游休闲纲要（2014-2020年）》解读
　　　　2.4.1 出台背景
　　　　2.4.2 现实意义
　　　　2.4.3 影响分析

第三章 2019-2024年相关行业推动旅游业发展
　　3.1 酒店业的发展
　　　　3.1.1 酒店业是旅游产业中系统组合与资源配置的基础力量
　　　　3.1.2 2025年中国酒店业发展状况
　　　　……
　　　　3.1.5 中国酒店业发展前景展望
　　3.2 餐饮业的发展
　　　　3.2.1 餐饮业对酒店业的影响
　　　　3.2.2 2025年我国餐饮业发展状况
　　　　……
　　　　3.2.5 中国餐饮业发展前景展望
　　3.3 会展产业的发展
　　　　3.3.1 会展业与酒店业互动发展分析
　　　　3.3.2 中国会展业的规模现状
　　　　3.3.3 中国会展业的变化特点
　　　　3.3.4 中国会展业的SWOT分析
　　　　3.3.5 中国会展业将有更大发展
　　3.4 交通业的发展
　　　　3.4.1 我国交通运输基础设施建设现状
　　　　3.4.2 2025年中国交通运输业运行情况
　　　　……
　　　　3.4.5 区域交通网络对旅游业的影响与发展策略

第四章 2019-2024年旅游业的发展现状分析
　　4.1 2019-2024年全球旅游业发展概述
　　　　4.1.1 世界旅游业已成为全球经济的重要组成部分
　　　　4.1.2 2025年全球旅游业发展概况
　　　　……
　　4.2 中国旅游业发展状况综述
　　　　4.2.1 中国旅游业走势简要回顾
　　　　4.2.2 中国旅游业已迈入新时代
　　　　4.2.3 旅游业与环境的发展关系
　　　　4.2.4 旅游环境承载力研究分析
　　　　4.2.5 中国旅游业转型与产业政策选择分析
　　4.3 2019-2024年中国旅游业运行分析
　　　　4.3.1 2025年中国旅游业运行状况
　　　　……
　　　　4.3.4 2025年中国旅游业发展形势
　　4.4 旅游资源开发中的经济学分析
　　　　4.4.1 旅游资源开发作为产品的经济学特征
　　　　4.4.2 旅游资源开发的效率机制
　　　　4.4.3 旅游资源开发中政府的合理定位
　　4.5 中国旅游业面临的挑战
　　　　4.5.1 中国旅游业需要重视的问题
　　　　4.5.2 中国旅游业发展面临的挑战
　　　　4.5.3 中国旅游业中存在的不足
　　　　4.5.4 中国旅游资源的产权问题分析
　　4.6 中国旅游业发展策略
　　　　4.6.1 中国当前旅游业发展的措施
　　　　4.6.2 中国旅游业发展中的策略
　　　　4.6.3 应构建中国现代旅游资源产权制度
　　　　4.6.4 中国旅游业持续发展需注意的问题

第五章 2019-2024年入境旅游市场分析
　　5.1 入境旅游的产业地位探讨
　　　　5.1.1 入境旅游概述
　　　　5.1.2 从国民经济角度分析入境旅游的产业地位
　　　　5.1.3 从旅游业角度分析入境旅游的产业地位
　　　　5.1.4 提高中国入境旅游产业地位的建议分析
　　5.2 2025年入境旅游市场状况分析
　　　　5.2.1 入境游市场总体概况
　　　　5.2.2 入境旅游者构成分析
　　　　5.2.3 入境外国旅游者构成分析
　　5.3 2025年入境旅游市场状况分析
　　　　5.3.1 入境游市场总体概况
　　　　5.3.2 入境旅游者构成分析
　　　　5.3.3 入境外国旅游者构成分析
　　5.4 2025年入境旅游市场状况分析
　　　　5.4.1 入境游市场总体概况
　　　　5.4.2 入境旅游者构成分析
　　　　5.4.3 入境外国旅游者构成分析
　　5.5 入境游客消费结构状况分析
　　　　5.5.1 入境游客花费情况抽样调查概述
　　　　5.5.2 入境游客在境内花费及构成情况
　　　　5.5.3 入境过夜游客在境内停留时间
　　　　5.5.4 入境游客来华（内地）次数
　　　　5.5.5 入境游客的行程
　　　　5.5.6 入境游客的流向
　　　　5.5.7 入境过夜游客对住宿单位的选择

第六章 2019-2024年生态旅游发展分析
　　6.1 生态旅游的相关概述
　　　　6.1.1 生态旅游含义与产生的背景
　　　　6.1.2 生态旅游的内涵与经济意义分析
　　　　6.1.3 生态旅游与传统旅游的差异
　　　　6.1.4 生态旅游得以发展的原因
　　　　6.1.5 生态旅游的特点
　　　　6.1.6 开展生态旅游的意义
　　6.2 2019-2024年中国生态旅游的发展
　　　　6.2.1 生态旅游成为一种新的旅游观
　　　　6.2.2 对中国生态旅游的理论研究与实践
　　　　6.2.3 我国生态旅游面临的形势
　　　　6.2.4 中国生态旅游要拒绝人工化
　　　　6.2.5 有中国特色的生态旅游发展道路探索
　　6.3 2025年中国部分区域生态旅游发展动态
　　　　6.3.1 四川省
　　　　6.3.2 贵州省
　　　　6.3.3 山东寿光
　　　　6.3.4 江苏宝应
　　　　6.3.5 河南朱仙镇
　　6.4 2025年中国部分区域生态旅游发展动态
　　　　6.4.1 四川省
　　　　6.4.2 青海省
　　　　6.4.3 江苏省
　　　　6.4.4 广西昭平
　　　　6.4.5 新疆阿勒泰地区
　　6.5 2024-2025年中国部分区域生态旅游发展动态
　　　　6.5.1 四川省
　　　　6.5.2 青海省
　　　　6.5.3 贵州瓮安
　　　　6.5.4 江西上饶
　　　　6.5.5 甘肃陇南
　　6.6 生态旅游区建设驱动机制分析
　　　　6.6.1 生态旅游区建设驱动机制概述
　　　　6.6.2 生态旅游区建设的制约因素分析
　　　　6.6.3 生态旅游区建设驱动—制约机制
　　　　6.6.4 生态旅游区建设驱动机制的优化策略
　　6.7 生态旅游面临的问题
　　　　6.7.1 生态旅游面临的困境
　　　　6.7.2 中国生态旅游实践中的问题
　　　　6.7.3 生态旅游存在的误区分析
　　　　6.7.4 生态旅游被泛化或曲解
　　　　6.7.5 生态旅游存在的相关法律问题
　　6.8 生态旅游发展建议与规划
　　　　6.8.1 中国发展生态旅游的建议
　　　　6.8.2 加强生态旅游区环境管理的途径
　　　　6.8.3 生态旅游的可持续发展的对策
　　　　6.8.4 完善我国生态旅游法律规制的对策
　　　　6.8.5 生态旅游的发展与规划

第七章 2019-2024年黄金周旅游市场分析
　　7.1 2019-2024年中国黄金周旅游的发展现状
　　　　7.1.1 2025年“十一”黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.2 2025年春节黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.3 2025年国庆黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.4 2025年春节黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.5 2025年国庆黄金周旅游市场状况
　　　　7.1.6 2025年春节黄金周旅游市场状况
　　7.2 2025年“十一”黄金周部分省市旅游业的发展
　　　　7.2.1 北京
　　　　7.2.2 深圳
　　　　7.2.3 云南
　　　　7.2.4 吉林
　　　　7.2.5 安徽
　　　　7.2.6 内蒙古
　　7.3 2025年春节、国庆黄金周部分省市旅游业的发展
　　　　7.3.1 北京
　　　　7.3.2 山西
　　　　7.3.3 上海
　　　　7.3.4 海南
　　　　7.3.5 甘肃
　　　　7.3.6 四川
　　　　7.3.7 云南
　　7.4 2024-2025年春节、国庆黄金周部分省市旅游业的发展
　　　　7.4.1 北京
　　　　7.4.2 上海
　　　　7.4.3 海南
　　　　7.4.4 四川
　　　　7.4.5 云南
　　　　7.4.6 福建
　　　　7.4.7 黑龙江
　　7.5 黄金周旅游市场面临的问题分析
　　　　7.5.1 黄金周旅游压力大
　　　　7.5.2 黄金周旅游亟须走出“低价竞争”误区
　　　　7.5.3 黄金周旅游的主要问题
　　7.6 中国黄金周旅游的建议与启示
　　　　7.6.1 黄金周旅游两种现象要注意
　　　　7.6.2 把握黄金周旅游的新趋向
　　　　7.6.3 中国实行黄金周的启示

第八章 2019-2024年红色旅游发展分析
　　8.1 红色旅游相关概述
　　　　8.1.1 红色旅游的概念和界定
　　　　8.1.2 红色旅游资源的特点
　　　　8.1.3 红色旅游的社会价值分析
　　8.2 2019-2024年中国红色旅游发展综述
　　　　8.2.1 中国红色旅游业发展整体回顾
　　　　8.2.2 2025年我国红色旅游发展态势良好
　　　　8.2.3 2025年我国红色旅游发展分析
　　　　8.2.4 2025年我国红色旅游发展现状
　　　　8.2.5 我国红色旅游产业面临的新形势
　　8.3 2025年部分省市红色旅游产业分析
　　　　8.3.1 安徽省
　　　　8.3.2 贵州省
　　　　8.3.3 河北省
　　　　8.3.4 晋冀豫
　　　　8.3.5 湖南张家界
　　　　8.3.6 湘鄂赣
　　8.4 2025年部分省市红色旅游产业分析
　　　　8.4.1 西北五省
　　　　8.4.2 湖南省
　　　　8.4.3 江西省
　　　　8.4.4 河北省
　　　　8.4.5 四川阿坝州
　　　　8.4.6 福建龙岩
　　8.5 2025年部分省市红色旅游产业分析
　　　　8.5.1 京津冀
　　　　8.5.2 湖南湘潭
　　　　8.5.3 浙江嘉兴
　　　　8.5.4 贵州剑河
　　　　8.5.5 安徽岳西
　　　　8.5.6 宁夏自治区
　　8.6 红色旅游产业化发展分析
　　　　8.6.1 红色旅游产业化的内涵
　　　　8.6.2 红色旅游产业化表现形式分析
　　　　8.6.3 旅行社促进红色旅游产业化发展
　　　　8.6.4 红色旅游产业化发展思路
　　8.7 红色旅游的问题分析
　　　　8.7.1 红色旅游中的主要问题
　　　　8.7.2 红色旅游缺乏严肃
　　　　8.7.3 红色旅游景区存在的问题
　　　　8.7.4 中国红色旅游发展面临障碍
　　　　8.7.5 投融资问题成红色旅游发展掣肘
　　8.8 发展红色旅游的策略与建议
　　　　8.8.1 发展红色旅游的对策
　　　　8.8.2 打造红色旅游品牌推动红色旅游发展
　　　　8.8.3 老区建设与“红色旅游”事业相互促进
　　　　8.8.4 以社区旅游模式来推动红色旅游和谐发展
　　　　8.8.5 红色旅游需可持续发展
　　8.9 2019-2024年红色旅游业发展规划
　　　　8.9.1 指导思想
　　　　8.9.2 基本原则
　　　　8.9.3 发展目标
　　　　8.9.4 主要任务
　　　　8.9.5 主要措施

第九章 2019-2024年温泉旅游发展分析
　　9.1 温泉的历史回顾
　　　　9.1.1 温泉文化的起源及变迁
　　　　9.1.2 《水经注》中的温泉记载
　　9.2 温泉的相关疗效及分类
　　　　9.2.1 温泉的成因与疗效
　　　　9.2.2 温泉的主要类型
　　　　9.2.3 温泉旅游基本构成条件分析
　　9.3 各地名泉介绍
　　　　9.3.1 全球十个城市的别致温泉
　　　　9.3.2 中国十大温泉度假区
　　　　9.3.3 “赤城”关外第一泉
　　　　9.3.4 北京昌平小汤山温泉旅游度假区
　　9.4 2019-2024年中国温泉旅游发展现状
　　　　9.4.1 温泉旅游渐成旅游时尚首选
　　　　9.4.2 我国温泉旅游业发展现状分析
　　　　9.4.3 同质化成温泉旅游业发展制约因素
　　　　9.4.4 浅析温泉旅游的发展走向
　　9.5 2019-2024年广东温泉旅游业发展分析
　　　　9.5.1 广东温泉旅游业发展现状概述
　　　　9.5.2 广东温泉旅游发展特点分析
　　　　9.5.3 清远市温泉旅游产业发展现状
　　　　9.5.4 广东温泉旅游业发展存在的不足
　　　　9.5.5 广东温泉旅游产业发展经验借鉴
　　　　9.5.6 广东温泉旅游业可持续发展的对策
　　　　9.5.7 广东温泉旅游的发展方向及建议
　　　　9.5.8 广东温泉旅游的发展趋势分析
　　9.6 2019-2024年其他地区温泉旅游发展状况
　　　　9.6.1 重庆
　　　　9.6.2 辽宁
　　　　9.6.3 海南
　　　　9.6.4 福建
　　　　9.6.5 甘肃通渭
　　　　9.6.6 河北怀来
　　　　9.6.7 云南保山
　　9.7 温泉旅游项目成功的关键要素
　　　　9.7.1 温泉发展变化
　　　　9.7.2 市场
　　　　9.7.3 定位
　　　　9.7.4 产品

第十章 2019-2024年健康旅游发展分析
　　10.1 健康旅游相关概述
　　　　10.1.1 健康旅游的含义
　　　　10.1.2 健康旅游概念诠释
　　　　10.1.3 健康旅游的资源开发
　　　　10.1.4 健康旅游主要项目
　　　　10.1.5 健康旅游的意义
　　10.2 2019-2024年国外健康旅游业的发展
　　　　10.2.1 世界健康旅游业的发展基础
　　　　10.2.2 世界健康旅游业的发展概况
　　　　10.2.3 泰国积极促进健康旅游业发展
　　　　10.2.4 马来西亚推广发展健康旅游业
　　　　10.2.5 西班牙发力养生旅游业
　　10.3 2019-2024年中国健康旅游业的发展
　　　　10.3.1 中国健康旅游业发展方兴未艾
　　　　10.3.2 中国健康旅游产品供给丰富
　　　　10.3.3 中国健康旅游的市场需求
　　　　10.3.4 中国健康旅游市场大有可为
　　10.4 2019-2024年海南省健康旅游业发展分析
　　　　10.4.1 海南将建成国际级健康旅游目的地
　　　　10.4.2 海南促进中医康复保健旅游业发展
　　　　10.4.3 海南舟山市健康旅游业发展分析
　　　　10.4.4 海南五指山市医疗健康旅游产业发展分析
　　　　10.4.5 海南三亚在俄罗斯市场推广养生健康游
　　10.5 2019-2024年云南省健康旅游业发展分析
　　　　10.5.1 云南健康旅游业的发展优势及意义
　　　　10.5.2 云南腾冲全力打造健康旅游品牌
　　　　10.5.3 云南保山将建成一流休闲健康旅游目的地
　　　　10.5.4 云南健康旅游业的发展重点及对策
　　10.6 2019-2024年其他地区健康旅游发展概况
　　　　10.6.1 广东积极促进中医药养生健康旅游业发展
　　　　10.6.2 珠海发展健康旅游产业优势明显
　　　　10.6.3 贵阳推动健康养生旅游业的发展
　　　　10.6.4 广西将促进养生健康旅游产业的发展
　　　　10.6.5 河北廊坊燕郊积极发展健康旅游业
　　　　10.6.6 湖北十堰将发展武当山健康旅游业
　　10.7 我国适宜开发的健康旅游产品
　　　　10.7.1 文化健康旅游
　　　　10.7.2 医疗健康旅游
　　　　10.7.3 游乐健康养生
　　　　10.7.4 美食健康旅游
　　　　10.7.5 生理美容养生
　　　　10.7.6 运动健康旅游
　　　　10.7.7 生态健康旅游
　　10.8 健康旅游开发的模式分析
　　　　10.8.1 健康管理模式
　　　　10.8.2 医疗旅游模式
　　　　10.8.3 健身俱乐部模式
　　　　10.8.4 养生休闲目的地
　　　　10.8.5 养生休闲旅游区

第十一章 2019-2024年旅游小城镇发展分析
　　11.1 国外旅游小城镇的发展模式
　　　　11.1.1 澳大利亚郊区城市群体发展模式
　　　　11.1.2 英国郊区城市群体发展模式
　　　　11.1.3 美国小城镇的管理体制概述
　　　　11.1.4 世界小城镇发展的经验借鉴
　　11.2 2019-2024年中国小城镇发展现状
　　　　11.2.1 小城镇发展简述
　　　　11.2.2 小城镇发展的类型分析
　　　　11.2.3 小城镇的发展意义分析
　　　　11.2.4 中国小城镇存在的问题分析
　　　　11.2.5 发展中国小城镇的策略
　　　　11.2.6 我国开启绿色重点小城镇试点示范
　　11.3 2019-2024年部分区域旅游小城镇发展概况
　　　　11.3.1 英德水边镇
　　　　11.3.2 内蒙古西乌旗
　　　　11.3.3 云南省
　　　　11.3.4 兰州阿干镇
　　　　11.3.5 贵阳青岩镇
　　　　11.3.6 南安九都镇
　　　　11.3.7 重庆东温泉镇
　　11.4 中国旅游小城镇建设与生态学
　　　　11.4.1 旅游小城镇的优势和特色中的生态学内容
　　　　11.4.2 小城镇的生态现状不容乐观
　　　　11.4.3 小城镇生态建设的措施
　　11.5 旅游小城镇的问题分析
　　　　11.5.1 当前小城镇建设存在的主要问题
　　　　11.5.2 中国小城镇发展制度上的制约因素
　　　　11.5.3 中国小城镇发展局面亟需突破
　　11.6 中国旅游小城镇的出路与方向
　　　　11.6.1 小城镇旅游风景点的发展规划
　　　　11.6.2 加速小城镇的建设与发展
　　　　11.6.3 应突出都市休闲旅游特色
　　　　11.6.4 努力推进生态型城镇建设进程

第十二章 2019-2024年主题公园在中国的发展
　　12.1 世界主题公园的发展历程与趋势分析
　　　　12.1.1 主题公园的定义
　　　　12.1.2 世界主题公园的产生
　　　　12.1.3 世界著名主题公园的经营管理模式分析
　　　　12.1.4 世界主题公园发展的主要特征及发展方向
　　12.2 2019-2024年中国主题公园的发展综述
　　　　12.2.1 中国主题公园的发展历程回顾
　　　　12.2.2 中国主题公园的政策环境分析
　　　　12.2.3 中国主题公园的发展现状分析
　　　　12.2.4 中国主题公园的发展特征分析
　　　　12.2.5 中国主题公园的发展模式分析
　　　　12.2.6 主题公园典型投资模式分析
　　12.3 2025年中国主题公园的建设动态
　　　　12.3.1 2025年赤壁市拟打造全国首家爱情主题公园
　　　　12.3.2 2025年江苏丹阳建成亚洲最大石刻主题公园
　　　　12.3.3 2025年华中地区首个大型文化主题公园开园
　　　　12.3.4 2025年海南临高澜江文化主题公园开建
　　12.4 2025年中国主题公园的建设动态
　　　　12.4.1 2025年重庆首个综合超大型主体公园开园
　　　　12.4.2 2025年山西临汾帝尧文化主题生态公园正式开工
　　　　12.4.3 2025年天津超大型室内恒温水上主题公园建成
　　　　12.4.4 2025年全球首座水陆两栖娱乐主题公园落户天津
　　　　12.4.5 2025年国内最大灾难主题公园落户北京
　　12.5 2025年中国主题公园的建设动态
　　　　12.5.1 2025年铜仁德江县建成人民主题公园
　　　　12.5.2 2025年天津市建成首个航天主题公园
　　　　12.5.3 2025年山东齐河泉城欧乐堡主题公园开业
　　　　12.5.4 2025年兰州新区打造旅游主题公园
　　　　12.5.5 2025年北京环球主题公园项目获批
　　12.6 中国主题公园的盈利能力现状分析
　　　　12.6.1 中国主题公园盈利能力现状概述
　　　　12.6.2 中国主题公园盈利现状形成的原因
　　　　12.6.3 世界著名主题公园的经营对我国主题公园的启示
　　　　12.6.4 中国主题公园盈利能力提升的构想
　　12.7 世博会与主题公园发展的互动影响分析
　　　　12.7.1 世博会对主题公园的起源与发展的影响
　　　　12.7.2 当今的世博会与主题公园的互动影响
　　　　12.7.3 世博会的主题公园化发展趋势
　　　　12.7.4 世博会与主题公园关联的实证分析
　　　　12.7.5 世博会和主题公园本质的差异
　　12.8 主题公园成功开发的因素分析
　　　　12.8.1 主题选择与定位
　　　　12.8.2 主题公园区位选择
　　　　12.8.3 主题创意
　　　　12.8.4 主题产品开发与更新
　　　　12.8.5 主题公园文化内涵

第十三章 2019-2024年奖励旅游发展分析
　　13.1 2019-2024年奖励旅游发展概况
　　　　13.1.1 奖励旅游的定义
　　　　13.1.2 奖励旅游市场的特点
　　　　13.1.3 亚洲奖励旅游市场备受青睐
　　　　13.1.4 韩国奖励旅游业发展迅速
　　　　13.1.5 中国奖励旅游市场的发展状况
　　　　13.1.6 北京将打造成为“国际会议奖励旅游之都”
　　13.2 中国发展奖励旅游存在的问题
　　　　13.2.1 客户企业对奖励旅游重视不够
　　　　13.2.2 奖励旅游产品日趋大众化
　　　　13.2.3 税收政策的影响
　　13.3 中国发展奖励旅游的对策与建议
　　　　13.3.1 政府应采取扶持政策
　　　　13.3.2 旅游企业应采取创新战略
　　　　13.3.3 客户企业应注重奖励旅游的激励性
　　　　13.3.4 奖励旅游与拓展培训相结合
　　13.4 企业发展奖励旅游的分析
　　　　13.4.1 奖励旅游在现代企业管理的重要作用
　　　　13.4.2 奖励旅游作为奖励手段的特点
　　　　13.4.3 国内企业奖励旅游存在的问题
　　　　13.4.4 在企业中推广奖励旅游的策略

第十四章 2019-2024年其他旅游细分市场分析
　　14.1 工业旅游
　　　　14.1.1 发展工业旅游的意义
　　　　14.1.2 中国工业旅游发展现状概述
　　　　14.1.3 我国部分区域工业旅游示范点创建现状
　　　　14.1.4 中国工业旅游的特点与开发模式
　　　　14.1.5 中国发展工业旅游的思考
　　　　14.1.6 进一步推进工业旅游发展的建议
　　14.2 农业旅游
　　　　14.2.1 农业旅游是中国旅游业的新亮点
　　　　14.2.2 我国休闲农业与乡村旅游发展现状
　　　　14.2.3 西部地区发展农业旅游分析
　　　　14.2.4 我国休闲农业与乡村旅游的前景
　　　　14.2.5 高科技农业生态旅游的潜力巨大
　　　　14.2.6 促进中国农业旅游发展的途径
　　14.3 科技旅游
　　　　14.3.1 科技旅游成为旅游业新热点
　　　　14.3.2 科技旅游开发的意义分析
　　　　14.3.3 国外科技旅游的种类与特点分析
　　　　14.3.4 中国科技旅游的现状与存在的问题
　　　　14.3.5 中国科技旅游开发的策略分析
　　14.4 自驾车旅游
　　　　14.4.1 自驾车旅游概述
　　　　14.4.2 中国自驾车旅游发展的环境与条件
　　　　14.4.3 中国自驾车旅游发展的现状与趋势
　　　　14.4.4 中国自驾车旅游市场特点概述
　　　　14.4.5 中国自驾车旅游存在的问题及建议

第十五章 2019-2024年旅游业市场细分与消费者分析
　　15.1 旅游业的市场细分
　　　　15.1.1 中国旅游业缺乏市场细分
　　　　15.1.2 市场细分满足了旅游消费者的消费需求
　　　　15.1.3 旅游产品开发的创新也要求市场细分
　　15.2 我国部分旅游市场细分及消费者分析
　　　　15.2.1 商务旅游市场细分及消费者分析
　　　　15.2.2 民俗旅游市场细分及消费者分析
　　　　15.2.3 女性旅游消费市场现状浅析
　　　　15.2.4 大学生旅游市场现状分析
　　15.3 第四代旅游与民族文化
　　　　15.3.1 第四代旅游的产生
　　　　15.3.2 国内外民俗文化旅游开发的模式
　　　　15.3.3 民俗文化旅游开发的原则
　　　　15.3.4 民俗文化旅游开发的内容选择
　　15.4 旅游消费者类型分析
　　　　15.4.1 观光型旅游者
　　　　15.4.2 娱乐消遣型旅游者
　　　　15.4.3 度假保健型旅游者
　　　　15.4.4 文化教育型旅游者
　　　　15.4.5 宗教型旅游者
　　　　15.4.6 寻根、探亲、访友型旅游者
　　　　15.4.7 购物型旅游者
　　　　15.4.8 商务/公务型旅游者
　　　　15.4.9 生态/探险型旅游者
　　15.5 体验经济时代的旅游消费者行为特点
　　　　15.5.1 旅游消费者需求层次向高端转移
　　　　15.5.2 情感需求的比重增加
　　　　15.5.3 个性化产品和服务越来越受欢迎
　　　　15.5.4 从注重产品本身转移到注重接受产品时的感受
　　　　15.5.5 旅游者对文化旅游产品的需求上升
　　　　15.5.6 绿色旅游需求的呼声越来越高
　　15.6 游客的旅游地选择与购买决策模型分析
　　　　15.6.1 游客的旅游地选择与决策的过程
　　　　15.6.2 影响游客的旅游地选择与决策的主要因素
　　　　15.6.3 案例分析
　　15.7 旅游需求的定量分析方法
　　　　15.7.1 高峰期需求测定
　　　　15.7.2 空间面积来度量拥挤程度
　　　　15.7.3 限度评估法
　　　　15.7.4 摄像与问卷结合法
　　15.8 影响城市居民国内旅游需求的因素
　　　　15.8.1 城市居民旅游需求概述
　　　　15.8.2 城市居民国内旅游需求影响因素指标的选择
　　　　15.8.3 城市居民国内旅游需求影响因素的量化研究
　　15.9 2019-2024年中国旅游消费市场的流行趋势
　　　　15.9.1 游客逐渐分化呈现多个层次
　　　　15.9.2 漫游式度假休闲渐成大趋势
　　　　15.9.3 在线规划使出行意识更成熟
　　　　15.9.4 文化宗教类项目成为新主题

第十六章 2019-2024年旅游产业的电子运用以及网络构建
　　16.1 电子信息技术在中国旅游业的发展探讨
　　　　16.1.1 旅游电子商务概述
　　　　16.1.2 电子信息技术在旅游业中的运用
　　　　16.1.3 电子信息技术在旅游业的运用现状分析
　　　　16.1.4 电子信息技术在国内旅游业的发展态势
　　16.2 中国旅游网站建设现状与构建要素分析
　　　　16.2.1 中国旅游网站发展现状
　　　　16.2.2 旅游网站存在的问题
　　　　16.2.3 一般构建要素
　　　　16.2.4 特殊构建要素
　　16.3 长三角旅游网络发展途径分析
　　　　16.3.1 发展目标的提出
　　　　16.3.2 长三角旅游城市的网络化发展路径
　　　　16.3.3 长三角旅游市场的网络化发展途径
　　　　16.3.4 长三角旅游产业网络化的发展途径
　　　　16.3.5 长三角旅游企业网络化发展的整合手段
　　16.4 中美旅游电子商务比较分析及未来展望
　　　　16.4.1 美国旅游电子商务发展概况
　　　　16.4.2 中国旅游电子商务网站的建设
　　　　16.4.3 中美旅游电子商务的比较分析
　　　　16.4.4 中国旅游电子商务市场展望

第十七章 2019-2024年旅游类上市公司经营状况分析
　　17.1 深圳华侨城股份有限公司
　　　　17.1.1 企业发展概况
　　　　17.1.2 经营效益分析
　　　　17.1.3 业务经营分析
　　　　17.1.4 财务状况分析
　　　　17.1.5 未来前景展望
　　17.2 中青旅控股股份有限公司
　　　　17.2.1 企业发展概况
　　　　17.2.2 经营效益分析
　　　　17.2.3 业务经营分析
　　　　17.2.4 财务状况分析
　　　　17.2.5 未来前景展望
　　17.3 北京首旅酒店（集团）股份有限公司
　　　　17.3.1 企业发展概况
　　　　17.3.2 经营效益分析
　　　　17.3.3 业务经营分析
　　　　17.3.4 财务状况分析
　　　　17.3.5 未来前景展望
　　17.4 丽江玉龙旅游股份有限公司
　　　　17.4.1 企业发展概况
　　　　17.4.2 经营效益分析
　　　　17.4.3 业务经营分析
　　　　17.4.4 财务状况分析
　　　　17.4.5 未来前景展望
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