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二、内容简介
　　在线旅行预订服务是一种便捷的旅游预订方式，因其在提高旅行计划效率和降低成本方面的优势而受到广泛应用。随着信息技术和互联网技术的进步，在线旅行预订的服务模式和运营技术不断创新，不仅在用户体验和预订准确性上有了显著提升，还在服务的稳定性和使用便捷性上实现了优化。目前，在线旅行预订不仅在硬件配置上更加先进，如采用高效信息处理系统和智能推荐算法，还通过优化流程设计提高了服务的美观性和用户体验。此外，随着环保法规的趋严，在线旅行预订的运作过程更加注重环保性能和资源循环利用。
　　未来，在线旅行预订的发展将更加注重智能化和集成化。一方面，通过集成先进的传感器技术和智能控制系统，未来的在线旅行预订将能够实现更加精准的旅行规划和实时监控，提高服务质量和服务效率。另一方面，随着物联网技术的发展，在线旅行预订将更加注重与智能旅游系统的集成，通过自动化控制实现高效旅行管理。此外，随着可持续发展理念的推广，在线旅行预订将更多地采用绿色旅游技术和循环利用模式，减少对环境的影响。例如，通过引入智能材料和自修复技术，未来的在线旅行预订将具备更高的用户体验和更好的使用体验，适用于更多特殊用途。
　　《2015年中国在线旅行预订现状调研及市场前景走势分析报告》全面分析了在线旅行预订行业的市场规模、需求和价格趋势，探讨了产业链结构及其发展变化。在线旅行预订报告详尽阐述了行业现状，对未来在线旅行预订市场前景和发展趋势进行了科学预测。同时，在线旅行预订报告还深入剖析了细分市场的竞争格局，重点评估了行业领先企业的竞争实力、市场集中度及品牌影响力。在线旅行预订报告以专业、科学的视角，为投资者揭示了在线旅行预订行业的投资空间和方向，是投资者、研究机构及政府决策层了解行业发展趋势、制定相关策略的重要参考。

第一章 国际在线旅行预订市场发展分析
　　第一节 在线旅行预订相关概念
　　　　一、网上旅行预订的含义
　　　　二、网上订房的含义
　　　　三、网上订票的含义
　　　　四、网上旅行预订市场规模的含义
　　第二节 世界在线旅行预定市场总体发展概况
　　　　一、世界在线旅行预订企业的兴起及特征
　　　　二、欧美旅行市场在线预订受消费者青睐
　　　　三、亚太区在线旅行市场发展势头迅猛
　　　　四、拉丁美洲在线旅行预订市场发展空间大
　　第三节 欧洲
　　　　一、2015年欧洲在线旅行预订市场分析
　　　　二、2014年欧洲在线旅行预订市场分析
　　　　三、2015年欧洲在线旅行预订市场分析
　　第四节 美国
　　　　一、2015年美国在线旅行预订市场交易规模
　　　　二、2014年美国在线旅行预订市场运行状况
　　　　三、2015年美国在线旅行预订市场格局分析
　　　　四、影响美国在线旅行预订市场消费的因素
　　　　五、美国在线旅行预订市场未来发展趋势

第二章 中国在线旅行预订市场发展分析
　　第一节 中国在线旅行预订市场发展概况
　　　　一、我国在线旅行市场主要核心产品发展概况
　　　　二、我国在线旅行预订市场发展呈现新亮点
　　　　三、推动我国在线旅行预订市场发展的主要因素
　　　　四、国内在线旅游预订市场逐步趋向细分化
　　　　五、出境游热潮催热中国在线旅行预订市场
　　　　六、我国手机在线旅行预订市场逐渐兴起
　　第二节 2011-2015年中国在线旅行预订市场分析
　　　　一、2015年我国在线旅行预订市场发展回顾
　　　　二、2014年国内在线旅行预订市场经营状况
　　　　三、2015年中国在线旅行预订市场变局分析
　　第三节 2015年中国在线旅行预订市场分析
　　　　一、2015年中国在线旅行预订市场规模及结构
　　　　二、2015年我国在线旅行预订市场的发展走势
　　　　三、2015年在线旅行预订市场运行状况
　　　　四、2015年国内旅游在线预订市场投资升温
　　第四节 在线旅行预订网站建设分析
　　　　一、在线旅行预订网站的兴起
　　　　二、在线旅行预订网站的竞合格局概述
　　　　三、传统旅行社建设在线网站的优劣势
　　　　四、在线旅行预订网站建设的关键点分析
　　　　五、省市在线旅行预订网站建设思路分析
　　　　六、旅行社建设在线预订网站的相关建议
　　第五节 中国在线旅行预订市场发展存在的问题及策略
　　　　一、我国在线旅行预订市场存在的主要弊端
　　　　二、我国在线旅行市场面临的挑战及对策
　　　　三、在线旅行预订市场服务的通用途径分析
　　　　四、在线旅行预订网站应寻求差异化发展

第三章 在线旅行预订市场运营模式及产业链分析
　　第一节 在线旅行预订市场商业模式发展概述
　　　　一、在线旅行预订市场商业模式的定义
　　　　二、在线旅行预订市场商业模式的构成要素
　　　　三、在线旅行预订市场新型商业模式发展分析
　　第二节 携程旅游网商业模式解析
　　　　一、客户价值分析
　　　　二、收入来源分析
　　　　三、商业范围分析
　　　　四、网站定价分析
　　第三节 中国在线旅行预订市场产业链运行分析
　　　　一、在线旅行预订市场产业链简介
　　　　二、我国在线旅行预订产业链运行状况
　　　　三、产业链上游企业直销发展情况
　　　　四、在线旅行预订代理商发展状况
　　　　五、在线旅游媒介类网站发展状况

第四章 中国在线旅行预订市场用户分析
　　第一节 中国在线旅行预订市场用户概述
　　　　一、我国在线旅行预订市场用户基本特征分析
　　　　二、2014年我国在线旅行预订用户量再创新高
　　　　三、2015年我国网上旅游预订市场用户简析
　　　　四、消费返还力度与用户黏性的关联度分析
　　　　五、我国在线旅行预订市场用户信息获取分析
　　第二节 我国在线旅行预订市场用户预订行为分析
　　　　一、用户出行行为分析
　　　　二、用户预订旅游产品行为分析
　　　　三、用户出行前预订旅游产品的时间
　　第三节 我国在线旅行预订市场用户机票预订行为分析
　　　　一、机票在线预订用户群体快速扩张
　　　　二、影响旅客选择航班的主要因素
　　　　三、用户预订机票的主要途径
　　　　四、用户订票时选择的热门城市
　　第四节 我国在线旅游预订市场用户酒店预订行为分析
　　　　一、影响用户选择酒店的主要因素
　　　　二、用户预订酒店的主要方式
　　　　三、用户搜索酒店时的主要关键词
　　　　四、用户搜索酒店时选择的主要酒店品牌
　　　　五、用户搜索酒店时选择的主要城市
　　　　六、用户不选择酒店预订的原因

第五章 中国在线旅行预订市场竞争分析
　　第一节 中国在线旅行预订市场竞争概况
　　　　一、我国在线旅行预订市场的基本格局
　　　　二、垂直搜索网站与传统类旅游网站竞争加剧
　　　　三、新模式诞生引发在线旅行预订市场竞争升级
　　　　四、在线旅游行业预订服务与广告服务的竞争
　　　　五、我国酒店在线预订系统的竞争优劣势比较
　　第二节 2012-2015年中国在线旅行预订市场竞争分析
　　　　一、2014年我国在线旅行预订市场竞争格局
　　　　二、2015年国内在线旅行预订市场的竞争形势
　　　　三、2015年我国在线旅行预订市场价格战解析
　　　　四、2015年中国银联在线支付涉足旅行预订市场
　　　　五、2015年国内在线预订网站开拓团购旅游市场
　　第三节 中国在线旅行预订市场的竞争态势
　　　　一、我国在线旅游预订市场传统格局面临调整
　　　　二、强强联合加速国内在线旅行预订市场整合
　　　　三、网购平台崛起引发在线旅行预订业变局
　　　　四、我国在线旅游预订行业进入壁垒渐显
　　第四节 中国在线旅行预订市场的竞争策略
　　　　一、我国在线旅游企业的主要竞争策略分析
　　　　二、我国在线旅行预订市场竞争的营销对策
　　　　三、在线旅行预订企业应对互联网巨头挑战的建议

第六章 重点企业及网站
　　第一节 EXPEDIA
　　　　一、公司简介
　　　　二、Expedia集团在中国市场发展
　　　　三、2012-2015年艺龙网经营状况
　　　　四、2015年Expedia旗下酷讯进行战略调整
　　　　五、2015年Expedia公司批准分拆上市计划
　　第二节 携程旅行网
　　　　一、公司简介
　　　　二、2015年携程网经营状况
　　　　三、2014年携程网经营状况
　　　　四、2015年携程网经营状况
　　　　五、携程集团化发展战略分析
　　　　六、携程加大市场收购整合力度
　　第三节 去哪儿网
　　　　一、公司简介
　　　　二、2015年去哪儿网持续快速发展
　　　　三、2015年去哪儿网推出“担保通”
　　　　四、去哪儿网与腾讯加强旅游搜索合作
　　　　五、去哪儿网的发展策略分析
　　第四节 芒果网
　　　　一、公司简介
　　　　二、芒果网在线旅行的市场定位分析
　　　　三、芒果网在线旅行预订市场发展综述
　　　　四、芒果网旗下青芒果网运营情况良好
　　第五节 其他企业及网站
　　　　一、同程网
　　　　二、快乐e行
　　　　三、途牛旅游网
　　　　四、驴妈妈旅游网
　　　　五、51766旅游网

第七章 2015-2020年中国在线旅行预订市场前景展望
　　第一节 2015-2020年在线旅游市场发展环境
　　　　一、我国在线旅游市场发展环境不断改善
　　　　二、我国在线旅游市场发展空间较大
　　　　三、无线终端应用称在线旅游业发展契机
　　　　四、我国在线旅游预订市场面临发展机遇
　　第二节 中.智.林.2015-2020年在线旅行预订市场发展趋势及预测
　　　　一、我国在线旅行预订市场未来发展趋势
　　　　二、国内在线旅行预订市场未来运行方向
　　　　三、2015-2020年中国在线旅行预订市场规模预测
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