
	2015年版中国主题公园旅游市场专题研究分析与发展趋势预测报告





[image: cover]








中国市场调研网


2015年版中国主题公园旅游市场专题研究分析与发展趋势预测报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2015年版中国主题公园旅游市场专题研究分析与发展趋势预测报告

	报告编号：
	1616550　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：7800 元　　纸介＋电子版：8000 元

	优惠价：
	电子版：7020 元　　纸介＋电子版：7320 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　《2015年版中国主题公园旅游市场专题研究分析与发展趋势预测报告》通过对行业现状的深入剖析，结合市场需求、市场规模等关键数据，全面梳理了主题公园旅游产业链。主题公园旅游报告详细分析了市场竞争格局，聚焦了重点企业及品牌影响力，并对价格机制和主题公园旅游细分市场特征进行了探讨。此外，报告还对市场前景进行了展望，预测了行业发展趋势，并就潜在的风险与机遇提供了专业的见解。主题公园旅游报告以科学、规范、客观的态度，为相关企业和决策者提供了权威的行业分析和战略建议。

第一章 旅游行业发展的背景与阶段
　　1.1 旅游行业发展现状
　　　　1.1.1 中国国内旅游市场发展现状
　　　　（1）国内旅游人数
　　　　（2）国内旅游收入
　　　　（3）国内旅游人均花费
　　　　1.1.2 中国入境旅游市场发展现状
　　　　（1）入境旅游接待人数
　　　　（2）入境旅游外汇收入
　　　　（3）入境旅游客源情况
　　　　（4）入境旅游过夜游客数
　　　　1.1.3 中国黄金周旅游市场发展现状
　　　　（1）“十一”黄金周旅游市场发展分析
　　　　（2）春节黄金周旅游市场发展分析
　　1.2 旅游行业发展环境
　　　　1.2.1 旅游行业政策环境分析
　　　　（1）国家支持旅游业发展
　　　　（2）国家支持西部地区旅游业发展
　　　　（3）国家扩大内需政策推动旅游市场规模扩大
　　　　1.2.2 旅游行业经济环境分析
　　　　（1）国际经济环境分析
　　　　（2）国内经济环境分析
　　　　（3）宏观经济环境对旅游行业的影响
　　　　1.2.3 旅游行业消费环境分析
　　　　（1）居民消费价格指数
　　　　（2）消费品零售市场分析
　　　　（3）居民消费性支出分析
　　　　（4）消费结构升级
　　　　1.2.4 旅游行业社会环境分析
　　　　（1）法定节假日和带薪假期实施
　　　　（2）人口年龄结构
　　　　（3）社会结构

第二章 主题公园旅游界定与经营分析
　　2.1 主题公园旅游界定
　　2.2 主题公园数量规模分析
　　2.3 主题公园旅游收入规模分析
　　2.4 主题公园旅游效益情况分析

第三章 中国文化类主题公园旅游典型案例商业模式分析
　　3.1 文化类主题公园发展分析
　　　　3.1.1 文化类主题公园发展现状
　　　　3.1.2 文化类主题公园分布情况
　　　　3.1.3 文化类主题公园经营分析
　　　　3.1.4 文化类主题公园发展前景
　　3.2 中国民俗文化村商业模式分析
　　　　3.2.1 公园商业模式分析
　　　　3.2.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　3.2.3 公园成功经验借鉴
　　3.3 杭州宋城商业模式分析
　　　　3.3.1 公园商业模式分析
　　　　3.3.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　3.3.3 公园成功经验借鉴

第四章 中国游乐类主题公园旅游典型案例商业模式分析
　　4.1 游乐类主题公园发展分析
　　　　4.1.1 游乐类主题公园发展现状
　　　　4.1.2 游乐类主题公园分布情况
　　　　4.1.3 游乐类主题公园经营分析
　　　　4.1.4 游乐类主题公园发展前景
　　4.2 欢乐谷商业模式分析
　　　　4.2.1 公园商业模式分析
　　　　4.2.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　4.2.3 公园成功经验借鉴
　　4.3 芜湖方特欢乐世界商业模式分析
　　　　4.3.1 公园商业模式分析
　　　　4.3.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　4.3.3 公园成功经验借鉴

第五章 中国观光类主题公园旅游典型案例商业模式分析
　　5.1 观光类主题公园发展分析
　　　　5.1.1 观光类主题公园发展现状
　　　　5.1.2 观光类主题公园分布情况
　　　　5.1.3 观光类主题公园经营分析
　　　　5.1.4 观光类主题公园发展前景
　　5.2 东部华侨城商业模式分析
　　　　5.2.1 公园商业模式分析
　　　　5.2.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　5.2.3 公园成功经验借鉴
　　5.3 深圳世界之窗商业模式分析
　　　　5.3.1 公园商业模式分析
　　　　5.3.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　5.3.3 公园成功经验借鉴

第六章 [⋅中⋅智⋅林⋅]中国情景模拟类主题公园旅游典型案例商业模式分析
　　6.1 情景模拟类主题公园发展分析
　　　　6.1.1 情景模拟类主题公园发展现状
　　　　6.1.2 情景模拟类主题公园分布情况
　　　　6.1.3 情景模拟类主题公园经营分析
　　　　6.1.4 情景模拟类主题公园发展前景
　　6.2 横店影视城商业模式分析
　　　　6.2.1 公园商业模式分析
　　　　6.2.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　6.2.3 公园成功经验借鉴
　　6.3 中视传媒无锡影视基地商业模式分析
　　　　6.3.1 公园商业模式分析
　　　　6.3.2 公园经营情况分析
　　　　（1）公园游客规模
　　　　（2）公园重游率
　　　　（3）公园收费情况
　　　　6.3.3 公园成功经验借鉴
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