
	2024-2030年中国室内健身器材行业发展深度调研与未来趋势预测





[image: cover]








中国市场调研网


2024-2030年中国室内健身器材行业发展深度调研与未来趋势预测
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2024-2030年中国室内健身器材行业发展深度调研与未来趋势预测

	报告编号：
	2651955　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7600 元　　纸介＋电子版：7900 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　随着健康生活方式的普及和居家健身文化的兴起，室内健身器材市场迎来了快速增长。跑步机、椭圆机、健身自行车和力量训练设备等产品受到了消费者的广泛欢迎。尤其在疫情期间，由于健身房关闭和户外运动受限，家庭健身成为了许多人的首选，极大地推动了室内健身器材的销售。
　　未来，室内健身器材市场将更加注重科技融合和用户体验。智能化将成为行业发展的关键词，健身器材将配备先进的传感器和互联技术，能够实时监测用户的运动数据，并通过APP或云端平台提供个性化的训练计划和健康建议。同时，多功能性和空间节省的设计将满足小户型居住者的需要，而虚拟现实(VR)和增强现实(AR)技术的应用将为用户提供沉浸式的健身体验，使家庭健身变得更加有趣和高效。
　　《2024-2030年中国室内健身器材行业发展深度调研与未来趋势预测》是在大量的市场调研基础上，主要依据国家统计局、商务部、发改委、国务院发展研究中心、室内健身器材相关行业协会、国内外室内健身器材相关刊物的基础信息以及室内健身器材行业研究单位提供的详实资料，结合深入的市场调研资料，立足于当前中国宏观经济、政策、主要行业对室内健身器材行业的影响，重点探讨了室内健身器材行业整体及室内健身器材相关子行业的运行情况，并对未来室内健身器材行业的发展趋势和前景进行分析和预测。
　　市场调研网发布的《2024-2030年中国室内健身器材行业发展深度调研与未来趋势预测》数据及时全面、图表丰富、反映直观，在对室内健身器材市场发展现状和趋势进行深度分析和预测的基础上，研究了室内健身器材行业今后的发展前景，为室内健身器材企业在当前激烈的市场竞争中洞察投资机会，合理调整经营策略；为室内健身器材战略投资者选择恰当的投资时机，公司领导层做战略规划，提供市场情报信息以及合理参考建议，《2024-2030年中国室内健身器材行业发展深度调研与未来趋势预测》是相关室内健身器材企业、研究单位及银行、政府等准确、全面、迅速了解目前室内健身器材行业发展动向、把握企业战略发展定位方向不可或缺的专业性报告。

第一章 研究概述
　　第一节 研究背景
　　　　一、产业背景
　　　　　　（一）产业定义
　　　　　　（二）产业分类
　　　　　　（三）产业发展历史
　　　　　　（四）国内知名健身品牌
　　　　二、市场背景
　　第二节 研究内容
　　第三节 研究方法
　　第四节 研究结论

第二章 全球健身器材所属行业发展状况研究
　　第一节 全球健身器材行业市场规模
　　第二节 国外发达国家健身器材行业发展趋势
　　第三节 全球主要国家或地区健身器材行业发展状况研究
　　　　一、美国
　　　　二、欧盟
　　　　三、亚洲

第三章 中国室内健身器材所属行业发展内外部环境研究
　　第一节 中国室内健身器材行业发展宏观环境研究（PEST因素分析法）
　　　　一、政治环境
　　　　二、经济环境
　　　　三、社会环境
　　　　四、技术环境
　　第二节 中国健身器材制造业模式
　　　　一、OBM模式
　　　　二、OEM模式
　　　　三、从OEM到OBM模式
　　第三节 中国家用健身器材行业存在的问题
　　　　一、有效需求不足
　　　　二、健身器材市场主体不成熟
　　　　三、健身器材在我国消费结构中地位不明显
　　第四节 2018-2023年中国室内健身器材行业市场环境发展状况研究
　　　　一、2018-2023年中国室内健身器材行业市场规模现状及发展趋势研究
　　　　2024-2030年中国健身器材市场规模及预测
　　　　　　（一）家用健身器材的需求量日益增加
　　　　　　（二）儿童健身器材市场潜力大
　　　　二、2018-2023年中国室内健身器材行业供求格局现状及发展趋势研究
　　　　　　（一）网络健身引领时尚运动潮流
　　　　　　（二）家庭消费喜欢多功能健身器械
　　　　　　（三）低档健身器材受消费者青睐
　　　　　　（四）室内划艇掀起中国健身新风潮
　　　　　　（五）全球跑步机60%"厦门造"
　　　　三、2018-2023年中国室内健身器材行业竞争格局现状及发展趋势研究
　　　　　　（一）健身器材行业面临“洗牌”
　　　　　　（二）欧美健身器材与国内品牌竞争
　　　　　　（三）世界顶级品牌转战中国市场

第四章 中国室内健身器材所属行业细分行业市场发展状况研究
　　第一节 跑步机
　　　　一、市场分析
　　　　二、行业特点分析
　　　　三、竞争格局分析
　　　　四、发展趋势分析
　　　　五、主体企业分析（SWOT分析法）
　　第二节 动感单车
　　第三节 划船器
　　第四节 其他室内健身器材

第五章 中国室内健身器材行业消费者需求购买决策研究
　　第一节 消费者人口统计变量分析
　　第二节 消费者地理变量分析
　　第三节 消费者心理变量分析
　　第四节 消费者行为变量分析
　　第五节 消费者需求趋势分析

第六章 中国室内健身器材发展趋势研究
　　第一节 室内健身器材产品市场趋势
　　　　一、产品多样化
　　　　二、产品多功能化
　　　　三、产品舒适化
　　第二节 室内健身器材消费发展趋势
　　　　一、健身器材商家与健身俱乐部合作更加密切
　　　　二、全国各个地域健身器材消费需求不同
　　　　三、家庭健身器材不限于高收入家庭

第七章 中国室内健身器材行业市场投融资与并购特征及案例研究
　　第一节 中国室内健身器材行业市场投融资与并购状况研究
　　　　一、我国室内健身器材行业市场化融资渠道的类型
　　　　　　（一）股权融资
　　　　　　（二）债券融资
　　　　　　（三）基金融资
　　　　　　（四）贷款融资
　　　　二、我国室内健身器材行业市场化融资存在的问题
　　　　　　（一）资本市场准入条件过高，限制过严
　　　　　　（二）风险投资机制不建全
　　第二节 中国室内健身器材行业市场投融资与并购案列研究
　　　　一、智基创投、联创策源与华生创投投资厦门钢宇案例研究（1亿元）
　　　　　　（一）投资方背景研究
　　　　　　（二）融资方背景研究
　　　　　　（三）案例动因与过程研究
　　　　　　（四）投融资价值与发展战略研究
　　　　　　（五）点评：投融资案例启示
　　　　二、达晨创投投资深圳好家庭案例研究（6000万元）

第八章 国际室内健身器材行业主体企业综合竞争力研究（SWOT分析法）
　　第一节 美国爱康
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、市场策略分析
　　　　四、发展战略分析
　　　　五、综合竞争力分析（SWOT分析）
　　第二节 必确（Precor）
　　第三节 力健（lifefitness）

第九章 中国室内健身器材行业主体企业综合竞争力研究（SWOT分析法）
　　第一节 信隆实业
　　　　一、企业整体概况
　　　　二、营业规模分析
　　　　三、市场策略分析
　　　　四、发展战略分析
　　　　五、综合竞争力分析（SWOT分析）
　　第二节 乔山健康科技集团
　　第三节 青岛英派斯集团
　　第四节 山西澳瑞特
　　第五节 深圳好家庭实业有限公司
　　第六节 舒华

第十章 中国室内健身器材行业市场投资机会与风险优劣势研究（SWOT分析法）
　　第一节 中国室内健身器材行业市场投资优势分析
　　第二节 中国室内健身器材行业市场投资劣势分析
　　第三节 中国室内健身器材行业市场投资机会分析
　　第四节 中国室内健身器材行业市场投资风险分析

第十一章 中国室内健身器材行业市场研究成果及战略咨询建议
　　第一节 中国室内健身器材行业市场研究成果
　　第二节 [^中^智^林]中国室内健身器材行业市场战略咨询建议
略……
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