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二、内容简介
　　旅游业是全球经济增长的重要驱动力，近年来受到新冠疫情的严重影响，国际旅行受限，国内旅游和近郊游成为主要趋势。然而，随着疫苗接种的普及和防疫措施的优化，旅游业正逐步复苏。可持续旅游、体验式旅游和数字旅游成为行业发展的新亮点。中国拥有丰富的自然和文化遗产，国内旅游市场展现出强劲的反弹力。
　　未来，旅游业将更加侧重于个性化和数字化。随着消费者对旅游体验的追求，定制化旅游服务将受到追捧，从行程规划到目的地体验，都将更加贴合个人兴趣和偏好。同时，数字技术的应用将重塑旅游业，如虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术将提供沉浸式旅游体验，而大数据和人工智能将优化旅行规划和客户关系管理，提升服务质量和效率。此外，旅游业将更加注重可持续发展，推动绿色旅游和社区参与，保护自然资源和文化遗产，实现旅游与环境保护的双赢。
　　《2025-2031年中国旅游业行业发展研究及行业前景分析报告》全面分析了我国旅游业行业的现状、市场需求、市场规模以及价格动态，探讨了旅游业产业链的结构与发展。旅游业报告对旅游业细分市场进行了剖析，同时基于科学数据，对旅游业市场前景及发展趋势进行了预测。报告还聚焦旅游业重点企业，并对其品牌影响力、市场竞争力以及行业集中度进行了评估。旅游业报告为投资者、产业链相关企业及政府决策部门提供了专业、客观的参考，是了解和把握旅游业行业发展动向的重要工具。

第一章 中国旅游业发展综述
　　第一节 旅游业简析
　　　　一、旅游业定义
　　　　二、旅游业三要素
　　　　三、旅游业产业链
　　第二节 旅游业经营模式分析
　　　　一、旅游业主要的经营模式
　　　　二、传统旅游企业经营模式
　　　　三、新兴旅游业经营模式
　　第三节 旅游业的行业特征
　　　　一、旅游业整体特征
　　　　二、旅游区业务特征
　　　　三、旅行社业务特征
　　第四节 旅游业在国民经济中的地位
　　　　一、中国旅游业产业定位分析
　　　　二、旅游业在国民经济中的地位

第二章 中国旅游业发展环境分析
　　第一节 2025年旅游业经济环境分析
　　　　一、中国GDP增长情况分析
　　　　二、工业经济发展形势分析
　　　　三、社会固定资产投资分析
　　　　四、全社会消费品零售总额
　　　　五、对外贸易发展形势分析
　　第二节 旅游业政策环境分析
　　　　一、中国主要旅游支持政策
　　　　二、促进文化与旅游结合发展的指导意见
　　　　三、《国务院关于加快发展旅游业的意见》
　　　　四、金融支持旅游业加快发展的若干意见
　　　　五、《旅游质量发展纲要》
　　　　六、旅游局令第38号《旅游行政处罚办法》
　　　　七、国家对旅游业发展扶持力度不断加大
　　第三节 旅游业消费环境分析
　　　　一、城乡居民收入与消费情况分析
　　　　二、居民收入与旅游消费相关性
　　　　三、城乡居民人均旅游花费情况
　　　　四、居民奢侈品消费情况分析
　　第四节 旅游业交通环境分析
　　　　一、铁路投资建设情况
　　　　二、公路投资建设情况
　　　　三、机场旅客运输情况
　　　　四、交通行业客货运输情况
　　第五节 旅游业社会环境分析
　　　　一、中国人口总量及结构
　　　　二、中国城镇化发展进程
　　　　三、法定节假日和带薪假期实施
　　第六节 国民旅游休闲制度分析
　　　　一、休假制度对旅游发展影响
　　　　　　（一）国际带薪休假制度比较
　　　　　　（二）休假对各国旅游业影响
　　　　　　（三）日本休假旅游案例分析
　　　　　　（四）中国台湾休假旅游案例分析
　　　　二、旅游休闲纲要颁发必要性
　　　　三、旅游休闲纲要修订情况
　　　　四、旅游休闲纲要试点情况

第三章 国内外旅游行业发展综述
　　第一节 世界旅游行业发展分析
　　　　一、全球经济发展情况分析
　　　　二、世界旅游行业发展概况
　　　　三、全球旅游经济增长情况
　　　　四、全球国际旅游人数分析
　　　　五、全球国际旅游收入分析
　　　　六、主要国家及地区旅游业概况
　　　　　　（一）美国
　　　　　　（二）欧洲
　　　　　　（三）日本
　　　　　　（四）中国台湾
　　第二节 中国旅游业发展概况
　　　　一、旅游业市场发展概述
　　　　二、旅游业发展方式转变
　　　　三、旅游信息化发展情况
　　　　四、旅游市场存在的问题
　　第三节 中国旅游市场总体情况
　　　　一、国内旅游业发展特征
　　　　二、旅游总收入增长情况
　　　　三、旅游业零售市场规模
　　第四节 中国旅游市场调查情况
　　　　一、全国旅游投诉情况分析
　　　　二、全国游客满意度调查情况
　　　　三、旅游者消费价格指数分析
　　　　四、中国公民旅游关注度分析
　　第五节 中国旅游行业竞争格局
　　　　一、全球旅游业竞争格局
　　　　二、国内竞争格局及其变化
　　　　　　（一）旅游区竞争格局
　　　　　　（二）旅行社业务竞争格局
　　　　　　（三）旅游业竞争的变化趋势

第四章 中国旅游行业细分市场分析
　　第一节 国内旅游市场发展分析
　　　　一、国内旅游人数规模
　　　　二、国内旅游收入规模
　　　　三、国内旅游人均花费
　　第二节 入境旅游市场发展分析
　　　　一、入境旅游接待人数
　　　　二、入境旅游外汇收入
　　　　三、入境旅游客源情况
　　　　　　（一）客源结构分析
　　　　　　（二）客源入境方式
　　　　　　（三）入境旅游目的
　　　　　　（四）年龄及性别结构
　　　　四、入境旅游过夜游客数
　　第三节 出境旅游市场发展分析
　　　　一、中国出境旅游市场规模分析
　　　　二、中国出境旅游市场特征分析
　　　　三、中国长线出国旅游发展现状
　　　　四、中国居民出境旅游意向调查
　　　　　　（一）居民出境旅游计划调查
　　　　　　（二）居民出境旅游目的分析
　　　　　　（三）居民出境旅游选择偏好
　　　　　　（四）居民出境旅游目的地偏好
　　　　　　（五）居民旅游信息渠道调查
　　　　五、中国出境旅游市场趋势分析
　　第四节 黄金周及小长假旅游市场分析

第五章 不同主题旅游市场发展分析
　　第一节 生态旅游
　　　　一、生态旅游的概念简述
　　　　二、生态旅游发展问题分析
　　　　三、地区生态旅游发展分析
　　　　　　（一）西藏生态旅游发展情况
　　　　　　（二）安徽生态旅游发展情况
　　　　　　（三）四川生态旅游发展情况
　　　　四、生态旅游市场发展机遇
　　　　五、生态旅游可持续发展策略
　　第二节 会奖旅游
　　　　一、国际会奖旅游市场发展现状
　　　　二、中国会奖旅游市场发展现状
　　　　三、会奖旅游业务市场特征分析
　　　　四、中国会奖旅游市场容量分析
　　　　五、地区会奖旅游市场发展分析
　　　　六、中国会议旅游行业发展策略
　　　　七、中国会奖旅游市场发展趋势
　　第三节 红色旅游
　　　　一、中国红色旅游的界定
　　　　二、中国红色旅游发展概述
　　　　三、中国红色旅游发展历程
　　　　四、国内红色旅游兴起原因
　　　　五、区域红色旅游市场分析
　　　　　　（一）江西省红色旅游发展分析
　　　　　　（二）四川省红色旅游发展分析
　　　　　　（三）延安市红色旅游发展分析
　　　　六、中国红色旅游业发展规划
　　第四节 温泉旅游
　　　　一、中国温泉旅游发展概述
　　　　二、温泉旅游消费特征分析
　　　　三、温泉旅游开发存在的问题
　　　　四、国外温泉旅游发展的启示
　　　　五、广东温泉旅游业发展分析
　　　　　　（一）广东温泉旅游发展概况
　　　　　　（二）广东温泉旅游资源分析
　　　　　　（三）广东温泉旅游景区分析
　　　　　　（四）广东温泉旅游市场分析
　　　　六、温泉旅游业发展趋势分析
　　第五节 主题公园
　　　　一、全球主题公园接待游客情况
　　　　二、中外主题公园盈利模式比较
　　　　三、中国主题公园国家标准实施
　　　　四、中国暂停大型主题公园建设
　　　　五、中国主题公园连锁经营探索
　　　　　　（一）主题公园连锁经营的内涵
　　　　　　（二）国外主题公园连锁经营现状
　　　　　　（三）中国主题公园连锁经营态势
　　　　　　（四）主题公园连锁经营策略分析
　　第六节 工业旅游
　　　　一、工业旅游产业概念简述
　　　　二、德国工业旅游产业启示
　　　　三、中国工业旅游发展特征
　　　　四、中国工业旅游分布状况
　　　　五、工业旅游产业问题分析
　　　　六、工业旅游产业发展策略
　　　　七、体验型工业旅游开发分析
　　第七节 科技旅游
　　　　一、科技旅游产业发展概述
　　　　二、科技旅游产业功能分析
　　　　三、外国科技旅游发展概况
　　　　四、外国科技旅游发展特点
　　　　五、中国科技旅游发展现状
　　　　六、广东科技旅游案例分析

第六章 新兴旅游业态发展分析
　　第一节 免税业发展分析
　　　　一、免税行业发展状况分析
　　　　二、中韩免税业发展分析
　　　　　　（一）中国免税业发展
　　　　　　（二）韩国免税业发展
　　　　三、离岛免税店销售市场分析
　　　　　　（一）离岛免税店销售优势
　　　　　　（二）离岛免税店销售规模
　　　　　　（三）离岛免税业竞争情况
　　　　　　（四）离岛免税业发展展望
　　　　四、中国免税业市场竞争状况
　　　　五、中国免税业发展重大机遇
　　　　六、免税行业向旅游零售发展
　　　　七、中国免税业发展机遇分析
　　第二节 在线旅游业发展分析
　　　　一、在线旅游市场相关概述
　　　　二、在线旅游市场发展规模分析
　　　　　　（一）在线旅行预订用户规模
　　　　　　（二）在线旅行预订市场规模
　　　　　　（三）在线旅行预订市场份额
　　　　　　（四）在线旅行市场特点分析
　　　　三、在线旅游行业市场结构
　　　　四、在线旅游服务访问结构
　　　　五、在线旅游行业主要商业模式
　　　　六、在线旅游用户行为调查分析
　　　　　　（一）在线旅游度假用户属性
　　　　　　（二）用户预订度假产品情况
　　　　　　（三）用户选择旅游度假时间段
　　　　　　（四）旅游前和途中行为分析
　　　　　　（五）用户计划旅游地区选择
　　　　七、中国在线旅游预订行业SWOT分析
　　　　八、在线旅游行业市场格局影响因素
　　第三节 邮轮旅游业发展分析
　　　　一、中国邮轮旅游快速增长
　　　　二、世界邮轮旅游市场概况
　　　　四、中国邮轮旅游市场概况
　　　　五、上海邮轮旅游发展现状
　　　　六、厦门邮轮产业发展情况
　　　　七、天津邮轮旅游发展情况
　　　　八、中国邮轮旅游市场展望
　　第四节 高铁旅游市场发展分析
　　　　一、高铁旅游发展概况分析
　　　　二、高铁旅游比较优势分析
　　　　　　（一）速度快
　　　　　　（二）输送能力强
　　　　　　（三）舒适度与安全性
　　　　　　（四）受天气影响小
　　　　　　（五）性价比高
　　　　　　（六）能耗低
　　　　三、高铁旅游国际经验借鉴
　　　　四、高铁对旅游业提振作用
　　　　　　（一）有利于提升出游率
　　　　　　（二）促进旅游运输竞争
　　　　　　（三）形成立体交通网络
　　　　　　（四）有利于区域旅游合作
　　　　五、高铁旅游市场机遇分析
　　　　　　（一）旅游企业发展机遇
　　　　　　（二）旅游景区发展机遇
　　　　　　（三）经济酒店发展机遇
　　第五节 港澳台自由行发展分析
　　　　一、大陆访港旅游人数统计
　　　　二、大陆访港个人游情况
　　　　三、大陆赴台旅游人数统计
　　　　四、赴台个人旅游发展分析

第七章 中国旅游景区发展分析
　　第一节 中国旅游景区基本概况
　　　　一、旅游景区定义及分类
　　　　二、旅游景区盈利模式
　　　　　　（一）门票经济模式
　　　　　　（二）旅游产业链拓展模式
　　第二节 旅游景区调研情况分析

第八章 中国旅行社发展分析
　　第一节 旅行社行业发展规模
　　　　一、旅行社数量规模统计
　　　　二、旅行社地区数量规模
　　　　三、旅行社区域排名情况
　　第二节 旅行社行业总体结构分析
　　　　一、旅行社区域分布情况
　　　　二、旅行社经营状况情况
　　　　三、旅行社类别分布情况
　　第三节 旅行社行业总体经营状况
　　　　一、旅行社行业资产总额
　　　　二、旅行社行业收入规模
　　　　三、旅行社行业盈利情况
　　第四节 旅行社国内游业务经营情况
　　　　一、旅行社国内游营业收入分析
　　　　二、旅行社国内游业务利润分析
　　　　三、旅行社国内游组织和接待情况
　　　　　　（一）旅行社国内游组织情况
　　　　　　（二）旅行社国内游接待情况
　　　　　　（三）旅行社国内游地区情况
　　第五节 旅行社入境游业务经营情况
　　　　一、旅行社入境游营业收入分析
　　　　二、旅行社入境游业务利润分析
　　　　三、旅行社入境游外联和接待情况
　　　　　　（一）旅行社入境游外联情况
　　　　　　（二）旅行社入境游接待情况
　　　　　　（三）旅行社入境游客源地情况
　　第六节 旅行社出境游业务经营情况分析
　　　　一、旅行社出境游营业收入分析
　　　　二、旅行社出境游业务利润分析
　　　　三、旅行社出境游组织情况
　　　　　　（一）旅行社出境游组织情况
　　　　　　（二）旅行社出境游目的地情况
　　　　四、旅行社遭遇在线旅游挑战

第九章 中国旅游业相关行业发展分析
　　第一节 酒店业发展分析
　　　　一、星级饭店发展分析
　　　　　　（一）星级饭店总体统计情况
　　　　　　（二）各省区市星级饭店情况
　　　　　　（三）星级饭店分业务经营情况
　　　　　　（四）旅游城市星级饭店情况
　　　　二、经济型连锁酒店发展分析
　　　　　　（一）经济型酒店业规模分析
　　　　　　（二）经济型酒店抢会议市场
　　　　　　（三）经济型酒店布局二三线
　　　　　　（四）经济型酒店消费者分析
　　　　　　（五）经济型酒店品牌两大趋势
　　第二节 餐饮业发展分析
　　　　一、餐饮业发展概况
　　　　二、餐饮行业总体规模分析
　　　　三、餐饮行业资产负债统计
　　　　四、餐饮行业经营效益分析
　　　　五、餐饮行业市场结构分析
　　　　六、国内各地餐饮市场规模
　　　　七、国内餐饮行业发展特点
　　　　八、国内餐饮行业发展趋势
　　第三节 会展业发展分析
　　　　一、中国会展业规模与效益
　　　　二、中国会展场馆分布情况
　　　　三、中国会展业发展新趋势
　　　　四、中国会展业存在的问题
　　　　五、中国会展业发展的建议
　　　　六、地区会展发展情况分析
　　　　　　（一）北京会展业发展情况
　　　　　　（二）深圳会展业发展情况
　　　　　　（三）武汉会展业发展情况
　　　　　　（四）重庆会展业发展情况

第十章 中国奢华旅游市场调查分析
　　第一节 奢华旅游市场客源分析
　　　　一、奢华旅游人数规模
　　　　二、奢华旅游人群地区分布
　　　　三、奢华旅游人群年龄结构
　　　　四、奢华旅游人群性别比例
　　　　五、奢华旅游人群收入水平
　　第二节 奢华旅游消费行为决策过程
　　　　一、奢华旅游信息来源
　　　　二、旅游目的地的决定
　　　　三、旅游同行人的选择
　　　　四、奢华旅游目的差异
　　　　五、酒店选择影响因素
　　　　六、酒店预订方式情况
　　第三节 奢华旅游消费方式分析
　　　　一、出游者旅游频率分析
　　　　二、奢华旅游行程安排情况
　　　　　　（一）行程安排考虑因素
　　　　　　（二）旅行出行工具选择
　　　　　　（三）旅行团的人数规模
　　　　三、奢华旅游酒店预订情况
　　　　　　（一）酒店预订方式选择
　　　　　　（二）酒店选择考虑因素
　　　　　　（三）最受欢迎酒店排行榜
　　　　　　（四）中国旅游酒店消费结构
　　　　　　1 、房间消费情况
　　　　　　2 、饮食消费情况
　　　　　　3 、酒店购物情况
　　　　　　4 、SPA/健康俱乐部
　　第四节 奢华旅游目的地青睐排行
　　　　一、奢华旅游国内目的地排行
　　　　二、奢华旅游国际目的地排行
　　　　　　（一）总体排行情况
　　　　　　（二）一线城市游客国际目的地青睐排行
　　　　　　（三）二三线城市游客国际目的地青睐排行
　　　　　　（四）上海游客国际目的地青睐排行
　　　　　　（五）北京游客国际目的地青睐排行
　　第五节 奢华旅游游客消费情况
　　　　一、全球游客免税消费情况
　　　　二、中国游客礼品购买情况
　　　　　　（一）男士礼品选择种类
　　　　　　（二）女士礼品选择种类
　　　　　　（三）男士青睐送礼品牌
　　　　　　（四）女士青睐送礼品牌

第十一章 旅游消费群体消费行为及市场开发
　　第一节 大学生旅游消费行为及市场开发
　　　　一、大学生旅游意向调查
　　　　　　（一）大学生旅游消费支出
　　　　　　（二）大学生旅游频率分析
　　　　　　（三）大学生旅游目的分析
　　　　　　（四）大学生旅游偏好分析
　　　　　　（五）分享旅游体验渠道分析
　　　　二、大学生旅游市场开发现状
　　　　　　（一）大学生旅游市场开发可行性
　　　　　　（二）大学生旅游市场开发特征
　　　　　　（三）大学生旅游市场开发难题
　　　　　　（四）旅行社大学生个性旅游服务
　　　　三、大学生旅游市场开发策略
　　　　　　（一）市场定位
　　　　　　（二）产品策略
　　　　　　（三）定价策略
　　　　　　（四）渠道策略
　　　　　　（五）促销策略
　　第二节 女性旅游消费行为及市场开发
　　　　一、女性旅游消费调查分析
　　　　　　（一）女性旅游消费支出
　　　　　　（二）女性旅游内容偏好
　　　　　　（三）女性旅游住宿偏好
　　　　　　（四）女性旅游预订选择
　　　　　　（五）女性旅游目的地排名
　　　　二、女性旅游市场开发现状及策略
　　　　　　（一）女性旅游市场开发可行性
　　　　　　（二）中国女性旅游心理分析
　　　　　　（三）女性旅游市场开发策略
　　　　　　（四）女性旅游市场开发建议
　　第三节 商务人士旅游消费行为及市场开发
　　　　一、商务人士旅游市场调查
　　　　　　（一）商务人士差旅市场特点
　　　　　　（二）商务人士在线预订偏好
　　　　　　（三）商务人士酒店选择偏好
　　　　　　（四）商务旅游航空公司选择
　　　　　　（五）商务人士旅游目的地偏好
　　　　二、商务旅游基本内涵分析
　　　　三、商务旅游本质特征分析
　　　　四、商务旅游产品体系建设
　　第四节 老年旅游消费行为及市场开发
　　　　一、老年旅游市场特点分析
　　　　二、老年旅游行为特征分析
　　　　三、老年旅游市场开发可行性
　　　　四、老年旅游市场开发策略
　　　　五、老年旅游产品营销策略
　　第五节 农民旅游消费行为及市场开发
　　　　一、农民旅游基本内涵分析
　　　　二、农民旅游市场特点分析
　　　　三、农民旅游消费行为分析
　　　　四、农民旅游市场开发对策

第十二章 不同形式旅游市场开发分析
　　第一节 自助旅游市场开发分析
　　　　一、自助旅游的基本特征
　　　　二、自助旅游在中国的发展
　　　　三、自助旅游在发展中障碍
　　　　四、自助旅游市场开发对策
　　　　五、高铁自助游产品开发分析
　　第二节 散客旅游市场开发分析
　　　　一、散客旅游的基本特征
　　　　二、散客旅游兴起的原因分析
　　　　三、散客旅游的心理特征分析
　　　　四、散客旅游市场的营销策略
　　　　五、散客旅游市场的发展趋势
　　第三节 组团旅游市场开发分析
　　　　一、组团旅游影响因素分析
　　　　二、组团旅游空间规律分析
　　　　三、组团旅游实际意义分析

第十三章 中国旅游资源情况分析
　　第一节 中国A级旅游区结构情况
　　第二节 中国十大旅游资源区分析
　　　　一、东北林海雪原旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　二、中原古文化旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　三、华东山水园林旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　四、华中名山峡谷旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　五、华南热带风光旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　六、西南奇山异水风土人情旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　七、西北“丝路”文化旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　八、内蒙古草原风情旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　九、青藏高原旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　十、港澳台旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　第三节 主要地区典型旅游景点分析
　　　　一、北京地区
　　　　二、天津地区
　　　　三、上海地区
　　　　四、重庆地区
　　　　五、陕西地区
　　　　六、山西地区
　　　　七、山东地区
　　　　八、安徽地区
　　　　九、江苏地区
　　　　十、浙江地区
　　　　十一、河北地区
　　　　十二、河南地区
　　　　十三、湖北地区
　　　　十四、湖南地区
　　　　十五、江西地区
　　　　十六、福建地区
　　　　十七、四川地区
　　　　十八、云南地区
　　　　十九、辽宁地区
　　　　二十、吉林地区
　　　　二十一、黑龙江地区

第十四章 区域旅游市场发展分析
　　第一节 北京市
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第二节 上海市
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第三节 重庆市
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第四节 广东省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第五节 四川省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第六节 陕西省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第七节 安徽省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第八节 山东省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第九节 西藏区
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第十节 浙江省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第十一节 福建省
　　　　一、旅游市场发展情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第十二节 广西区
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、广西旅游发展政策
　　　　四、旅游人数情况分析
　　　　五、旅游景区情况分析
　　　　六、旅行社发展情况分析
　　第十三节 黑龙江省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第十四节 云南省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析
　　第十五节 江苏省
　　　　一、旅游市场总体情况
　　　　二、旅游收入情况分析
　　　　三、旅游人数情况分析
　　　　四、旅游景区情况分析
　　　　五、旅行社发展情况分析

第十五章 中国旅游业典型企业经营分析
　　第一节 典型旅游景区企业分析
　　　　一、北京京西风光旅游开发股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　二、云南旅游股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　三、丽江玉龙旅游股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　四、桂林旅游股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　五、黄山旅游发展股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　六、西藏旅游股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　七、峨眉山旅游股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　八、西安旅游股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　九、深圳华侨城股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　　　十、杭州宋城旅游发展股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业经济指标分析
　　　　　　（四）企业盈利能力分析
　　　　　　（五）企业偿债能力分析
　　　　　　（六）企业运营能力分析
　　第二节 典型旅行社企业分析
　　　　一、中国国旅股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业业务资质分析
　　　　　　（四）企业布局情况分析
　　　　二、中青旅控股股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业业务资质分析
　　　　　　（四）企业布局情况分析
　　　　三、上海锦江国际旅游股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业业务资质分析
　　　　　　（四）企业布局情况分析
　　　　四、北京首旅酒店（集团）股份有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业业务资质分析
　　　　　　（四）企业布局情况分析
　　　　五、中国香港中旅国际投资有限公司
　　　　　　（一）企业基本情况
　　　　　　（二）企业经营情况分析
　　　　　　（三）企业业务资质分析
　　　　　　（四）企业布局情况分析
　　　　六、中国旅行社总社有限公司
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