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二、内容简介
　　黄酒是中国传统文化中的瑰宝，历史悠久，承载着丰富的文化内涵。近年来，随着消费者对健康饮酒观念的提升和对传统食品文化的重新认识，黄酒市场呈现出一定的复苏迹象。品牌创新和产品多样化成为行业内的主要趋势，传统黄酒企业开始尝试开发年轻化、时尚化的产品线，如低度数黄酒、果味黄酒，以吸引年轻消费者。同时，黄酒的生产工艺也在不断改良，现代化的发酵技术和包装技术的应用，使得黄酒的品质更加稳定，保质期延长。
　　未来，黄酒行业的发展将更加注重品质提升和文化传承。随着消费者对健康、养生需求的增加，功能性黄酒，如富含氨基酸、微量元素的黄酒，将获得市场青睐。品牌故事和文化营销将成为黄酒企业差异化竞争的关键，通过挖掘黄酒背后的历史文化价值，打造独特的品牌形象。国际化也将成为黄酒行业的一个重要方向，通过跨境电商等渠道，向海外市场推广中国黄酒文化，拓展国际市场。
　　《中国黄酒市场现状调研与发展前景分析报告（2025-2031年）》系统分析了黄酒行业的市场规模、需求动态及价格趋势，并深入探讨了黄酒产业链结构的变化与发展。报告详细解读了黄酒行业现状，科学预测了未来市场前景与发展趋势，同时对黄酒细分市场的竞争格局进行了全面评估，重点关注领先企业的竞争实力、市场集中度及品牌影响力。结合黄酒技术现状与未来方向，报告揭示了黄酒行业机遇与潜在风险，为投资者、研究机构及政府决策层提供了制定战略的重要依据。

第一章 黄酒的相关概述
　　第一节 黄酒的概念与特点
　　　　一、黄酒简介
　　　　二、黄酒的名称
　　　　三、黄酒的种类
　　　　四、黄酒特点
　　第二节 黄酒的酿造与历史渊源
　　　　一、黄酒酿造的原料
　　　　二、黄酒的生产工艺
　　　　三、黄酒的发展
　　第三节 我国黄酒基本特征
　　　　一、“区域经济”特征显著
　　　　二、企业生产规模集中度较低
　　　　三、产品销售均价很低，低价同质化竞争明显
　　第四节 黄酒发展优势
　　　　一、保健
　　　　二、入药
　　　　三、烹饪
　　　　四、政策

第二章 2025-2031年我国黄酒整体行业价格分析
　　第一节 我国黄酒整体行业发展概述
　　　　一、我国黄酒市场特征
　　　　根据黄酒历史发展的演变轨迹，我们大致可以把中国黄酒行业发展划分为三个阶段。
　　　　第一阶段：从古时的风靡到近现代的衰落
　　　　黄酒源于中国，且唯中国有之。从商周开始，一直到宋代末期，是黄酒逐步发展直至兴盛的阶段；宋末到民国阶段，随着白酒等其他酒种的出现，黄酒不再是一枝独秀，尽管如此，黄酒依然是市面上的主流；民国之后，中国陷入了常年战乱，黄酒在这个阶段逐渐淡出北方，产量大幅下降，相反，白酒在这个时期由于国家领袖的示范效应，逐步成为社会主流饮用酒。到 ，黄酒全国产量仅为 145 万吨（当年白酒产量为 650 万吨）。
　　　　第二阶段：黄酒产业开始回暖，但收入增速较缓
　　　　从 开始，随着国家“积极发展黄酒”产业政策的引导，“十五规划”和“规划”的提出，黄酒消费税负的减轻，使古老的黄酒业重新焕发出勃勃生机，黄酒消费开始呈现出较快的增长局面，但由于“消费地域狭隘、产品同质化程度严重、行业进入壁垒较低”等原因，行业收入增长始终停留在 5%以下，个别年份甚至出现了负增长。
　　　　第三阶段：黄酒行业销量进入快速增长期，消费向全国范围扩展
　　　　近年来，随着经济的高速增长，人们消费观念的改变和对黄酒营养功能的进一步认识，以及黄酒企业对产品口味的不断改进，使得黄酒的消费量有了很大的增长，黄酒的消费量从 的 160 万千升到 的 250 万千升，每年将近增加 25 万千升。，黄酒行业快速发展，销售收入从 35.29亿元增长到 73.10亿元，增长 207%；利润总额从 2.69 亿元增长到 6.29 亿元，增长 239%。
　　　　尤其是 是黄酒从区域销售到全国扩张的转折点，成为黄酒行业新的起点。，全国黄酒总产量突破 200 万千升，创下历史新高，全行业销售收入 42 亿元，同比增长 12%，消费群体也实现了从传统区域向全国市场的拓展。
　　　　2009 和 之后进入快速增长期。黄酒产量每年以 10%左右幅度增长，销售收入每年以 20%左右增长，行业的主要经济指标增长率都保持在 20%以上，远远高于同期 GDP 的增长率，目前黄酒行业的形势是有史以来的最好时期。
　　　　2025-2031年中国黄酒行业供需平衡情况（单位：万千升）
　　　　数据来源;国家统计局 中国海关
　　　　2025-2031年中国黄酒行业进出口数据
　　　　数据来源;中国海关
　　　　2025-2031年中国黄酒行业进出口价格
　　　　黄酒市场拓展的受限与业内企业的不作为存在较大的关系的。黄酒市场发展至今，依然还没有摆脱其消费市场的局限性，苏、浙、沪市场销量占据了整个黄酒市场销量的70%以上，若加上安徽这一比例甚至超过80%。而业内企业依然把市场推广重点集中在这些区域，偏居一隅，限制了产品在全国范围的推广。
　　　　另外，行业内缺乏领头羊，导致整个黄酒市场推广不能协调统一。目前，黄酒行业派系较多，包括越派、海派、苏派、湘派等，其中越派和海派的代表古越龙山和金枫酒业虽然为上市公司，但其销量与行业内其他企业差距并不是特别明显，而且二者所占黄酒行业市场份额比例也不高。，市场份额最高的企业古越龙山，占整个行业的比重也不过9.53%。这导致了行业企业内部竞争激烈，出现了谁也不服谁的局面，直接损害了整个黄酒产业的发展。
　　　　二、“概念”经济被黄酒整体行业效仿
　　　　三、黄酒文化创新演变成简单的“复古”
　　　　四、我国黄酒业动力与压力并存
　　第二节 我国黄酒整体行业价格分析
　　　　一、国家政策优化黄酒发展大环境
　　　　二、新冠疫情对高端黄酒影响明显
　　　　三、黄酒借世博拓市场
　　　　四、会展经济助推黄酒业腾飞
　　　　五、中国黄酒流行日本市场
　　　　六、资本力量垒就中国黄酒产业高地
　　　　七、黄酒价值被市场低估
　　　　八、黄酒市场供不应求倒逼企业纷纷发力扩能
　　第三节 我国黄酒企业发展现状
　　　　一、我国黄酒企业发展分析
　　　　据国家统计局数据：截至我国黄酒制造行业规模以上企业数量达到92家，当中3家企业出现亏损，亏损企业亏损金额为1163.4万元。
　　　　2025-2031年我国黄酒制造行业规模以上企业数量分析
　　　　2014年我国黄酒制造行业规模总资产达到233.25亿元，较上年同期增长12.5%。行业销售收入为158.56亿元，较上年同期增长3.0%。行业利润总额为16.92亿元，较上年同期下降1.2%。
　　　　2025-2031年我国黄酒制造行业资产走势图
　　　　2025-2031年我国黄酒制造行业销售收入走势图
　　　　2025-2031年我国黄酒制造行业利润走势图
　　　　二、我国黄酒企业迎来发展契机
　　　　三、黄酒企业发力全国市场
　　　　四、黄酒企业的盈利模式分析
　　　　五、高端黄酒企业的出路
　　第四节 黄酒高端化生存分析
　　第五节 黄酒整体行业存在的问题分析
　　　　一、黄酒整体行业存在的问题
　　　　二、黄酒面临尴尬问题
　　第六节 中国黄酒市场的发展困境及对策分析
　　　　一、发展困境
　　　　二、发展对策

第三章 2025-2031年中国黄酒市场运行分析
　　第一节 2025-2031年中国黄酒市场分析
　　　　一、2025-2031年全国黄酒产量
　　　　二、2025-2031年全国黄酒进口
　　　　三、2025-2031年全国黄酒出口
　　　　四、2025-2031年全国黄酒消费量
　　　　五、2025-2031年全国黄酒制造整体行业企业排名（按销售收入）
　　第二节 2025-2031年中国黄酒市场分析
　　　　一、2025-2031年全国黄酒产量
　　　　二、2025-2031年全国黄酒进口
　　　　三、2025-2031年全国黄酒出口
　　　　四、2025-2031年全国黄酒消费量
　　第三节 2025-2031年全国黄酒市场分析
　　　　一、2025-2031年全国黄酒产量
　　　　二、2025-2031年全国黄酒进出口分析
　　　　三、2025-2031年全国黄酒消费量

第四章 我国黄酒创新分析
　　第一节 黄酒整体行业的创新现状
　　　　一、黄酒整体行业的发展亟待创新
　　　　二、黄酒创新受瞩目
　　　　三、创新和改进黄酒包装让黄酒打开国际市场
　　　　四、创新成营销热点
　　　　五、黄酒要走在酒业创新的前沿
　　第二节 目前形势下黄酒的创新分析

第五章 2025-2031年我国黄酒整体行业区域市场分析
　　第一节 绍兴黄酒市场格局
　　　　一、绍兴黄酒处于突变“前夜
　　　　二、绍兴黄酒有品牌有市场
　　　　三、2025-2031年绍兴黄酒再次提速
　　　　四、品牌让绍兴黄酒插上腾飞的翅膀
　　　　五、绍兴黄酒在洗礼中崛起
　　　　六、机械化酿造是绍兴黄酒发展的方向
　　第二节 上海黄酒市场格局
　　　　一、上海打造国内最大黄酒产业基地
　　　　二、上海黄酒市场消费分析
　　　　三、上海黄酒消费渐趋高档化礼品化
　　　　四、上海黄酒竞争格局分析
　　　　五、上海黄酒销量分析
　　第三节 江苏黄酒市场格局
　　　　一、江苏黄酒企业的尴尬
　　　　二、江苏黄酒品牌决定市场
　　　　三、江苏黄酒振兴正当时
　　　　四、严抓产品质量振兴江苏黄酒
　　　　五、江苏黄酒企业未来出路
　　　　六、江苏黄酒发展的对策
　　第四节 北京黄酒市场格局
　　　　一、北京首家黄酒企业获准入市
　　　　二、北京黄酒市场消费分析
　　　　三、北京黄酒市场激流涌动
　　　　四、北京黄酒市场解析与开发
　　　　五、各品牌运作市场各展所长
　　第五节 其他地区黄酒市场格局
　　　　一、广东黄酒市场的品牌格局
　　　　二、宁波1/5黄酒企业另谋发展
　　　　三、成都黄酒市场格局
　　　　四、即墨老酒挺进绍兴黄酒之乡
　　　　五、某品牌黄酒浙江市场情况分析

第六章 我国黄酒整体行业营销分析
　　第一节 黄酒整体行业营销现状分析
　　　　一、“五度”开启黄酒营销新思路
　　　　二、黄酒走进价值营销时代
　　　　三、黄酒营销的非主流路线
　　　　四、步入平台整理期的黄酒营销分析
　　　　五、黄酒企业的“品牌 营销”路
　　　　六、我国黄酒整体行业应该适应消费升级需求
　　　　七、黄酒营销新模式是一种概念炒作
　　第二节 黄酒情景营销分析
　　第三节 我国黄酒品牌的营销误区
　　　　一、黄酒企业不愿谈“黄”
　　　　二、黄酒企业过度攀高
　　　　三、黄酒包装缺乏产业形象
　　第四节 二线黄酒品牌的营销方向
　　　　一、管理创新
　　　　二、营销创新
　　　　三、价值创新
　　第五节 黄酒网络营销分析
　　　　一、搜索引擎
　　　　二、博客论坛
　　　　三、整体行业网
　　　　四、门户网
　　　　五、交易平台
　　　　六、企业网站
　　第六节 黄酒淡季营销分析
　　　　一、产品创新，拉动淡季市场
　　　　二、渠道创新，淡季营销的盈利点
　　　　三、促销创新，抢夺市场份额
　　第七节 黄酒标准化营销分析
　　　　一、建设标准化营销体系势在必行
　　　　二、传播口径标准化
　　　　三、包装容器标准化
　　　　四、饮酒器具标准化
　　第八节 黄酒借助保健品营销模式分析
　　　　一、市场环境分析
　　　　二、产品定位
　　　　三、整合营销
　　第九节 黄酒营销的发展建议
　　　　一、切准市场教育的突破点
　　　　二、把握提升黄酒形象的诉求手段
　　　　三、用价格体现黄酒价值
　　第十节 黄酒市场营销策略分析
　　　　一、增加自驱动力
　　　　二、改变经营观念

第七章 黄酒整体行业竞争格局分析
　　第一节 黄酒竞争力分析
　　　　一、价值归位
　　　　二、品牌提升
　　　　三、历史传承
　　第二节 黄酒整体行业竞争格局分析
　　　　一、黄酒整体行业竞争激烈
　　　　二、竞争加剧市场多极分化明显
　　　　三、黄酒整体行业处于品类竞争阶段
　　　　四、黄酒整体行业竞争格局基本形成
　　第三节 黄酒品牌格局分析
　　　　一、整体行业分散式发展
　　　　二、整体行业的竞争在于品牌的竞争
　　　　三、市场容量不断增加
　　第四节 未来黄酒市场格局分析
　　　　一、黄酒市场分析
　　　　二、黄酒消费现状分析
　　　　三、未来黄酒市场的竞争力
　　第五节 黄酒企业增强竞争力的对策
　　　　一、培育新的市场需求空间
　　　　二、不断进行技术创新
　　　　三、不断进行企业组织创新
　　第六节 提升黄酒整体行业核心竞争力的对策
　　　　一、提高黄酒自身价值
　　　　二、通过人才的培养、引进、合作，获得核心竞争力
　　　　三、通过提升企业文化，获得核心竞争力
　　　　四、创新自身及市场服务体系，夯实核心竞争力
　　　　五、知本整合，有利于黄酒整体行业做强做大

第八章 我国部分重点企业分析
　　第一节 浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2025-2031年经营状况
　　　　三、产品结构逐步趋于清晰
　　　　四、精耕细作打造区域市场
　　　　五、对公司未来发展的展望
　　第二节 上海金枫酒业股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、2025-2031年经营状况
　　　　三、金枫酒业产销两旺盈利能力提升
　　　　四、金枫酒业成世博黄酒项目赞助商
　　　　五、2025-2031年金枫酒业两家子公司合并
　　　　六、公司主要的优势和存在的困难
　　　　七、公司未来发展展望
　　第三节 湖南胜景山河生物科技股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、胜景山河进入黄酒整体行业最大的优势
　　　　三、多肽黄酒特点
　　　　四、胜景山河营销策略
　　第四节 浙江善好酒业集团有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、“善好黄酒”迈进商标最高“殿堂”
　　　　三、善好酒业制曲工艺实现机械化
　　第五节 中粮绍兴酒有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、实行双品牌战略
　　　　三、以跨越性思维谋划黄酒未来
　　第六节 山东即墨黄酒厂
　　　　一、公司简介
　　　　二、经营发展分析
　　第七节 浙江嘉善黄酒股份有限公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、嘉善黄酒全面提升品牌形象
　　　　三、嘉善黄酒白酒QS通过现场审核
　　　　四、嘉善黄酒品牌酿出大市场
　　第八节 江苏张家港酿酒集团公司
　　　　一、公司简介
　　　　二、传承与创新
　　　　三、引领黄酒“酒庄”营销

第九章 我国黄酒整体行业投资分析
　　第一节 黄酒产业投资特性
　　　　一、黄酒是一种良好的营养保健酒
　　　　二、黄酒适合不同人群饮用
　　　　三、黄酒生产成本具有相对优势
　　　　四、国家政策有利于黄酒产业发展
　　第二节 黄酒整体行业投资机会分析
　　　　一、消费升级带动酿酒整体行业加速增长
　　　　二、黄酒对其它酒种已形成明显替代效应
　　　　三、高档黄酒具有发展空间
　　　　四、陈年黄酒成投资新宠
　　第三节 黄酒整体行业投资风险分析
　　　　一、向外扩张必将伴随费用大幅上升
　　　　二、滥用高端化不利整体行业平稳有序增长
　　　　三、主导企业境界与打文化牌尚有差距

第十章 我国黄酒整体行业发展策略分析
　　第一节 后危机时代绍兴黄酒产业发展策略
　　　　一、后危机时代绍兴黄酒产业发展面临的形势
　　　　二、后危机时代绍兴黄酒产业发展的策略
　　第二节 黄酒从区域走向全国的对策
　　　　一、品牌力
　　　　二、产品力
　　　　三、招商力
　　　　四、动销力
　　第三节 中国黄酒品牌发展战略
　　第四节 黄酒异地扩张模式新思路
　　　　一、销售规模与营销效率的关系
　　　　二、黄酒异地扩张的营销缺陷
　　　　三、异地扩张新思路：渠道扁平化
　　第五节 黄酒企业发展高端市场的策略
　　　　一、塑造品牌新内涵，摆脱传统基因束缚
　　　　二、把握消费新趋势，开创消费新价值
　　　　三、小众营销，制造高端黄酒消费影响
　　第六节 黄酒品牌注入活力的对策
　　　　一、走主副结合的差异化品牌推广之路
　　　　二、从理性说教到情感诉求的刚柔并济
　　　　三、预先为你的顾客不时模拟情景再现
　　　　四、为你的品牌平添红酒的高雅、浪漫
　　　　五、为你的品牌平添饮料的时尚、动感
　　第七节 黄酒推广的途径分析
　　　　一、网络营销
　　　　二、文化移植
　　　　三、定制推广
　　　　四、商会推广
　　第五节 中-智林-：黄酒企业的未来出路分析
　　　　一、走品牌和文化之路
　　　　二、走产品和工艺创新之路
　　　　三、走营销创新之路
　　　　四、走蓝海战略之路
　　　　五、走“新市场”之路
略……
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