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二、内容简介
　　生鲜电商是新零售模式的一种，近年来在中国乃至全球范围内迅速崛起，主要得益于冷链物流技术的进步和消费者对新鲜、便捷购物体验的追求。电商平台通过整合上游供应商资源，构建高效配送网络，以及采用大数据分析预测消费趋势，大大提升了生鲜产品的流通效率和顾客满意度。然而，高昂的物流成本、产品保质期短和损耗率高等问题仍然是行业面临的挑战。
　　未来，生鲜电商的发展将更加注重供应链优化和技术创新。供应链优化方面，将通过深化与农户和生产基地的合作，缩短供应链条，减少中间环节，提高生鲜产品的新鲜度和成本效益。技术创新方面，将加大投入于智能物流、物联网和冷链技术，实现全程温度监控和预测性维护，降低损耗，提升服务质量。此外，随着消费者对食品安全和营养信息的关注度提升，生鲜电商将更加注重产品溯源和透明化，以增强消费者信任。
　　第一章 农业产业环境分析
　　一、宏观经济与市场环境
　　二、世界农业发展状况
　　1、世界农业分析与展望
　　2、美国现代农业发展状况
　　3、法国现代农业发展状况
　　4、韩国现代农业发展状况
　　三、中国农业产业宏观环境分析
　　1、影响中国农业发展的政治因素
　　2、中国整体经济背景
　　3、城市化的影响
　　3、农业生产要素
　　4、农产品生产水平
　　5、中国农产品贸易
　　四、中国现代农业发展展望
　　1、大宗商品依赖进口趋势无法扭转
　　2、农协类组织的发展需要更有利的政策支持
　　3、土地集约化经营-大型农企及家庭农场模式的崛起
　　4、流通模式将迎来重大变革
　　第二章 农业价值链
　　一、农业价值链图与概述
　　二、主要环节分析
　　第三章 生鲜电商行业的界定及竞争环境分析
　　一、生鲜电商商业模式梳理
　　1、生鲜电子商务定义及市场概述
　　2、平台电商：代表为一号店，京东，天猫
　　3、自有基地+销售网站+宅配；代表为多利农庄，正谷
　　4、自有基地+采购+销售网站+配送；代表为沱沱工社
　　5、采购+销售网站+配送：顺丰优选，本来生活，我买网甫田网，易果网等
　　6、传统超市旗下的综合性电商：山姆会员商店，乐购网上商店等
　　7、独立销售网站/平台入驻商家：天天果园等
　　二、主要生鲜电商代表案例分析
　　1、“网上全食超市”---沱沱工社
　　2、长袖善舞的本来生活
　　3、汇聚全球美食的顺丰优选
　　4、电商国家队---中粮我买网
　　5、锁住老外的胃---甫田网
　　6、回归b2c---正谷有机
　　三、生鲜电商的竞争环境分析
　　1、供应商的讨价还价能力
　　2、替代产品的威胁
　　3、新进入者的威胁
　　4、顾客讨价还价能力
　　5、同行业间的竞争
　　第四章 生鲜电商运营战略分析
　　一、生鲜电商商业模式的逻辑（为什么被需要？）
　　1、生鲜电商的目标顾客与定位
　　2、生鲜电商的业务模式
　　3、生鲜电商的盈利模式
　　二、生鲜电商的商品结构管理
　　1、生鲜电商的品类选择
　　2、生鲜电商的单品优化
　　3、生鲜电商的价格策略
　　三、生鲜电商的供应链管理
　　1、生鲜电商的供应商管理
　　2、生鲜电商的仓储管理
　　3、生鲜电商的物流优化
　　四、生鲜电商的促销和市场活动管理
　　1、生鲜电商的促销策略
　　2、生鲜电商的营销推广活动
　　3、生鲜电商的宣传广告策略
　　五、生鲜电商的扩张管理
　　1、生鲜电商的产品线扩展
　　2、生鲜电商的跨地域扩张
　　第五章 生鲜电商面临的风险和挑战
　　一、宏观环境
　　二、上游环节
　　1、产品质量安全的风险
　　2、生鲜农产品稳定供应的风险
　　三、内部管控
　　1、生鲜电商人才的瓶颈
　　2、生鲜电商内部流程的控制
　　3、生鲜电商资金运用，资产流动性的风险
　　四、下游环节
　　1、冷链物流行业的不完善
　　2、生鲜电商物流配送的风险因素
　　3、生鲜电商品牌建设和消费者忠诚度的维护
　　4、生鲜电商的消费者售后服务风险
　　五、行业内竞争加剧
　　第六章 [⋅中⋅智⋅林]生鲜电商的未来发展和投资机会
　　一、国外生鲜电商案例分析
　　1、国外生鲜电商发展趋势
　　2、早期失败案例webvan.
　　3、freshdirect
　　4、peapod
　　5、ocado
　　6、amazon fresh
　　7、relay food
　　8、最新融资案例instacart.
　　二、中国非生鲜领域电商案例分析
　　1、当当网（图书百货及开放平台电商）
　　2、唯品会 （时尚购物折扣闪购平台）
　　三、中国生鲜电商市场展望
　　1、中国生鲜电商市场现状及资本的影响
　　2、中国生鲜电商未来市场规模预测2025-2031年.
　　3、济研：中国生鲜电商未来盈利状况预测
　　四、中国生鲜电商市场及上下游投资机会评估
　　1、合理评估一家生鲜电商的价值
　　2、中国生鲜电商上游行业的投资机会（前端资源）
　　3、中国生鲜电商下游行业的投资机会（仓储物流布局）
　　4、中国生鲜电商行业内的投资机会（平台渠道）
　　附录
　　生鲜电商不完全名录
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