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二、内容简介
　　期刊出版业作为学术交流和文化传播的重要渠道，近年来面临着数字化转型的压力和机遇。随着互联网和数字媒体的普及，传统纸质期刊的发行量有所下降，而电子期刊的数量和读者群体却在持续增长。为了适应这一变化，许多期刊出版商开始探索数字化出版模式，推出了电子版期刊，并通过开放获取等方式扩大影响力。同时，随着科研评价体系的改革，期刊出版业也在积极应对挑战，提高出版质量和服务水平。
　　未来，期刊出版业的发展将更加注重数字化和开放性。一方面，通过利用大数据和人工智能技术，期刊出版业将能够提供更加个性化的阅读体验，包括推荐系统、互动式内容等，以吸引更多读者。另一方面，随着开放科学运动的推进，期刊出版业将更加注重开放获取，促进知识的广泛传播和共享。此外，随着学术诚信问题的日益突出，期刊出版业还将更加注重加强同行评审制度，提高论文的质量和可信度。
　　《中国期刊出版行业市场调查研究及发展趋势预测报告（2025年版）》基于多年行业研究积累，结合期刊出版市场发展现状，依托行业权威数据资源和长期市场监测数据库，对期刊出版市场规模、技术现状及未来方向进行了全面分析。报告梳理了期刊出版行业竞争格局，重点评估了主要企业的市场表现及品牌影响力，并通过SWOT分析揭示了期刊出版行业机遇与潜在风险。同时，报告对期刊出版市场前景和发展趋势进行了科学预测，为投资者提供了投资价值判断和策略建议，助力把握期刊出版行业的增长潜力与市场机会。

第一章 期刊出版业概述
　　1.1 期刊定义与分类
　　1.2 期刊出版业定义
　　1.3 期刊出版业发展历程

第二章 期刊传统出版业运营情况
　　2.1 期刊传统出版现状分析
　　　　2.1.1 期刊传统出版规模分析
　　　　2.1.2 期刊传统出版语种分布
　　　　2.1.3 期刊传统出版学科分布
　　　　2.1.4 期刊传统出版地区分布
　　2.2 期刊传统出版业经营情况
　　　　2.2.1 期刊传统出版营业收入
　　　　2.2.2 期刊传统出版业增加值
　　　　2.2.3 期刊传统出版利润总额
　　2.3 期刊传统出版业运营模式
　　　　2.3.1 传统期刊盈利模式分析
　　　　（1）盈利模式
　　　　（2）盈利模式组合
　　　　2.3.2 传统期刊经营模式分析
　　　　（1）分散经营模式及弊端
　　　　（2）集约化经营模式优势
　　　　2.3.3 传统期刊营销模式分析
　　　　（1）中国传统期刊订阅渠道
　　　　（2）中国传统期刊零售渠道
　　　　（3）不同生命周期营销策略
　　　　（4）传统期刊营销方式分析
　　2.4 期刊传统出版业竞争态势
　　　　2.4.1 现有企业间的竞争
　　　　（1）期刊产业市场结构
　　　　（2）期刊产业市场集中度
　　　　2.4.2 行业潜在进入者威胁
　　　　（1）期刊产业吸引力评价
　　　　（2）期刊新品种的推出
　　　　（3）业外资本的进入
　　　　（4）国外期刊集团的进入
　　　　（5）期刊进口带来的威胁
　　　　2.4.3 行业替代竞争压力
　　　　（1）替代竞争压力来源
　　　　（2）替代竞争压力大小
　　　　2.4.4 供应方价格谈判能力
　　　　2.4.5 需求方价格谈判能力
　　　　（1）读者议价能力分析
　　　　（2）广告客户议价能力分析
　　　　2.4.6 期刊产业竞争强度评述

第三章 期刊出版业外部环境分析
　　3.1 期刊出版业政策环境
　　　　3.1.1 期刊出版业管理体制
　　　　3.1.2 期刊出版业相关政策
　　　　3.1.3 期刊出版业发展规划
　　　　（1）发展目标
　　　　（2）重点任务
　　　　（3）重点工程
　　3.2 期刊出版业经济环境
　　　　3.2.1 国内宏观经济走势分析
　　　　3.2.2 行业与经济环境关联性
　　3.3 期刊出版业社会环境
　　　　3.3.1 居民收入增长情况分析
　　　　3.3.2 居民文化消费情况分析
　　　　3.3.3 居民阅读情况调查分析
　　　　3.3.4 对期刊产业的影响分析
　　3.4 期刊出版业技术环境
　　　　3.4.1 新型媒体对行业影响
　　　　3.4.2 网融合对行业影响
　　　　3.4.3 数字出版技术的发展
　　　　（1）细分市场篇

第四章 中国文摘类期刊市场分析
　　4.1 文摘类期刊的界定
　　4.2 文摘类期刊发展历程
　　4.3 文摘类期刊销量统计
　　4.4 文摘类期刊市场格局
　　4.5 文摘类期刊发展空间
　　4.6 文摘类期刊发展趋势
　　4.7 文摘类期刊经营策略

第五章 中国时尚类期刊市场分析
　　5.1 时尚类期刊发展概况
　　5.2 时尚类期刊读者特征
　　　　5.2.1 女性高码洋时尚类期刊市场
　　　　（1）期刊市场发展概况
　　　　（2）期刊总体销量统计
　　　　（3）期刊平均销量分析
　　　　（4）期刊区域市场分析
　　　　（5）期刊市场竞争格局
　　　　（6）期刊的实销率分析
　　　　（7）期刊的覆盖率分析
　　　　（8）主要城市期刊销量
　　　　5.2.2 时尚女性综合类期刊市场
　　　　（1）期刊市场发展概况
　　　　（2）期刊总体销量统计
　　　　（3）期刊市场竞争格局
　　　　（4）期刊区域市场分析
　　　　（5）期刊市场发展趋势
　　　　5.2.3 男性时尚类期刊市场分析
　　　　（1）期刊总体销量统计
　　　　（2）期刊市场竞争格局
　　　　（3）期刊的实销率分析
　　　　（4）期刊的覆盖率分析
　　　　（5）期刊区域市场分析
　　　　（6）期刊市场发展空间
　　5.3 时尚类期刊发展策略
　　　　5.3.1 时尚类期刊经营策略
　　　　5.3.2 时尚类期刊内容策略
　　　　5.3.3 时尚类期刊定位策略
　　　　5.3.4 时尚类期刊推广策略

第六章 中国科技期刊市场分析
　　6.1 科技期刊的特征
　　6.2 科技期刊出版规模
　　6.3 科技期刊运营效益
　　6.4 科技期刊市场格局
　　6.5 科技期刊发展模式
　　6.6 科技期刊数字化运营
　　6.7 科技期刊发展趋势
　　6.8 科技期刊经营策略

第七章 中国学术期刊市场分析
　　7.1 学术期刊的界定
　　7.2 学术期刊发展历程
　　7.3 学术期刊发行状况
　　7.4 学术期刊读者特征
　　7.5 学术期刊经营模式
　　7.6 学术期刊面临的挑战
　　7.7 学术期刊发展趋势
　　7.8 学术期刊经营策略

第八章 中国财经期刊市场分析
　　8.1 财经期刊的界定
　　8.2 财经期刊发展历程
　　8.3 财经期刊发行状况
　　8.4 财经期刊读者特征
　　8.5 财经期刊市场格局
　　8.6 财经期刊经营模式
　　8.7 财经期刊发展趋势
　　8.8 财经期刊经营策略

第九章 中国汽车类期刊市场分析
　　9.1 汽车类期刊发展概况
　　9.2 汽车类期刊读者特征
　　9.3 汽车类期刊销量统计
　　9.4 汽车类期刊的实销率
　　9.5 汽车类期刊的覆盖率
　　9.6 汽车类期刊市场格局
　　9.7 汽车类期刊区域分析
　　9.8 汽车类期刊城市分析
　　9.9 汽车类期刊发展空间
　　9.10 汽车类期刊经营策略

第十章 体育类期刊市场分析
　　10.1 体育类期刊发展概况
　　10.2 体育类期刊销量统计
　　10.3 体育类期刊市场格局
　　10.4 体育类期刊城市分布
　　10.5 体育类期刊发展趋势
　　10.6 体育类期刊经营策略

第十一章 中国少儿期刊市场分析
　　11.1 少儿期刊的特征
　　11.2 少儿期刊发展历程
　　11.3 少儿期刊出版规模
　　11.4 少儿期刊销量统计
　　11.5 少儿期刊运营效益
　　11.6 少儿期刊市场格局
　　11.7 少儿期刊存在的问题
　　11.8 少儿期刊发展趋势
　　11.9 少儿期刊经营策略

第十二章 IT综合类期刊市场分析
　　12.1 IT综合类期刊发展概况
　　12.2 IT综合类期刊销量统计
　　12.3 IT综合类期刊的实销率
　　12.4 IT综合类期刊的覆盖率
　　12.5 IT综合类期刊市场格局
　　12.6 IT综合类期刊发展特点
　　12.7 IT综合类期刊发展趋势

第十三章 家居类期刊市场分析
　　13.1 家居类期刊发展概况
　　13.2 家居类期刊销量统计
　　13.3 家居类期刊市场格局
　　13.4 家居类期刊的覆盖率
　　13.5 家居类期刊的实销率
　　13.6 家居类期刊主要问题
　　13.7 家居类期刊发展趋势
　　13.8 家居类期刊经营策略

第十四章 时政类期刊市场分析
　　14.1 时政类期刊发展历程
　　14.2 时政类期刊总体特点
　　14.3 时政类期刊销量统计
　　14.4 时政类期刊市场格局
　　14.5 时政类期刊经营策略

第十五章 育儿类期刊市场分析
　　15.1 育儿类期刊市场概况
　　15.2 育儿类期刊销量统计
　　15.3 育儿类期刊市场格局
　　15.4 育儿类期刊主要问题
　　15.5 育儿类期刊发展趋势
　　15.6 育儿类期刊经营策略

第十六章 中国其它类型期刊市场分析
　　16.1 旅游类期刊市场分析
　　16.2 主妇类期刊市场分析
　　16.3 健康类期刊市场分析
　　16.4 军事类期刊市场分析
　　16.5 数码类期刊市场分析
　　16.6 科普类期刊市场分析
　　16.7 电影类期刊市场分析
　　16.8 摄影类期刊市场分析
　　　　16.8.1 国际经验篇

第十七章 世界期刊出版业发展综述
　　17.1 世界期刊出版业发展现状
　　　　17.1.1 世界期刊产业发展概况
　　　　17.1.2 世界期刊产业经营情况
　　　　17.1.3 世界期刊产业最新特点
　　　　17.1.4 世界期刊产业发展趋势
　　　　（1）市场细分且定位趋高端
　　　　（2）集团化趋势加速
　　　　（3）国际合作加强
　　17.2 主要国家期刊产业发展分析
　　　　17.2.1 美国期刊产业发展分析
　　　　17.2.2 英国期刊产业发展分析
　　　　17.2.3 法国期刊产业发展分析
　　　　17.2.4 瑞典期刊产业发展分析
　　　　17.2.5 德国期刊产业发展分析
　　　　17.2.6 荷兰期刊产业发展分析
　　　　17.2.7 澳大利亚期刊产业分析

第十八章 世界期刊业创新发展模式分析
　　18.1 平板杂志发展模式分析
　　18.2 手机杂志发展模式分析
　　18.3 社交杂志发展模式分析
　　18.4 按需杂志发展模式分析
　　18.5 触感杂志发展模式分析
　　18.6 网上书报亭发展模式分析
　　18.7 “付费墙”运作模式分析
　　18.8 杂志向电子商务领域延伸
　　18.9 杂志与LBS结合应用分析
　　18.10 杂志与3D技术结合应用
　　18.11 杂志二维码技术应用分析
　　18.12 杂志与游戏、视频的融合

第十九章 世界著名期刊成功运营经验借鉴
　　19.1 《福布斯》（Forbes）
　　　　19.1.1 期刊发展历程简介
　　　　19.1.2 期刊运营情况分析
　　　　19.1.3 期刊读者定位分析
　　　　19.1.4 期刊内容风格分析
　　　　19.1.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.1.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.1.7 期刊盈利模式分析
　　　　19.1.8 期刊新媒体开发分析
　　　　19.1.9 期刊在华竞争策略
　　19.2 《时代》（Time）
　　　　19.2.1 期刊发展历程简介
　　　　19.2.2 期刊运营情况分析
　　　　19.2.3 期刊读者定位分析
　　　　19.2.4 期刊内容风格定位
　　　　19.2.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.2.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.2.7 期刊盈利模式分析
　　　　19.2.8 期刊新媒体开发分析
　　　　19.2.9 期刊在华竞争策略
　　19.3 《商业周刊》（BusinessWeek）
　　　　19.3.1 期刊发展历程简介
　　　　19.3.2 期刊运营情况分析
　　　　19.3.3 期刊读者定位分析
　　　　19.3.4 期刊内容风格特色
　　　　19.3.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.3.6 期刊发行与运营模式
　　　　19.3.7 期刊盈利模式分析
　　　　19.3.8 期刊新媒体开发分析
　　　　19.3.9 期刊在华竞争策略
　　19.4 《心理月刊》（Psychologies）
　　　　19.4.1 期刊发展历程简介
　　　　19.4.2 期刊运营情况分析
　　　　19.4.3 期刊读者定位分析
　　　　19.4.4 期刊内容风格定位
　　　　19.4.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.4.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.4.7 期刊新媒体开发分析
　　　　19.4.8 期刊在华竞争策略
　　19.5 美国《国家地理》（NationalGeographic）
　　　　19.5.1 期刊发展历程简介
　　　　19.5.2 期刊运营情况分析
　　　　19.5.3 期刊读者定位分析
　　　　19.5.4 期刊内容风格定位
　　　　19.5.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.5.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.5.7 期刊盈利模式分析
　　　　19.5.8 期刊在华竞争策略
　　19.6 《美好家园》（BetterHomesandGardens）
　　　　19.6.1 期刊发展历程简介
　　　　19.6.2 期刊运营情况分析
　　　　19.6.3 期刊读者定位分析
　　　　19.6.4 期刊内容风格定位
　　　　19.6.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.6.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.6.7 期刊盈利模式分析
　　　　19.6.8 期刊新媒体开发分析
　　19.7 《十七岁》（Seventeen）
　　　　19.7.1 期刊发展历程简介
　　　　19.7.2 期刊运营情况分析
　　　　19.7.3 期刊读者定位分析
　　　　19.7.4 期刊内容风格定位
　　　　19.7.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.7.6 期刊发行与经营模式
　　19.8 《她》（ELLE）
　　　　19.8.1 期刊发展历程简介
　　　　19.8.2 期刊运营情况分析
　　　　19.8.3 期刊读者定位分析
　　　　19.8.4 期刊内容风格定位
　　　　19.8.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.8.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.8.7 期刊盈利模式分析
　　　　19.8.8 期刊在华竞争策略
　　19.9 《嘉人》（MarieClaire）
　　　　19.9.1 期刊发展历程简介
　　　　19.9.2 期刊运营情况分析
　　　　19.9.3 期刊读者定位分析
　　　　19.9.4 期刊内容风格定位
　　　　19.9.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.9.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.9.7 期刊盈利模式分析
　　19.10 《VOGUE》
　　　　19.10.1 期刊发展历程简介
　　　　19.10.2 期刊运营情况分析
　　　　19.10.3 期刊读者定位分析
　　　　19.10.4 期刊内容风格定位
　　　　19.10.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.10.6 期刊发行与经营模式
　　　　（1）期刊在华竞争策略
　　19.11 《花花公子》（Playboy）
　　　　19.11.1 期刊发展历程简介
　　　　19.11.2 期刊运营情况分析
　　　　19.11.3 期刊读者定位分析
　　　　19.11.4 期刊内容风格定位
　　　　19.11.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.11.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.11.7 期刊新媒体开发分析
　　19.12 《GQ》
　　　　19.12.1 期刊发展历程简介
　　　　19.12.2 期刊运营情况分析
　　　　19.12.3 期刊读者定位分析
　　　　19.12.4 期刊内容风格定位
　　　　19.12.5 期刊品牌战略分析
　　　　19.12.6 期刊发行与经营模式
　　　　19.12.7 期刊在华竞争策略
　　19.13 国外期刊成功经验总结
　　19.14 《读者文摘》破产对我国的启示
　　　　19.14.1 《读者文摘》简介
　　　　19.14.2 《读者文摘》破产分析
　　　　19.14.3 《读者文摘》破产的启示
　　　　（1）全媒体转型篇

第二十章 期刊数字出版现状与前景分析
　　20.1 期刊数字出版的背景
　　　　20.1.1 互联网普及情况
　　　　20.1.2 阅读终端使用情况
　　20.2 期刊数字出版产业链分析
　　　　20.2.1 数字期刊产业链构成
　　　　（1）技术设备提供商
　　　　（2）数字内容提供商
　　　　（3）渠道运营商
　　　　（4）终端商
　　　　20.2.2 数字期刊产业链特征
　　　　20.2.3 数字期刊产业链整合
　　　　20.2.4 产业链建设中的瓶颈
　　20.3 期刊数字出版现状分析
　　　　20.3.1 期刊数字出版进程分析
　　　　20.3.2 期刊数字出版收入规模
　　　　20.3.3 期刊数字出版细分市场
　　　　（1）互联网期刊出版情况
　　　　（2）平板电脑期刊出版情况
　　　　（3）手机期刊出版情况
　　　　（4）电子阅读器期刊出版情况
　　　　（5）MP3/MP4期刊出版情况
　　　　（6）IPTV期刊出版情况
　　20.4 期刊数字出版盈利模式分析
　　　　20.4.1 数字期刊当前盈利模式
　　　　（1）付费阅读模式
　　　　（2）广告盈利模式
　　　　（3）服务盈利模式
　　　　20.4.2 数字期刊盈利模式拓展思路
　　　　（1）拓展个性化服务模式
　　　　（2）利用交叉补贴模式
　　　　（3）完善产业链延伸模式
　　　　20.4.3 数字期刊盈利分成模式
　　　　（1）期刊集团与编辑社合作分成
　　　　（2）独家承揽版权盈利
　　　　（3）期刊电子订阅盈利分成
　　　　（4）期刊手机阅读版权利润分配
　　　　20.4.4 数字期刊利润分成中的问题
　　20.5 期刊数字出版发展模式分析
　　　　20.5.1 期刊数字出版运作模式
　　　　（1）独立建网站
　　　　（2）采用在线编辑审稿系统
　　　　（3）专业领域内形成的期刊网站
　　　　（4）加入某个数据库的网站
　　　　（5）与国际著名出版集团合作
　　　　20.5.2 数字期刊经营主体分析
　　　　（1）数据库技术提供商和运营商
　　　　（2）传统报刊出版单位
　　　　（3）网络期刊平台运营商
　　　　（4）IT类企业单位
　　　　（5）名人或明星
　　　　20.5.3 传统出版数字化转型模式分析
　　　　（1）转型为电纸书产品提供商
　　　　（2）转型为专业数据库提供商
　　　　（3）转型为社交网站
　　　　（4）拓展为平台提供商
　　20.6 期刊数字出版发展前景预测
　　　　20.6.1 期刊数字出版规模预测
　　　　20.6.2 期刊数字出版发展趋势

第二十一章 期刊全媒体出版优秀案例与运作策略
　　21.1 全媒体出版的解读
　　　　21.1.1 全媒体出版的含义
　　　　21.1.2 传统出版与全媒体出版比较
　　21.2 期刊业全媒体出版背景与必要性
　　　　21.2.1 全媒体出版必要性
　　　　21.2.2 全媒体出版的机遇
　　　　21.2.3 全媒体出版经济效益
　　　　21.2.4 全媒体出版社会效益
　　21.3 国外期刊全媒体出版优秀案例与经验借鉴
　　　　21.3.1 《NationalGeographic》
　　　　（1）《NationalGeographic》简介
　　　　（2）《NationalGeographic》全媒体发展策略
　　　　（3）《NationalGeographic》全媒体经营实践
　　　　1）向海外输出版权
　　　　2）创办子刊
　　　　3）经营模式因地制宜
　　　　（4）《NationalGeographic》全媒体经验借鉴
　　　　21.3.2 《Nature》
　　　　（1）《Nature》简介
　　　　（2）《Nature》全媒体转型路径
　　　　（3）《Nature》全媒体经营实践
　　　　1）借助媒体扩大影响
　　　　2）科学新闻网站及运营
　　　　21.3.3 《BritishMedicalJournal》
　　　　（1）《BritishMedicalJournal》简介
　　　　（2）《BritishMedicalJournal》全媒体经营实践
　　　　1）即时发表
　　　　2）通过网站活动吸引读者
　　　　3）开放存取（OA）政策
　　　　21.3.4 《Time》
　　　　（1）《Time》简介
　　　　（2）《Time》运营情况分析
　　　　（3）《Time》全媒体经营实践
　　　　21.3.5 《BusinessWeek》
　　　　（1）《BusinessWeek》简介
　　　　（2）《BusinessWeek》运营情况分析
　　　　（3）《BusinessWeek》全媒体经营实践
　　21.4 中国期刊全媒体出版优秀案例与经验借鉴
　　　　21.4.1 《家庭医生》
　　　　（1）《家庭医生》简介
　　　　（2）《家庭医生》的全媒体转型路径
　　　　（3）《家庭医生》全媒体经营实践
　　　　1）官方网站——“家庭医生在线”
　　　　2）电子期刊——《家庭医生E刊》
　　　　（4）《家庭医生》全媒体经验借鉴
　　　　21.4.2 《好孕妈妈》
　　　　（1）《好孕妈妈》简介
　　　　（2）《好孕妈妈》全媒体转型路径
　　　　（3）《好孕妈妈》全媒体经营实践
　　　　1）官方网站——好孕妈妈照护网
　　　　2）手机期刊——《孕·生活》
　　　　3）电子期刊——《好孕妈妈》
　　　　21.4.3 《青年文摘》
　　　　（1）《青年文摘》简介
　　　　（2）《青年文摘》全媒体转型路径
　　　　（3）《青年文摘》全媒体经营实践
　　　　1）官方网站——青年文摘官方网站
　　　　2）手机期刊——《青年文摘手机报》
　　　　3）电子期刊——《青年文摘·快点》
　　　　4）有声期刊——《青年文摘·播》
　　　　5）微博——《青年文摘微博》
　　　　（4）《青年文摘》全媒体经验借鉴
　　　　21.4.4 《中国国家地理》
　　　　（1）《中国国家地理》简介
　　　　（2）《中国国家地理》全媒体经营实践
　　　　1）电脑屏
　　　　2）手机屏
　　　　3）手持客户端
　　　　4）电视屏
　　　　（3）《中国国家地理》全媒体经验借鉴
　　　　21.4.5 《知音》
　　　　（1）《知音》简介
　　　　（2）《知音》全媒体经营实践
　　　　21.4.6 《读者》
　　　　（1）《读者》简介
　　　　（2）《读者》全媒体经营实践
　　　　1）推出读者电纸书
　　　　2）成立门户网站
　　　　3）进军影视动漫界
　　　　4）涉足电子商务领域
　　　　5）推出读者智能手机
　　　　（3）《读者》全媒体经验借鉴
　　　　21.4.7 《瑞丽》
　　　　（1）《瑞丽》简介
　　　　（2）《瑞丽》的全媒体经营实践
　　　　1）资源与品牌价值最大化
　　　　2）进行新媒体团队融合
　　　　3）实行盈利模式双轨制
　　　　4）注重实现内容创新
　　　　（3）《瑞丽》全媒体经验借鉴
　　　　21.4.8 《时尚》
　　　　（1）《时尚》简介
　　　　（2）《时尚》全媒体经营实践
　　　　1）电视领域
　　　　2）电影领域
　　　　3）延伸服务
　　　　4）创新举措
　　　　5）联合产品
　　　　（3）《时尚》全媒体经验借鉴
　　　　21.4.9 《财经》
　　　　（1）《财经》简介
　　　　（2）《财经》全媒体经营实践
　　　　1）推出“财经网”
　　　　2）手机报面世
　　　　3）推出移动新媒体
　　　　（3）《财经》全媒体经验借鉴
　　　　21.4.10 《金属加工》
　　　　（1）《金属加工》简介
　　　　（2）《金属加工》全媒体转型路径
　　　　（3）《金属加工》全媒体经营实践
　　21.5 期刊企业全媒体运作策略建议
　　　　21.5.1 全媒体时代期刊经营根本问题
　　　　（1）用户粘性
　　　　（2）发展策略
　　　　（3）盈利模式
　　　　21.5.2 题构建全媒体形式的条件与准备
　　　　21.5.3 全媒体时代期刊核心能力培育
　　　　21.5.4 全媒体时代期刊产业整合策略
　　　　（1）整合传播渠道，提升传播力
　　　　（2）整合内容生产，提升产品功能
　　　　（3）整合经营模式，提升盈利能力
　　　　21.5.5 期刊业全媒体运作的误区防范
　　　　（1）避免全媒体形式的单一
　　　　（2）避免忽视期刊内容的作用
　　　　1）企业策略篇

第二十二章 国内外期刊企业合作情况分析
　　22.1 国外期刊进入中国市场概况
　　22.2 国内外期刊版权合作主要方式
　　　　22.2.1 国内期刊主动方式
　　　　22.2.2 国外期刊主要方式
　　22.3 国内外期刊版权合作模式的延伸
　　　　22.3.1 业务合作模式
　　　　22.3.2 合作出版模式
　　　　22.3.3 合资经营模式

第二十三章 世界期刊业领先企业发展战略研究
　　23.1 美国康泰纳仕集团（CondeNast）
　　　　23.1.1 公司发展简介
　　　　23.1.2 公司业务范围分析
　　　　23.1.3 公司经营情况分析
　　　　23.1.4 公司代表期刊产品
　　　　23.1.5 公司品牌战略分析
　　　　23.1.6 公司多媒体战略分析
　　　　23.1.7 公司国际化拓展分析
　　　　23.1.8 公司并购重组分析
　　　　23.1.9 公司经营管理模式
　　　　23.1.10 公司在华竞争策略
　　　　23.1.11 公司最新发展动向
　　23.2 瑞典邦尼尔集团（Bonnier）
　　　　23.2.1 公司发展简介
　　　　23.2.2 公司业务范围分析
　　　　23.2.3 公司经营情况分析
　　　　23.2.4 公司代表期刊产品
　　　　23.2.5 公司多媒体战略分析
　　　　23.2.6 公司国际化拓展分析
　　　　23.2.7 公司并购重组分析
　　　　23.2.8 公司在华竞争策略
　　23.3 美国赫斯特集团（Hearst）
　　　　23.3.1 公司发展简介
　　　　23.3.2 公司业务范围分析
　　　　23.3.3 公司经营情况分析
　　　　23.3.4 公司代表期刊产品
　　　　23.3.5 公司品牌战略分析
　　　　23.3.6 公司多媒体战略分析
　　　　23.3.7 公司并购重组分析
　　　　23.3.8 公司在华竞争策略
　　23.4 美国时代公司（Time）
　　　　23.4.1 公司发展简介
　　　　23.4.2 公司业务范围分析
　　　　23.4.3 公司经营情况分析
　　　　23.4.4 公司代表期刊产品
　　　　23.4.5 公司品牌战略分析
　　　　23.4.6 公司多媒体战略分析
　　　　23.4.7 公司国际化拓展分析
　　　　23.4.8 公司并购重组分析
　　　　23.4.9 公司在华竞争策略
　　23.5 梅里迪斯集团（Meredith）
　　　　23.5.1 公司发展简介
　　　　23.5.2 公司业务范围分析
　　　　23.5.3 公司经营情况分析
　　　　23.5.4 公司代表期刊产品
　　　　23.5.5 公司品牌战略分析
　　　　23.5.6 公司多媒体战略分析
　　　　23.5.7 公司国际化拓展分析
　　　　23.5.8 公司并购重组分析
　　　　23.5.9 公司经营管理模式
　　　　23.5.10 公司在华竞争策略
　　23.6 法国桦谢集团（Hachette）
　　　　23.6.1 公司发展简介
　　　　23.6.2 公司业务范围分析
　　　　23.6.3 公司经营情况分析
　　　　23.6.4 公司代表期刊产品
　　　　23.6.5 公司多媒体战略分析
　　　　23.6.6 公司国际化拓展分析
　　　　23.6.7 公司并购重组分析
　　　　23.6.8 公司在华竞争策略
　　23.7 英国BBC杂志公司
　　　　23.7.1 公司发展简介
　　　　23.7.2 公司业务范围分析
　　　　23.7.3 公司经营情况分析
　　　　23.7.4 公司代表期刊产品
　　　　23.7.5 公司品牌战略分析
　　　　23.7.6 公司多媒体战略分析
　　　　23.7.7 公司国际化拓展分析
　　　　23.7.8 公司并购重组分析
　　　　23.7.9 公司在华竞争策略
　　23.8 德国施普林格出版集团（Springer）
　　　　23.8.1 公司发展简介
　　　　23.8.2 公司业务范围分析
　　　　23.8.3 公司经营情况分析
　　　　23.8.4 公司代表期刊产品
　　　　23.8.5 公司国际化拓展分析
　　　　23.8.6 公司在华竞争策略
　　　　23.8.7 公司最新发展动向
　　23.9 巴西Abril集团
　　　　23.9.1 公司发展简介
　　　　23.9.2 公司业务范围分析
　　　　23.9.3 公司经营情况分析
　　　　23.9.4 公司代表期刊产品
　　　　23.9.5 公司品牌战略分析
　　　　23.9.6 公司并购重组分析
　　23.10 荷兰埃尔塞维尔出版社（Elservier）
　　　　23.10.1 公司发展简介
　　　　23.10.2 公司业务范围分析
　　　　23.10.3 公司经营情况分析
　　　　23.10.4 公司代表期刊产品
　　　　23.10.5 公司品牌战略分析
　　　　23.10.6 公司多媒体战略分析
　　　　23.10.7 公司国际化拓展分析
　　　　23.10.8 公司并购重组分析
　　　　23.10.9 公司经营管理模式
　　　　23.10.10 公司在华竞争策略

第二十四章 中国期刊业领先企业经营情况分析
　　24.1 湖北知音传媒集团有限公司
　　　　24.1.1 公司发展简介
　　　　24.1.2 公司业务范围分析
　　　　24.1.3 公司期刊产品分析
　　　　24.1.4 公司经营情况分析
　　　　24.1.5 公司全媒体出版策略
　　　　24.1.6 公司经营优劣势分析
　　24.2 读者出版传媒股份有限公司
　　　　24.2.1 公司发展简介
　　　　24.2.2 公司组织架构分析
　　　　24.2.3 公司业务范围分析
　　　　24.2.4 公司期刊产品分析
　　　　24.2.5 公司经营情况分析
　　　　24.2.6 公司全媒体出版策略
　　　　24.2.7 公司经营优劣势分析
　　　　24.2.8 公司最新发展动向
　　24.3 家庭期刊集团有限公司
　　　　24.3.1 公司发展简介
　　　　24.3.2 公司业务范围分析
　　　　24.3.3 公司期刊产品分析
　　　　24.3.4 公司经营情况分析
　　　　24.3.5 公司经营优劣势分析
　　24.4 川期刊传媒（集团）股份有限公司
　　　　24.4.1 公司发展简介
　　　　24.4.2 公司组织架构分析
　　　　24.4.3 公司业务范围分析
　　　　24.4.4 公司期刊产品分析
　　　　24.4.5 公司经营情况分析
　　　　24.4.6 公司全媒体出版策略
　　　　24.4.7 公司经营优劣势分析
　　　　24.4.8 公司最新发展动向
　　24.5 时尚传媒集团有限公司
　　　　24.5.1 公司发展简介
　　　　24.5.2 公司业务范围分析
　　　　24.5.3 公司期刊产品分析
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