
	2025-2031年中国户外广告市场调查研究及发展前景趋势分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2025-2031年中国户外广告市场调查研究及发展前景趋势分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2025-2031年中国户外广告市场调查研究及发展前景趋势分析报告

	报告编号：
	1566909　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：8500 元　　纸介＋电子版：8800 元

	优惠价：
	电子版：7600 元　　纸介＋电子版：7900 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　户外广告是传统广告形式之一，近年来在数字化转型的推动下焕发新生。从静态的广告牌到动态的LED显示屏，再到与移动互联网相结合的互动广告，户外广告的形式和内容更加丰富多彩。同时，地理位置定位技术和大数据分析的应用，使得户外广告能够实现更精准的目标受众定向和效果评估。
　　未来，户外广告将更加注重创新性和互动性。虚拟现实（VR）、增强现实（AR）和全息投影等技术的融合，将为户外广告带来前所未有的沉浸式体验，吸引消费者参与。同时，通过AI和机器学习，户外广告将能够根据实时环境和用户行为动态调整内容，提供更加个性化的广告推送。此外，户外广告将更加注重与城市景观的和谐融合，提升公共空间的艺术性和文化价值。
　　《2025-2031年中国户外广告市场调查研究及发展前景趋势分析报告》基于科学的市场调研与数据分析，全面解析了户外广告行业的市场规模、市场需求及发展现状。报告深入探讨了户外广告产业链结构、细分市场特点及技术发展方向，并结合宏观经济环境与消费者需求变化，对户外广告行业前景与未来趋势进行了科学预测，揭示了潜在增长空间。通过对户外广告重点企业的深入研究，报告评估了主要品牌的市场竞争地位及行业集中度演变，为投资者、企业决策者及银行信贷部门提供了权威的市场洞察与决策支持，助力把握行业机遇，优化战略布局，实现可持续发展。

第一章 户外广告相关概述
　　1.1 广告简介
　　　　1.1.1 广告的概念
　　　　1.1.2 广告的本质特点和要素
　　　　1.1.3 广告的分类和主要形式
　　　　1.1.4 广告媒体简介
　　1.2 户外广告的定义及优势
　　　　1.2.1 户外广告的概念
　　　　1.2.2 户外广告的划分
　　　　1.2.3 户外广告的优势
　　　　1.2.4 户外广告的影响及作用
　　　　1.2.5 户外广告的美学特征
　　　　1.2.6 户外广告的属性
　　1.3 户外广告制作工艺
　　　　1.3.1 户外广告制作的设备及工艺
　　　　1.3.2 户外广告牌面的照明工程设计步骤
　　　　1.3.3 户外广告制作的规范化
　　　　1.3.4 户外广告画面制作技巧及注意事项

第二章 2020-2025年广告行业发展剖析
　　2.1 2020-2025年世界广告行业发展状况
　　　　2.1.1 行业发展概况
　　　　2.1.2 市场运行分析
　　　　2.1.3 市场规模现状
　　　　2.1.4 行业发展趋势
　　2.2 中国广告行业综合状况分析
　　　　2.2.1 行业发展阶段
　　　　2.2.2 市场环境分析
　　　　2.2.3 行业基本情况
　　　　2.2.4 行业发展受益政策支持
　　　　2.2.5 本土广告公司SWOT分析
　　2.3 2020-2025年中国广告行业发展状况
　　　　2.3.1 2025年中国广告市场发展综述
　　　　2.3.2 2025年中国各类媒体广告市场份额分析
　　　　2.3.3 2025年我国广告市场规模状况
　　　　2.3.4 2025年中国各类媒体广告市场发展综述
　　　　2.3.5 2025年中国广告市场发展现状
　　　　2.3.6 2025年中国广告市场发展形势
　　2.4 中国广告业发展存在的问题及对策分析
　　　　2.4.1 中国广告业发展中的突出问题
　　　　2.4.2 中国广告在全球经济时代的发展症结
　　　　2.4.3 阻碍中国广告行业发展的因素解析
　　　　2.4.4 中国广告行业发展面临的任务
　　　　2.4.5 中国广告行业要实行集团化发展
　　2.5 中国广告产业发展“十四五”规划
　　　　2.5.1 面临的机遇
　　　　2.5.2 指导思想与基本原则
　　　　2.5.3 规划目标
　　　　2.5.4 重点任务
　　　　2.5.5 政策措施

第三章 2020-2025年全球户外广告行业分析
　　3.1 2020-2025年世界户外广告发展概况
　　　　3.1.1 国际户外广告发展历史
　　　　3.1.2 国际户外广告的监管状况
　　　　3.1.3 全球户外广告市场需求分析
　　　　3.1.4 中外户外广告的比较分析
　　　　3.1.5 全球户外广告行业发展前景分析
　　3.2 2020-2025年部分国家户外广告的发展
　　　　3.2.1 欧洲
　　　　3.2.2 美国
　　　　3.2.3 日本
　　　　3.2.4 法国
　　　　3.2.5 俄罗斯
　　　　3.2.6 尼日利亚

第四章 2020-2025年中国户外广告业发展分析
　　4.1 2020-2025年中国户外广告行业现状
　　　　4.1.1 中国户外广告市场发展特征
　　　　4.1.2 中国户外广告行业走向合众发展阶段
　　　　4.1.3 我国户外广告行业呈现增长态势
　　　　4.1.4 中国户外广告市场规模
　　4.2 2020-2025年中国户外广告区域发展状况
　　　　4.2.1 户外广告行业区域发展综述
　　　　4.2.2 北京
　　　　4.2.3 哈尔滨
　　　　4.2.4 广州
　　　　4.2.5 南京
　　　　4.2.6 深圳
　　　　4.2.7 郑州
　　　　4.2.8 合肥
　　　　4.2.9 重庆
　　4.3 城市户外广告管理分析
　　　　4.3.1 户外广告管理的主要内容
　　　　4.3.2 城市户外广告管理中存在的主要问题
　　　　4.3.3 加强城市户外广告规范管理的建议
　　4.4 中国户外广告业发展机遇分析
　　　　4.4.1 受众生活方式转变赋予户外广告更多传播空间
　　　　4.4.2 城市理念发展变革助推户外广告业优化转型
　　　　4.4.3 新农村与城镇化建设提升户外广告市场巨大空间
　　　　4.4.4 科技创新及应用推动户外广告进入全新发展阶段
　　　　4.4.5 市场开放推进户外广告业优化资源配置
　　4.5 中国户外广告的相关政策分析
　　　　4.5.1 法律因素在户外广告发展中的作用
　　　　4.5.2 户外广告的设置与空间权的归属
　　　　4.5.3 户外广告登记的法律问题剖析
　　　　4.5.4 户外广告规范与发展的法律策略分析
　　4.6 中国户外广告业发展的问题与对策
　　　　4.6.1 制约我国户外广告发展的瓶颈
　　　　4.6.2 中国户外广告行业发展的忧虑
　　　　4.6.3 农村户外广告资源亟待开发
　　　　4.6.4 户外广告业发展存在的问题及对策
　　　　4.6.5 户外广告公司面临的隐忧及经营策略分析
　　　　4.6.6 推动国内户外广告业发展的建议
　　　　4.6.7 户外广告创意策略浅析

第五章 2020-2025年中国户外广告受众及投放分析
　　5.1 户外广告的投放原因及特点
　　　　5.1.1 投放户外广告的原因
　　　　5.1.2 户外广告已成为第三大广告媒体
　　　　5.1.3 户外广告是具有高接受度的广告形式
　　　　5.1.4 户外广告的喜好度存在着地区的差异性
　　　　5.1.5 管理维护缺失是制约户外广告发展的瓶颈
　　5.2 户外广告受众分析
　　　　5.2.1 受众在户外度过的时间分析
　　　　5.2.2 受众交通工具的选择
　　　　5.2.3 受众接触户外媒体的黄金时间
　　　　5.2.4 受众接触户外媒体的黄金地段
　　　　5.2.5 车身广告是受众接触最多的广告类型
　　5.3 2020-2025年中国户外广告投放状况分析
　　　　5.3.1 2025年传统户外广告投放状况
　　　　5.3.2 2025年中国户外广告投放状况
　　　　……
　　　　5.3.4 2025年中国户外广告投放趋势
　　5.4 影响户外广告投放的要素分析
　　　　5.4.1 影响户外广告投放宏观因素分析
　　　　5.4.2 创意是吸引受众的最重要的要素
　　　　5.4.3 媒体组合能提高户外广告可信度
　　　　5.4.4 消费热点决定记忆程度

第六章 2020-2025年户外广告主要形式
　　6.1 路牌广告
　　　　6.1.1 路牌广告是最为典型的户外广告形式
　　　　6.1.2 路牌广告的优势
　　　　6.1.3 路牌广告的作用及影响力
　　　　6.1.4 路牌户外广告关注度最高
　　　　6.1.5 路牌广告存在问题
　　6.2 霓虹灯广告
　　　　6.2.1 霓虹灯色彩价值及作用
　　　　6.2.2 霓虹灯广告牌质量状况分析
　　　　6.2.3 我国霓虹灯广告发展迅速
　　6.3 灯箱广告
　　　　6.3.1 灯箱广告概念
　　　　6.3.2 灯箱广告的类型
　　　　6.3.3 户外灯箱广告的特点和制作技术
　　　　6.3.4 灯箱广告图的工艺要求
　　　　6.3.5 灯箱广告发展势头迅猛
　　6.4 公共交通广告
　　　　6.4.1 公共交通广告简介
　　　　6.4.2 车身广告简述
　　　　6.4.3 车体广告亟待规范
　　　　6.4.4 公交车身广告存在的问题及对策
　　　　6.4.5 深度探析公交车广告存在的瓶颈及投放策略
　　6.5 户外电子屏广告
　　　　6.5.1 户外电子屏广告的定义及特点
　　　　6.5.2 LED显示屏作为户外媒体的优势
　　　　6.5.3 户外电子屏广告市场规模分析
　　　　6.5.4 公交地铁移动电视广告市场反响良好
　　　　6.5.5 提升LED户外电子屏市场竞争力的关键
　　6.6 机场户外广告
　　　　6.6.1 机场户外广告的优势
　　　　6.6.2 机场户外广告的核心价值分析
　　　　6.6.3 中国机场户外广告的特点
　　　　6.6.4 中国机场户外广告的状况
　　　　6.6.5 中国机场媒体应理性发展
　　　　6.6.6 中国机场广告的定位及策略
　　　　6.6.7 机场户外媒体呈现新趋势
　　6.7 三面翻广告
　　　　6.7.1 三面翻简介
　　　　6.7.2 三面翻广告以其独特魅力迅速崛起
　　　　6.7.3 我国三面翻行业竞争状况
　　　　6.7.4 我国三面翻市场问题
　　6.8 其他户外广告形式
　　　　6.8.1 POP广告的发展
　　　　6.8.2 热气球广告的优势
　　　　6.8.3 社区广告直指传播终端
　　　　6.8.4 我国墙体广告的发展

第七章 2020-2025年户外广告行业重点企业分析
　　7.1 清晰频道户外控股公司
　　　　7.1.1 公司简介
　　　　7.1.2 2025年清晰频道户外控股公司经营状况
　　　　7.1.3 2025年清晰频道户外控股公司经营状况分析
　　　　……
　　7.2 德高集团（JCDecaux）
　　　　7.2.1 公司简介
　　　　7.2.2 2025年德高集团经营状况
　　　　……
　　　　7.2.4 2025年德高集团经营状况分析
　　7.3 TOM集团有限公司
　　　　7.3.1 公司简介
　　　　7.3.2 2025年Tom集团经营状况
　　　　……
　　　　7.3.4 2025年Tom集团经营状况分析
　　7.4 白马户外媒体有限公司
　　　　7.4.1 公司简介
　　　　7.4.2 2025年白马户外媒体经营状况
　　　　……
　　　　7.4.4 2025年白马户外媒体经营状况分析
　　7.5 大贺传媒股份有限公司
　　　　7.5.1 公司简介
　　　　7.5.2 2025年大贺传媒经营状况
　　　　……
　　　　7.5.4 2025年大贺传媒经营状况分析
　　7.6 成都博瑞传播股份有限公司
　　　　7.6.1 公司简介
　　　　7.6.2 2025年博瑞传播经营状况分析
　　　　……

第八章 中^智^林^　中国户外广告投资与发展趋势分析
　　8.1 户外广告投资潜力及建议
　　　　8.1.1 户外广告受风投青睐
　　　　8.1.2 中国户外广告投资前景看好
　　　　8.1.3 户外广告行业的投资建议
　　8.2 2025-2031年中国户外广告行业市场规模预测
　　　　8.2.1 影响中国户外广告行业市场因素分析
　　　　8.2.2 2025-2031年中国广告行业市场营业额预测
　　　　8.2.3 2025-2031年中国户外广告投放总额预测
　　8.3 中国户外广告行业发展趋势
　　　　8.3.1 中国户外广告发展的趋势展望
　　　　8.3.2 户外广告未来的十大趋向分析
　　　　8.3.3 户外广告竞争焦点将转向二三线城市
　　　　8.3.4 3D技术将广泛运用于户外广告领域
　　8.4 各类型户外广告未来发展分析
　　　　8.4.1 霓虹灯广告应用前景广泛
　　　　8.4.2 灯箱广告市场潜力巨大
　　　　8.4.3 LED户外广告发展前景预测
　　　　8.4.4 公交地铁电子屏广告市场发展趋势
　　　　8.4.5 中国机场户外广告的发展趋势

附录
　　附录一：中华人民共和国广告法
　　附录二：户外广告登记管理规定
　　附录三：店堂广告管理暂行办法
　　附录四：城市公共交通广告发布规范（试行）
　　附录五：北京市户外广告设置管理办法
　　附录六：上海市户外广告设施管理办法
　　附录七：哈尔滨市城市户外广告设置管理办法
　　附录八：广州市户外广告和招牌设置管理办法
　　附录九：重庆市户外广告管理条例

图表目录
　　图表 全球前十大广告代理商排名
　　图表 全球广告市场规模
　　图表 全球广告市场分行业支出情况
　　图表 世界各区域广告市场支出增长情况
　　图表 2020-2025年全球各类媒体广告市场投放总额
　　图表 2025年全球各类媒体广告市场投放比例
　　图表 全球各类媒体广告市场投放总额增长率
　　图表 中国广告业营业额增长情况
　　图表 全国广告公司（非媒体服务类）营业额前10名
　　图表 中国本土广告公司的SWOT分析
　　图表 2020-2025年中国各类媒体广告市场投放总额
　　图表 2025年中国各类媒体广告市场投放比例
　　图表 中国各类媒体广告市场投放总额增长率
　　图表 2024-2025年广告市场月度投放趋势（电视、媒体、杂志、电台）
　　图表 2025年传统媒体广告市场区域投放趋势
　　图表 2025年我国广告市场传统媒体投放趋势
　　图表 2020-2025年广播电台药品广告主/品牌/产品个数趋势
　　图表 2025年传统媒体广告市场各行业广告花费增长对比
　　图表 2025年FMCG行业小类广告花费增长趋势
　　图表 2025年传统媒体广告市场前十广告主投放增长对比
　　图表 2025年各类媒体广告收入同比变化
　　图表 2025年各行业广告投放占比及增长变化（不包括互联网）
　　图表 2020-2025年全球户外广告需求规模
　　图表 欧洲城市居民对互动技术的认知情况
　　图表 欧洲用户对户外广告的反应类型
　　图表 2020-2025年我国户外广告投放额
　　图表 2025年我国户外广告在整个行业中的增长比
　　图表 2025年我国户外广告投放量同比情况
　　图表 2025年我国户外广告投放量月度环比情况
　　图表 2025年我国户外广告资源量同比情况
　　图表 2025年我国户外广告资源量月度环比情况
　　图表 合肥市媒体接触频率调查分析
　　图表 合肥市户外受众媒体接触地点分析
　　图表 户外广告分月投放趋势
　　图表 各级市场户外广告投放情况
　　图表 各行业户外广告投放占比
　　图表 户外广告投放TOP10行业花费情况
　　图表 一线城市购物中心户外广告投放趋势
　　图表 一线城市购物中心广告媒体分布
　　图表 一线城市购物中心广告投放TOP5品牌
　　图表 旅游行业户外广告投放趋势
　　图表 旅游行业户外广告投放区域分布
　　图表 一线城市住宅类户外广告投放趋势
　　图表 一线城市住宅类户外广告媒体分布
　　图表 一线城市住宅类户外广告投放TOP5品牌
　　图表 2025年传统户外广告刊例花费TOP5行业
　　图表 2025年户外广告花费TOP10品牌及增幅
　　图表 2025年主要城市传统户外广告面积增幅
　　图表 2025年户外媒体空置率
　　图表 2025年我国户外广告新客户广告投放前十榜单
　　图表 2025年新增网站户外广告客户月投放趋势对比
　　图表 2025年新增软件户外广告客户月投放趋势对比
　　图表 主要户外广告关注度结构对比分析
　　图表 户外广告关注度排名
　　图表 灯箱广告材料类型
　　图表 灯箱广告网屏与观察距离的关系
　　图表 某液体油墨的性能指标
　　图表 中国LED户外电子屏广告市场规模
　　图表 中国LED户外电子屏广告市场收入份额
　　图表 2025年户外电子屏广告市场构成情况
　　图表 2020-2025年中国户外电子屏广告市场规模
　　图表 2025年中国户外电子屏广告细分市场份额
　　图表 2024-2025年中国户外电子屏广告市场规模
　　图表 2025年中国户外电子屏广告细分市场份额
　　图表 机场媒体受众的月收入特点
　　图表 机场媒体受众的年龄结构
　　图表 机场媒体受众的学历特征
　　图表 机场媒体受众的职业特点
　　图表 2020-2025年清晰频道户外控股公司综合损益表
　　图表 2020-2025年清晰频道户外控股公司不同地区部门收入及营业损益情况
　　图表 2024-2025年清晰频道户外控股公司综合损益表
　　……
　　图表 2020-2025年德高集团损益表
　　图表 2020-2025年德高集团不同业务收入情况
　　图表 2020-2025年德高集团不同地区收入情况
　　图表 2024-2025年德高集团综合损益表
　　……
　　图表 2020-2025年Tom集团综合损益表
　　图表 2020-2025年Tom集团各业务分部营业额
　　图表 2024-2025年Tom集团综合收益表
　　图表 2025年Tom集团分部资料
　　图表 2024-2025年Tom集团综合收益表
　　图表 2020-2025年白马户外媒体综合损益表
　　图表 2020-2025年白马户外媒体收入及其它收入
　　图表 2024-2025年白马户外媒体综合收益表
　　图表 2024-2025年白马户外媒体收入及其它收入
　　图表 2024-2025年白马户外媒体综合收益表
　　图表 2020-2025年大贺传媒综合损益表
　　图表 2020-2025年大贺传媒各业务分部营业额
　　图表 2024-2025年大贺传媒综合收益表
　　图表 2025年大贺传媒分部资料
　　图表 2024-2025年大贺传媒综合收益表
　　图表 2020-2025年博瑞传播主要会计数据
　　图表 2020-2025年博瑞传播非经常性损益项目及金额
　　图表 2020-2025年博瑞传播主要财务指标
　　图表 2025年博瑞传播主营业务分行业、产品情况
　　图表 2025年博瑞传播主营业务分地区情况
　　图表 2020-2025年博瑞传播主要会计数据和财务指标
　　图表 2020-2025年博瑞传播非经常性损益项目及金额
　　图表 2025年博瑞传播主营业务分行业情况
　　图表 2025年博瑞传播主营业务分地区情况
　　图表 2025年博瑞传播主要会计数据及财务指标
　　图表 2025年博瑞传播非经常性损益项目及金额
　　图表 2025-2031年中国广告行业市场营业额预测
　　图表 2025-2031年中国户外广告投放总额预测
略……

了解《2025-2031年中国户外广告市场调查研究及发展前景趋势分析报告》，报告编号：1566909，
请致电：400-612-8668、010-66181099、66182099、66183099，
Email邮箱：Kf@20087.com

详细介绍：https://www.20087.com/M_QiTa/09/HuWaiGuangGaoChanYeXianZhuangYuFaZhanQianJing.html
热点：广告设计、户外广告机 广告、地铁广告、户外广告字、tvc广告、户外广告机、具有创意的广告案例、户外广告牌发布公司、全球十大创意广告图
了解更多，请访问上述链接，以下无内容！
image1.png




