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二、内容简介
　　供应链管理服务行业在全球贸易和物流领域扮演着核心角色，受到数字化转型和全球供应链复杂性增加的影响。随着电子商务的繁荣和消费者对快速交付的期望，供应链管理服务提供商正积极采用物联网（IoT）、区块链和人工智能等技术，以提高物流效率和透明度。同时，供应链风险管理的重要性日益凸显，尤其是在面对自然灾害、政治不稳定和全球疫情等不确定因素时。
　　未来，供应链管理服务行业将更加注重敏捷性和可持续性。一方面，供应链的数字化和智能化将实现更精准的需求预测、库存管理和物流优化，提高供应链的灵活性和响应速度。另一方面，可持续供应链实践，如绿色物流和负责任采购，将成为企业社会责任的重要组成部分。此外，供应链金融和贸易融资的创新，将为中小企业提供更灵活的资金流解决方案，促进供应链的整体健康和稳定。
　　《2024-2030年中国供应链管理服务市场深度调研与发展趋势预测报告》依托详实的数据支撑，全面剖析了供应链管理服务行业的市场规模、需求动态与价格走势。供应链管理服务报告深入挖掘产业链上下游关联，评估当前市场现状，并对未来供应链管理服务市场前景作出科学预测。通过对供应链管理服务细分市场的划分和重点企业的剖析，揭示了行业竞争格局、品牌影响力和市场集中度。此外，供应链管理服务报告还为投资者提供了关于供应链管理服务行业未来发展趋势的权威预测，以及潜在风险和应对策略，旨在助力各方做出明智的投资与经营决策。

第一章 中国供应链管理服务行业基本概述
　　1.1 供应链管理服务行业界定
　　　　1.1.1 供应链的内涵
　　　　1.1.2 供应链管理的内涵与特征
　　　　（1）供应链管理的内涵
　　　　（2）供应链管理的内容与目的
　　　　（3）供应链管理的特征与机制
　　　　1.1.3 供应链管理服务行业界定
　　1.2 供应链管理与物流的联系与区别
　　　　1.2.1 供应链管理与物流的关系
　　　　（1）物流定义界定
　　　　（2）供应链管理与物流管理的联系
　　　　（3）供应链管理与物流管理的区别
　　　　1.2.2 供应链管理环境下的新型物流分析
　　　　（1）第三方物流（3PL）
　　　　（2）第四方物流（4PL）
　　　　（3）电子物流
　　　　（4）绿色物流
　　1.3 供应链管理的产生与演进
　　　　1.3.1 供应链管理的产生背景
　　　　（1）全球一体化
　　　　（2）横向产业模式的发展
　　　　（3）企业流程再造
　　　　1.3.2 供应链管理的演进过程
　　　　1.3.3 企业竞争阶段与供应链管理
　　　　（1）产品时代：供应链管理以自主为主
　　　　（2）市场时代：供应链管理采用局部外包
　　　　（3）智慧时代：供应链管理全面整合
　　1.4 供应链管理服务行业发展环境
　　　　1.4.1 供应链管理行业政策环境分析
　　　　（1）行业管理体制
　　　　（2）行业扶持政策解读
　　　　1.4.2 供应链管理行业经济环境分析
　　　　（1）国民经济增长情况
　　　　（2）对外贸易景气度情况

第二章 全球供应链管理服务行业发展与领先企业分析
　　2.1 全球供应链管理服务行业发展现状分析
　　　　2.1.1 全球业务流程外包（BPO）发展现状
　　　　2.1.2 全球供应链管理服务市场规模分析
　　　　2.1.3 全球供应链管理服务行业区域分布
　　2.2 全球领先供应链管理服务商经营策略
　　　　2.2.1 中国香港嘉里物流
　　　　（1）企业简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业供应链管理服务能力
　　　　（4）企业经营模式与战略
　　　　（5）企业经营情况分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　2.2.2 中国香港利丰集团
　　　　（1）企业简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业管理架构分析
　　　　（4）企业经营模式与战略
　　　　（5）企业经营情况分析
　　　　（6）企业最新发展动向分析
　　　　2.2.3 on（罗宾逊全球物流）
　　　　（1）企业简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业供应链管理服务能力
　　　　（4）企业经营模式与战略
　　　　（5）企业经营情况分析
　　　　（6）企业在华投资布局分析
　　　　2.2.4 丹麦DFDS运输公司
　　　　（1）企业简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业最新发展动向分析
　　　　2.2.5 IngramMicro（英迈国际有限公司）
　　　　（1）企业简介
　　　　（2）企业主营业务分析
　　　　（3）企业供应链管理服务能力
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　（5）企业在华投资布局分析
　　　　2.2.6 联强国际集团
　　　　（1）企业简介
　　　　（2）企业供应链管理服务能力
　　　　（3）企业经营模式与战略
　　　　（4）企业经营情况分析
　　　　（5）企业在华投资布局分析
　　2.3 全球供应链管理服务行业发展前瞻
　　　　2.3.1 全球供应链管理服务行业发展前景
　　　　2.3.2 全球供应链管理服务行业发展趋势

第三章 中国供应链管理服务行业发展现状与趋势
　　3.1 中国企业供应链管理及外包需求
　　　　3.1.1 企业供应链管理的必要性
　　　　3.1.2 企业供应链管理现状调查
　　　　3.1.3 企业供应链管理经济效益分析
　　　　（1）使企业总成本最小
　　　　（2）形成协同效应
　　　　（3）促进企业技术创新
　　　　3.1.4 企业供应链管理服务行业需求分析
　　3.2 中国供应链管理服务行业发展现状
　　　　3.2.1 供应链管理服务行业市场规模
　　　　3.2.2 供应链管理服务行业影响因素
　　　　（1）、影响行业发展的有利因素
　　　　（2）、影响行业发展的有利因素
　　　　3.2.3 供应链管理服务行业发展状况
　　　　（1）专业化供应链服务需求凸显
　　　　（2）供应链服务业务类型日益多样化
　　　　（3）供应链服务基础设施与装备发展初具规模
　　　　（4）供应链服务行业发展受到政府的重视
　　　　3.2.4 供应链管理服务行业面临的问题
　　　　（1）客户对供应链外包服务认知有限
　　　　（2）专业化供应链服务方式落后
　　　　（3）供应链管理信息共享尚存障碍
　　　　（4）供应链管理服务专业人才短缺
　　　　（5）行业发展面临较大的制度约束
　　3.3 中国企业供应链发展趋势预测
　　　　3.3.1 增值服务供应链是主流趋势
　　　　3.3.2 大数据成为新的行业价值点
　　　　3.3.3 供应链平台生态圈将出现
　　　　3.3.4 供应链金融扩大发展空间
　　　　3.3.5 线城市、农村等底层供应链平台迎来商机
　　3.4 中国供应链管理服务行业发展前瞻
　　　　3.4.1 供应链管理服务行业发展前景
　　　　3.4.2 供应链管理服务行业发展趋势

第四章 中国供应链管理服务行业竞争分析
　　4.1 供应链管理服务行业格局分析
　　　　4.1.1 供应链管理服务企业地域分布
　　　　4.1.2 供应链管理服务企业竞争局面
　　　　4.1.3 供应链管理服务企业竞争状况
　　4.2 供应链管理服务企业核心竞争力要素
　　　　4.2.1 供应链管理服务企业核心竞争力
　　　　（1）供应链规划设计与实施能力
　　　　（2）良好的供应链资源整合能力
　　　　（3）卓越的供应链管理与运作能力
　　　　（4）高素质的物流与供应链管理团队
　　　　（5）服务网络覆盖力和信息技术支持能力
　　　　4.2.2 供应链管理服务企业核心竞争力构建存在的问题
　　　　（1）核心业务不明确
　　　　（2）供应链系统的综合规划能力不足
　　　　（3）高端客户数量少
　　　　（4）服务网络的地域覆盖能力和信息支持能力不足
　　　　（5）市场推广的能力薄弱
　　　　（6）先进人才的引进机制缺失

第五章 中国重点行业供应链管理服务需求分析
　　5.1 汽车行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.1.1 汽车行业运行态势分析
　　　　5.1.2 汽车行业供应链结构及特点
　　　　（1）汽车供应链的结构
　　　　（2）汽车供应链的特点
　　　　5.1.3 汽车行业供应链管理现状分析
　　　　5.1.4 汽车行业供应链管理服务需求与潜力
　　　　（1）汽车制造行业发展趋势分析
　　　　（2）汽车制造行业发展前景预测
　　5.2 工程机械行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.2.1 工程机械行业运行态势分析
　　　　5.2.2 工程机械行业供应链结构及特点
　　　　5.2.3 工程机械行业供应链管理现状分析
　　　　5.2.4 工程机械行业供应链管理服务需求与潜力
　　5.3 医药行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.3.1 医疗行业运行态势分析
　　　　5.3.2 医药行业供应链结构
　　　　5.3.3 医药行业供应链管理现状分析
　　　　5.3.4 医药行业供应链管理服务需求与潜力
　　5.4 化工行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.4.1 化工行业运行态势分析
　　　　5.4.2 化工行业供应链特点
　　　　5.4.3 化工行业供应链管理现状分析
　　　　5.4.4 化工行业供应链管理服务需求与潜力
　　5.5 家电行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.5.1 家电行业运行态势分析
　　　　5.5.2 家电行业供应链结构及特点
　　　　5.5.3 家电行业供应链管理现状分析
　　　　5.5.4 家电行业供应链管理服务需求与潜力
　　5.6 服装行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.6.1 服装行业运行态势分析
　　　　5.6.2 服装行业供应链结构及特点
　　　　5.6.3 服装行业供应链管理现状分析
　　　　5.6.4 服装行业供应链管理服务需求与潜力
　　5.7 煤炭行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.7.1 煤炭行业运行态势分析
　　　　（1）全国原煤产量分析
　　　　（2）全国原煤销量分析
　　　　（3）国际煤炭价格走势
　　　　（4）国内煤炭价格走势
　　　　5.7.2 煤炭行业供应链结构及特点
　　　　5.7.3 煤炭行业供应链管理现状分析
　　　　5.7.4 煤炭行业供应链管理服务需求与潜力
　　5.8 钢铁行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.8.1 钢铁行业运行态势分析
　　　　（1）钢材产量分析
　　　　（2）钢材消费量分析
　　　　（3）钢材供需平衡分析
　　　　（4）钢材价格走势及预测
　　　　5.8.2 钢铁行业供应链结构及特点
　　　　5.8.3 钢铁行业供应链管理现状分析
　　　　5.8.4 钢铁行业供应链管理服务需求与潜力
　　5.9 零售行业供应链管理服务需求分析
　　　　5.9.1 零售行业运行态势分析
　　　　5.9.2 零售行业供应链结构及特点
　　　　5.9.3 零售行业供应链管理现状分析
　　　　5.9.4 零售行业供应链管理服务需求与潜力

第六章 中国供应链管理服务行业商业模式分析
　　6.1 供应链管理服务集成模式解析
　　　　6.1.1 供应链管理服务集成模式产生背景
　　　　6.1.2 供应链管理服务集成的概念性模型
　　　　6.1.3 供应链管理服务集成能力基础分析
　　　　（1）上游供应商网络管理能力
　　　　（2）下游客户网络拓展能力
　　　　（3）供应链解决方案设计能力
　　　　（4）供应链金融服务能力
　　　　（5）风险控制能力
　　　　（6）供应链物流服务能力
　　　　（7）供应链信息服务能力
　　　　6.1.4 供应链管理服务集成商业模式特点
　　6.2 案例一：怡亚通供应链管理商业模式剖析
　　　　6.2.1 怡亚通发展历程
　　　　6.2.2 怡亚通主营业务与业绩
　　　　（1）生产型服务供应链平台
　　　　（2）流通消费型服务供应链平台
　　　　（3）全球采购中心产品整合业务平台
　　　　（4）供应链金融服务平台
　　　　（5）供应链基地
　　　　（6）怡亚通主营业务经营情况
　　　　6.2.3 怡亚通组织结构与人力资源
　　　　6.2.4 怡亚通供应链管理服务模式特点
　　　　（1）公司定位
　　　　（2）公司供应链管理服务价值主张
　　　　（3）公司供应链管理服务盈利模式
　　　　（4）公司战略互补的合作网络
　　　　（5）公司四流合一的运营系统
　　　　6.2.5 怡亚通供应链管理服务模式总结
　　　　6.2.6 怡亚通供应链管理服务模式启示
　　6.3 案例二：飞马国际供应链管理商业模式剖析
　　　　6.3.1 飞马国际发展历程
　　　　6.3.2 飞马国际主营业务与业绩
　　　　6.3.3 飞马国际组织结构与人力资源
　　　　6.3.4 飞马国际供应链管理服务模式特点
　　　　（1）公司定位
　　　　（2）公司供应链管理服务价值主张
　　　　（3）公司供应链管理服务盈利模式
　　　　（4）公司供应链网络发展战略
　　　　6.3.5 飞马国际供应链管理服务模式总结

第七章 中国物流服务商向供应链管理服务商转型策略
　　7.1 物流服务商转型的动因和战略选择
　　　　7.1.1 物流服务商战略转型的动因
　　　　7.1.2 物流服务商的多元化与多角化战略
　　　　7.1.3 物流服务商战略定位的两个维度
　　7.2 物流服务商向供应链服务商战略转型的路径
　　　　7.2.1 发达国家物流服务商的三个阶段演变
　　　　7.2.2 物流服务商战略转型的三种路径
　　　　7.2.3 不同类型物流服务商战略转型案例
　　　　（1）中介型物流服务商战略转型案例
　　　　（2）承运人型物流服务商战略转型案例
　　　　（3）服务商结成物流联盟的转型案例
　　7.3 物流服务商战略转型过程中的规律
　　　　7.3.1 全程物流网络与可视信息系统是成功转型的硬件保障
　　　　（1）通过纵向或横向的整合，构建覆盖全程的物流网络
　　　　（2）通过构建可视信息平台，在供应链中发挥核心作用
　　　　7.3.2 利润随物流服务商对供应链的控制力同步提升
　　　　7.3.3 服务于少数产业领域的客户，形成专业物流
　　　　7.3.4 物流服务商逐步取代商流中介和金融中介
　　　　7.3.5 物流服务商转型中常见的障碍与困境

第八章 中国供应链管理服务领先企业分析
　　8.1 深圳市怡亚通供应链股份有限公司
　　　　8.1.1 企业发展简况
　　　　8.1.2 企业供应链服务能力
　　　　8.1.3 企业供应链服务网络
　　　　8.1.4 企业经营情况分析
　　　　（1）主要经济指标分析
　　　　（2）企业盈利能力分析
　　　　（3）企业运营能力分析
　　　　（4）企业偿债能力分析
　　　　（5）企业发展能力分析
　　　　8.1.5 企业经营优劣势分析
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