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二、内容简介
　　产业现状
　　随着电影、电视、游戏等行业的发展，植入式营销因其强劲的传播渗透力，在世界范围内悄然兴起。植入式营销的“润物细无声”，使消费者难以辨明其为广告的营销传播形式，让观众在慢慢品味该品牌的过程中彰显了企业的高端形象。植入式营销可以分为4种运作模式：形象植入、场景植入、对白植入和情节植入。植入的媒介也多种多样，最常见的是电影电视的植入，其他还包括报纸、杂志、网络游戏、手机短信，甚至小说之中。纵观整个广告市场，植入式广告大多身穿大众文化的隐身服，跳脱了传统的广告直白诉求模式，以更加隐蔽、积极、动人的形态潜入了观众的视野。当然，在中国文化市场中，植入式广告虽不靠后但也跟美国等国际市场存在很大差距。好莱坞电影的收入里面票房收入只占到***%，广告或其他相关产业的收益达至***%，而我们的电影收入里面票房收入则占到***%，因此，中国的植入式广告市场尚存很大的发展空间，这就需要在确保影视作品自身价值的前提下，不以泛滥的数量夺人眼球，根据品牌和影视剧作自身的特点，通过对植入的品牌严格把关和对作品的巧思创作，将品牌不留痕迹地融入作品之中。
　　市场容量
　　即使在消费相对成熟的国家而言，植入式广告的可信度还是相对较低，这也意味着，一旦消费者意识到广告是植入的之后，广告效果就会大打折扣。**年国内植入式广告市场的规模已经超过了***亿，**年植入广告依旧会保持高速发展。国内植入广告市场潜力巨大，而植入手法的推陈出新也使得这一营销方式渐渐赢得广告商的青睐。
　　**年我国电影广告市场规模持续上升达到***亿元，同比增长***%。从细分市场分析来看，植入式广告增速最快，所占市场份额预计在**年将由**年的***%提升到***%，小小的电影广告其实蕴藏着巨大商机。品牌广告商之所以会不惜重金在电影中植入广告，主要在于植入式广告对受众消费行为可产生长效的连锁影响。在**年的电影广告市场中，只有预计上映场次达到两万场、上座率达到***%的电影，才会受到广告商青睐，由此可见，品牌与受众的接触率极为可观。电影广告一般分为映前广告、贴片广告、植入式广告三大类，在这三大类中，最能为电影带来直接收益的当属植入式广告。通常情况下，一部电影在核算最终收益时，除了票房分成、版权出售、衍生品开发等方面的收益以外，还有重要的一部分，即来自品牌赞助植入广告的费用。
　　市场格局
　　近几年，植入式广告作为品牌传播的一种独特方式，已经被很多知名企业运用到企业经营实践之中。其中基于SNS社交网站平台上的植入式广告发展迅速，很多学者和企业甚至认为植入式广告是广告业的未来，究其根本原因就在于各种品牌的植入式广告通过巧妙的植入方式，在给消费者带来新奇互动的品牌体验乐趣的同时，还实现了品牌传播与实体销售。在社交网站平台上，品牌传播已经从简单的品牌曝光过渡到用户的深度参与和互动上。通过广告植入活动，产品得以全面展现，产品特点被贯穿到活动中的各个互动环节，使目标群体了解更多产品信息，并影响潜在消费者的购买行为。通过社交网站上的体验，引发消费者产生线下实体体验的欲望，植入式广告把目标群体从线上引到线下，从而推动产品的实际销售。
　　前景预测
　　但是随着植入式广告的增加，观众对于它的敏感度也越来越高，但是应该看到，评论本身也是高关注度和参与度的表现。植入式广告如果要更好的被大众接受，首先要在兼顾艺术性和商业性找到平衡，要更加强调创意，而不是单一重复商业元素。要做到既隐形又要有足够的关注度，这里就要有整合的思维。近几年植入式广告市场规模都保持高速发展，**年中国植入式广告有望达到***亿元的可喜规模。
　　面临挑战
　　电影植入式广告面临的问题：第一、广告内容的过分突出第；二、观众情绪对广告产品的影响；第三、影响观众的消费倾向；第四、缺乏有效地法律法规。电视剧植入式广告存在的问题；第一、植入品牌与电视剧不兼容，植入功效不明显；第二、同类商品或品牌出现在同一部电视剧中，导致利益撞车；第三、重植入，轻整合，广告效应难以最大化；第四、植入方式生硬、直白，破坏电视剧的艺术性；第五、植入广告过于频繁，使得广告与电视剧两败俱伤。植入式广告也存在着不容忽视的弱点：品牌的适用性范围较小，多数情况下只适用于知名品牌，这是因为受众需要在相当短暂的时间内准确识别出商品包装、品牌或产品外型。因此，品牌有较高的知名度和认知度是投入植入式广告第一道门槛。相对而言，综艺类节目更有可能利用植入式广告提高某些导入期产品或新进入品牌的知名度。
　　《2015年版中国植入式广告市场专题研究分析与发展前景预测报告》基于权威机构及植入式广告相关协会等渠道的资料数据，全方位分析了植入式广告行业的现状、市场需求及市场规模。植入式广告报告详细探讨了产业链结构、价格趋势，并对植入式广告各细分市场进行了研究。同时，预测了植入式广告市场前景与发展趋势，剖析了品牌竞争状态、市场集中度，以及植入式广告重点企业的表现。此外，植入式广告报告还揭示了行业发展的潜在风险与机遇，为植入式广告行业企业及相关投资者提供了科学、规范、客观的战略建议，是制定正确竞争和投资决策的重要依据。
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