
	2025-2031年中国旅游景区行业发展全面调研与未来趋势报告





[image: cover]








中国市场调研网


2025-2031年中国旅游景区行业发展全面调研与未来趋势报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2025-2031年中国旅游景区行业发展全面调研与未来趋势报告

	报告编号：
	2550921　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：10500 元　　纸介＋电子版：10800 元

	优惠价：
	电子版：9380 元　　纸介＋电子版：9680 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　旅游景区行业作为全球旅游业和文化产业的重要组成部分，近年来在全球范围内经历了从传统景区到智能景区、绿色景区、特色景区等多元化方向的发展。目前，旅游景区行业正从单一的景区开发向系统集成、智能控制、品牌建设等方向发展，通过采用新技术、新材料、新工艺，提高景区的吸引力和市场竞争力。
　　未来，旅游景区行业的发展将更加注重技术创新和个性化服务。技术创新方面，将引入更多前沿技术，如虚拟现实、增强现实、大数据分析等，推动旅游景区的智能化、精准化、个性化服务；个性化服务方面，将根据不同游客群体、不同需求，提供更加定制化、差异化、高质量的旅游产品和服务，满足消费者对个性化、便捷化、智能化旅游的需求。
　　《2025-2031年中国旅游景区行业发展全面调研与未来趋势报告》依托权威数据资源与长期市场监测，系统分析了旅游景区行业的市场规模、市场需求及产业链结构，深入探讨了旅游景区价格变动与细分市场特征。报告科学预测了旅游景区市场前景及未来发展趋势，重点剖析了行业集中度、竞争格局及重点企业的市场地位，并通过SWOT分析揭示了旅游景区行业机遇与潜在风险。报告为投资者及业内企业提供了全面的市场洞察与决策参考，助力把握旅游景区行业动态，优化战略布局。

第一章 中国旅游景区发展环境
　　第一节 旅游景区的相关概述
　　　　一、旅游业的概述
　　　　　　（一）旅游业定义
　　　　　　（二）旅游业三要素
　　　　　　（三）旅游业产业链
　　　　二、旅游景区的定义
　　　　三、旅游景区构成要素
　　　　　　（一）游览
　　　　　　（二）娱乐
　　　　　　（三）旅行
　　　　　　（四）饮食
　　　　　　（五）住宿
　　　　　　（六）购物
　　　　四、旅游景区级别划分
　　　　五、旅游景区行业地位
　　第二节 旅游景区发展的经济环境
　　　　一、中国GDP增长情况分析
　　　　二、工业经济发展形势分析
　　　　三、社会固定资产投资分析
　　　　四、全社会消费品零售总额
　　　　五、城乡居民收入增长分析
　　　　六、居民消费价格变化分析
　　　　七、对外贸易发展形势分析
　　第三节 旅游景区发展的政策环境
　　　　一、近年中国主要旅游支持政策
　　　　二、《中华人民共和国旅游法》
　　　　三、促进文化与旅游结合发展的指导意见
　　　　四、《国务院关于加快发展旅游业的意见》
　　　　五、金融支持旅游业加快发展的若干意见
　　　　六、《旅游质量发展纲要（年）》
　　　　七、旅游局令第38号《旅游行政处罚办法》
　　　　八、国家对旅游业发展扶持力度不断加大
　　　　九、《旅游景区质量等级管理办法》
　　第四节 旅游景区发展的消费环境
　　　　一、人口环境分析
　　　　二、中国城镇化率
　　　　三、居民收入与旅游消费相关性
　　　　四、城乡居民人均旅游花费情况
　　　　五、居民奢侈品消费情况分析
　　第五节 国民旅游休闲制度分析
　　　　一、休假制度对旅游发展影响
　　　　　　（一）国际带薪休假制度比较
　　　　　　（二）休假对各国旅游业影响
　　　　　　（三）日本休假旅游案例分析
　　　　　　（四）中国台湾休假旅游案例分析
　　　　二、旅游休闲纲要颁发必要性
　　　　三、旅游休闲纲要修订情况
　　　　四、旅游休闲纲要试点情况
　　第六节 国民旅游休闲纲要内容解读
　　　　一、落实带薪休假制度推动长线旅游
　　　　二、加强旅游设施建设扩大旅游人群
　　　　三、进一步刺激国民休闲旅游消费
　　　　　　（一）银发旅游与修学旅游
　　　　　　（二）奖励旅游
　　　　　　（三）福利旅游
　　　　四、后续系列国民旅游政策展望

第二章 中国旅游景区资源分析
　　第一节 中国旅游资源分类分析
　　　　一、自然类的旅游资源
　　　　二、人文类的旅游资源
　　　　三、混合类的旅游资源
　　　　四、主题公园旅游资源
　　　　五、社会类的旅游资源
　　第二节 中国十大旅游资源区分析
　　　　一、东北林海雪原旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　二、中原古文化旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　三、华东山水园林旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　四、华中名山峡谷旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　五、华南热带风光旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　六、西南奇山异水风土人情旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　七、西北“丝路”文化旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　八、内蒙古草原风情旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　九、青藏高原旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色
　　　　十、港澳台旅游资源区
　　　　　　（一）地理位置
　　　　　　（二）区域分析
　　　　　　（三）区域特色

第三章 中国旅游景区发展现状
　　第一节 中国旅游业发展情况
　　　　一、国内旅游业市场规模
　　　　二、入境游市场发展情况
　　　　三、在线游市场发展情况
　　　　四、中国旅游业发展特征
　　第二节 旅游景区资源分析
　　　　一、旅游景区评级情况
　　　　二、5A级旅游景区分析
　　　　　　（一）5A级旅游景区发展变迁
　　　　　　（二）5A级旅游景区分布情况
　　　　　　（三）5A级景区新增情况
　　　　三、特色景观旅游名镇村
　　　　　　（一）第一批特色景观旅游名镇村
　　　　　　（二）第二批特色景观旅游名镇村
　　　　四、旅游景区世界遗产名录
　　第三节 旅游景区市场运营现状
　　　　一、旅游景区接待人数情况
　　　　二、旅游景区营业收入情况
　　　　三、旅游景区门票收入情况
　　　　四、旅游景区发展中的问题
　　第四节 旅游景区市场竞争情况
　　　　一、旅游景区进入创意竞争时代
　　　　二、旅游景区进入网络竞争时代
　　第五节 旅游景区市场调研情况
　　　　一、全国游客满意度调查情况
　　　　二、全国游客旅游情况调查
　　　　三、旅游景区服务满意度调研
　　　　四、旅游景区游客来源调研
　　　　五、旅游景区投资情况调研
　　　　六、旅游景区运行动态调研
　　第六节 高铁建设对旅游景区发展影响
　　　　一、高铁对旅游景区发展影响
　　　　二、高铁运营里程及投资规模
　　　　三、京津高铁对地区旅游影响
　　　　四、武广高铁对地区旅游影响
　　　　五、京沪高铁对地区旅游影响

第四章 中国不同类型旅游景区分析
　　第一节 自然风光景区
　　　　一、自然风光资源开发现状
　　　　二、自然风光旅游需求特点
　　　　三、自然风光景区区域分布
　　　　四、自然风光景区开发策略
　　　　五、自然风光景区开发案例
　　　　　　（一）安徽黄山
　　　　　　（二）四川九寨沟
　　　　　　（三）广西桂林山水
　　　　　　（四）云南西双版纳
　　　　　　（五）新疆天山天池
　　　　　　（六）海南天涯海角
　　　　　　（七）西藏珠穆朗玛峰
　　　　　　（八）陕西华山
　　　　　　（九）湖南张家界
　　　　　　（十）湖北神农架
　　第二节 历史古迹景区
　　　　一、历史古迹资源开发现状
　　　　二、历史古迹旅游需求特点
　　　　三、历史古迹景区区域分布
　　　　四、历史古迹景区开发策略
　　　　五、历史古迹景区开发案例
　　　　　　（一）北京故宫
　　　　　　（二）万里长城
　　　　　　（三）秦陵兵马俑
　　　　　　（四）甘肃敦煌莫高窟
　　　　　　（五）周口店北京猿人遗址
　　　　　　（六）避暑山庄
　　　　　　（七）河南少林寺
　　　　　　（八）杭州西湖
　　　　　　（九）苏州园林
　　　　　　（十）西安华清池景区
　　　　　　（十一）西藏布达拉宫
　　　　　　（十二）重庆大足石刻
　　　　　　（十三）四川青城山
　　　　　　（十四）山西大同云冈石窟
　　第三节 红色旅游景区
　　　　一、中国红色旅游的界定
　　　　二、中国红色旅游发展概述
　　　　三、中国红色旅游发展历程
　　　　四、国内红色旅游兴起原因
　　　　五、红色旅游景区发展规划
　　　　六、重点红色旅游景区分析
　　　　　　（一）沪浙红色旅游区
　　　　　　（二）湘赣闽红色旅游区
　　　　　　（三）左右江红色旅游区
　　　　　　（四）黔北黔西红色旅游区
　　　　　　（五）雪山草地红色旅游区
　　　　　　（六）陕甘宁红色旅游区
　　　　　　（七）东北红色旅游区
　　　　　　（八）鲁苏皖红色旅游区
　　　　　　（九）大别山红色旅游区
　　　　　　（十）太行山红色旅游区
　　　　　　（十一）川陕渝红色旅游区
　　　　　　（十二）京津冀红色旅游区
　　第四节 生态旅游景区
　　　　一、生态旅游的概念简述
　　　　二、生态旅游发展问题分析
　　　　三、地区生态旅游景区分析
　　　　　　（一）西藏生态旅游景区情况
　　　　　　（二）安徽生态旅游景区情况
　　　　　　（三）四川生态旅游景区情况
　　　　四、生态旅游市场发展机遇
　　　　五、生态旅游可持续发展策略
　　　　六、生态旅游景区开发案例
　　　　　　（一）婺源生态旅游区
　　　　　　（二）九间棚生态旅游区
　　　　　　（三）长清武庄乡旅游区
　　　　　　（四）柳州市洛维旅游区
　　　　　　（五）亭区红枣自助游景区
　　第五节 主题公园景区
　　　　一、全球主题公园接待游客情况
　　　　二、中外主题公园盈利模式比较
　　　　三、中国主题公园国家标准实施
　　　　四、大型外资主题公园进军中国
　　　　五、中国主题公园连锁经营探索
　　　　　　（一）主题公园连锁经营的内涵
　　　　　　（二）国外主题公园连锁经营现状
　　　　　　（三）中国主题公园连锁经营态势
　　　　　　（四）主题公园连锁经营策略分析
　　　　六、主题公园景区开发案例
　　　　　　（一）深圳欢乐谷案例
　　　　　　（二）西安大唐芙蓉园
　　　　　　（三）丰都鬼文化乐园
　　　　　　（四）上海迪士尼项目
　　第六节 温泉旅游景区
　　　　一、中国温泉旅游发展概述
　　　　二、温泉旅游消费特征分析
　　　　三、温泉旅游景区开发的问题
　　　　四、国外温泉旅游景区发展启示
　　　　五、温泉旅游景区的发展趋势
　　　　六、温泉旅游景区开发案例
　　　　　　（一）庐山天沐温泉度假村
　　　　　　（二）珠海海泉湾度假区
　　　　　　（三）四川海螺沟温泉景区
　　　　　　（四）茗汤温泉度假村
　　　　　　（五）九华山庄温泉度假村
　　　　　　（六）德宗温泉度假村
　　　　　　（七）金山温泉度假村
　　　　　　（八）安宁温泉度假村
　　第七节 古镇旅游景区
　　　　一、中国古镇旅游分布情况
　　　　二、古镇旅游消费特点分析
　　　　三、古镇旅游景区开发现状
　　　　四、古镇旅游景区开发案例
　　　　　　（一）浙江乌镇自助游景区
　　　　　　（二）平遥古镇自助游景区
　　　　　　（三）婺源大理坑景区
　　　　　　（四）丽江古城自助游景区
　　　　　　（五）大理古城自助游景区
　　　　　　（六）湖南凤凰古城旅游区
　　第八节 工业旅游景区
　　　　一、工业旅游产业概念简述
　　　　二、德国工业旅游产业启示
　　　　三、中国工业旅游发展特征
　　　　四、中国工业旅游资源分布
　　　　五、工业旅游产业问题分析
　　　　六、工业旅游产业发展策略
　　　　七、体验型工业旅游开发分析
　　　　八、工业旅游景区开发案例
　　　　　　（一）玉林燕京啤酒工业旅游
　　　　　　（二）柳州卷烟厂工业旅游区
　　　　　　（三）烟台龙大集团工业旅游
　　　　　　（四）三精制药工业旅游示范园

第五章 中国旅游景区运营管理分析
　　第一节 旅游景区服务管理
　　　　一、旅游景区服务的构成
　　　　二、旅游景区服务标准及要求
　　　　　　（一）景区入口服务
　　　　　　（二）景区解说服务
　　　　　　（三）景区餐饮服务
　　　　　　（四）景区购物服务
　　　　　　（五）景区交通服务
　　　　　　（六）景区投诉管理
　　　　　　（七）景区其他服务
　　第二节 旅游景区产品管理
　　　　一、旅游景区产品特征
　　　　二、旅游景区产品生命周期
　　　　三、旅游景区产品创新过程
　　　　四、旅游景区产品组合策略
　　第三节 旅游景区营销管理
　　　　一、旅游景区营销战略
　　　　　　（一）旅游景区市场细分
　　　　　　（二）旅游景区目标市场选择
　　　　　　（三）旅游景区市场定位
　　　　　　（四）旅游景区形象制胜战略
　　　　二、旅游景区营销策略
　　　　　　（一）旅游景区品牌策略
　　　　　　（二）旅游景区价格策略
　　　　　　（三）旅游景区营销渠道策略
　　　　　　（四）旅游景区促销策略
　　　　三、旅游景区营销创新方向
　　　　　　（一）绿色营销
　　　　　　（二）网络营销
　　第四节 旅游景区人力资源管理
　　　　一、旅游景区人力资源类型与特点
　　　　二、旅游景区人力资源管理内容
　　　　　　（一）旅游景区人力资源配置
　　　　　　（二）旅游景区人力资源开发
　　　　　　（三）旅游景区人力资源考核
　　　　　　（四）旅游景区人力资源激励
　　第五节 旅游景区游客管理
　　　　一、旅游景区游客管理内容
　　　　二、旅游景区游客管理方法
　　　　三、旅游景区游客行为管理
　　　　四、旅游景区容量控制方法
　　第六节 旅游景区社区管理
　　　　一、旅游景区与旅游社区的关系
　　　　二、旅游景区社区管理的主要内容
　　　　三、旅游景区社区管理的主要模式
　　第七节 旅游景区设施与安全管理
　　　　一、旅游景区设施分类
　　　　二、旅游景区设施设备管理
　　　　三、旅游景区设施安全管理
　　第八节 旅游景区环境管理
　　　　一、旅游景区环境管理内容
　　　　二、旅游景区卫生环境管理内容
　　　　三、旅游景区卫生环境管理措施
　　第九节 旅游景区质量管理
　　　　一、旅游景区质量管理的必要性
　　　　二、旅游景区质量管理的内容与方法
　　　　三、旅游景区主要质量认证制度

第六章 中国旅游景区门票定价分析
　　第一节 旅游景区定价政策分析
　　第二节 旅游景区门票定价模型
　　　　一、目前旅游景区门票定价问题
　　　　二、旅游景区门票价格本质辨析
　　　　三、景区科学定价应考虑的因素
　　　　四、旅游景区门票定价模型构建
　　　　五、旅游景区定价案例实证分析
　　第三节 旅游景区提价情况分析
　　　　一、景区门票上涨的原因分析
　　　　二、门票提价对景区收入影响
　　　　三、景区门票涨价程序分析
　　　　四、近年景区提价模式分析
　　　　　　（一）直接提价方式
　　　　　　（二）其他变通方式
　　　　五、景区产品定价策略分析
　　　　六、未来旅游景区提价预期

第七章 中国旅游景区经营模式分析
　　第一节 旅游景区经营模式
　　　　一、政府配置模式
　　　　二、市场配置模式
　　　　三、景政合一模式
　　　　四、国家公园模式
　　第二节 旅游景区盈利模式
　　　　一、门票经济模式
　　　　二、收益节点分析
　　　　　　（一）基础性收益节点
　　　　　　（二）支持性收益节点
　　　　　　（三）延伸性收益节点
　　　　三、产业链拓展模式
　　　　四、景区盈利模式选择
　　　　　　（一）景区产业价值链分析
　　　　　　（二）拓宽景区产业价值链
　　　　　　（三）延伸景区产业价值链
　　第三节 旅游景区经营权转让模式
　　　　一、旅游景区经营权转让模式
　　　　　　（一）项目特许经营
　　　　　　（二）股份制合作经营
　　　　　　（三）整体租赁
　　　　二、旅游景区经营权转让问题及对策
　　　　　　（一）旅游景区特性分析
　　　　　　（二）经营权转让问题及原因
　　　　　　（三）经营权转让的基本对策
　　第四节 旅游景区融资模式
　　　　一、旅游景区融资现状及对策
　　　　　　（一）中小景区融资现状及其困境
　　　　　　（二）中小景区融资困境原因剖析
　　　　　　（三）治理中小景区融资困境对策
　　　　二、旅游景区融资模式分析
　　　　　　（一）上市融资
　　　　　　（二）招商融资
　　　　　　（三）门票抵押
　　　　　　（四）股份制改造
　　　　　　（五）资产证券化

第八章 中国重点省市旅游景区开发
　　第一节 北京市旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第二节 广东省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第三节 四川省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第四节 浙江省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第五节 海南省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第六节 河南省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第七节 湖南省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第八节 广西区旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第九节 云南省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第十节 陕西省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第十一节 重庆市旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第十二节 西藏区旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第十三节 福建省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划
　　第十四节 江苏省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游业发展规划分析
　　第十五节 安徽省旅游景区开发
　　　　一、旅游产业发展概况
　　　　二、旅游景区开发情况
　　　　　　（一）自然风光类
　　　　　　（二）历史古迹类
　　　　　　（三）民族文化类
　　　　　　（四）地域特色类
　　　　三、旅游景区开发规划

第九章 中国旅游景区相关上市企业分析
　　第一节 北京京西风光旅游开发股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第二节 云南旅游股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第三节 丽江玉龙旅游股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第四节 桂林旅游股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第五节 黄山旅游发展股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第六节 西藏旅游股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第七节 峨眉山旅游股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第八节 西安旅游股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第九节 深圳华侨城股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析
　　第十节 宋城演艺发展股份有限公司
　　　　一、企业基本情况分析
　　　　二、企业主营业务分析
　　　　三、企业景区运营情况
　　　　四、企业经营情况分析

第十章 年中国旅游景区开发前景及投资战略
　　第一节 年旅游业发展前景预测
　　　　一、旅游业发展规划481
　　　　二、旅游景区市场规模预测
　　　　三、国内游市场发展预测
　　　　四、入境游市场发展预测
　　　　五、在线游市场发展预测
　　第二节 年旅游景区投资开发前景
　　　　一、景区项目投资问题
　　　　二、景区项目投资方式
　　　　　　（一）自然景区投资方式
　　　　　　（二）文化景区投资方式
　　　　　　（三）人造景区投资方式
　　　　三、景区项目投资模式
　　　　四、规范旅游景区投资行为
　　　　五、景区项目投资开发前景
　　第三节 年旅游景区投资机会分析
　　　　一、旅游景区市场消费潜力
　　　　二、中国将成全球最大国内游市场
　　　　三、旅游景区投资环境分析
　　　　四、旅游景区具有良好投资价值
　　　　五、不同类型景区投资分析
　　第四节 年旅游景区投资风险分析
　　　　一、政策风险
　　　　二、竞争风险
　　　　三、市场风险
　　　　四、经营风险
　　　　五、自然灾害不可抗因素风险
　　第五节 中智^林^年旅游景区投资策略与建议
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