
	2024-2030年中国连锁经营业市场调查研究及发展前景趋势分析报告





[image: cover]








中国市场调研网


2024-2030年中国连锁经营业市场调查研究及发展前景趋势分析报告
www.20087.com
第1页　共2页


第2页　共2页
一、基本信息
	名称：
	2024-2030年中国连锁经营业市场调查研究及发展前景趋势分析报告

	报告编号：
	1676926　　←电话咨询时，请说明该编号。

	市场价：
	电子版：9200 元　　纸介＋电子版：9500 元

	优惠价：
	电子版：8200 元　　纸介＋电子版：8500 元　　可提供增值税专用发票

	咨询电话：
	400 612 8668、010-66181099、010-66182099、010-66183099

	Email：
	Kf@20087.com

	在线阅读：
	

	温馨提示：
	订购英文、日文等版本报告，请拨打订购咨询电话或发邮件咨询。



二、内容简介
　　连锁经营业在全球范围内都表现出强劲的增长势头。随着消费者对品牌认知度和标准化服务的需求增加，连锁经营模式因其能够提供一致的产品和服务质量而广受欢迎。此外，随着电子商务和数字化营销的发展，连锁企业能够更有效地吸引顾客并提供个性化服务。连锁经营业涵盖了餐饮、零售、酒店等多个行业，其中快餐业和便利店尤其表现突出。
　　未来，连锁经营业将继续保持增长态势。随着消费者对品牌忠诚度和体验式消费的需求增加，连锁企业将更加注重品牌形象和顾客体验。同时，数字化转型将是推动连锁经营业发展的重要因素，包括在线订购、移动支付和社交媒体营销等。此外，可持续发展和社会责任也将成为连锁企业在未来成功的关键因素之一。
　　《2024-2030年中国连锁经营业市场调查研究及发展前景趋势分析报告》依托详实的数据支撑，全面剖析了连锁经营业行业的市场规模、需求动态与价格走势。连锁经营业报告深入挖掘产业链上下游关联，评估当前市场现状，并对未来连锁经营业市场前景作出科学预测。通过对连锁经营业细分市场的划分和重点企业的剖析，揭示了行业竞争格局、品牌影响力和市场集中度。此外，连锁经营业报告还为投资者提供了关于连锁经营业行业未来发展趋势的权威预测，以及潜在风险和应对策略，旨在助力各方做出明智的投资与经营决策。

第一部分 连锁经营行业发展分析
第一章 连锁经营概述
　　第一节 连锁经营的定义和特征
　　　　一、连锁经营的定义
　　　　二、连锁经营的形式
　　　　三、连锁经营的特点
　　　　四、连锁经营的优势
　　第二节 连锁经营业态的资本与管理
　　　　一、资本扩张与多方多赢
　　　　二、连锁经营中的各种关系
　　　　三、连锁经营的四点管理方向
　　第三节 连锁经营的六个条件分析
　　　　一、经营管理可以工程化。
　　　　二、核心禀赋
　　　　三、人力资源的开发与储备
　　　　四、价值链瓶颈下移
　　　　五、销售渠道的成熟度
　　　　六、关系资源

第二章 世界部分国家或地区的连锁经营业的概况
　　第一节 美国连锁经营业
　　　　一、连锁经营的美式分类
　　　　二、美国发展连锁经营的途径
　　　　三、美国连锁业的管理政策
　　　　四、美国特许经营的成功经验借鉴
　　第二节 英国连锁经营业
　　　　一、英国主要的连锁企业介绍
　　　　二、英国百货连锁零售商Argos的经营策略
　　　　三、英国著名连锁店伍尔沃斯申请破产
　　　　四、英国连锁巨头乐购（Tesco）拟在中国大举扩张
　　第三节 日本的连锁经营业
　　　　一、连锁经营的日式分类
　　　　二、日本企业连锁经营的发展特点
　　　　三、日本连锁便利店经营成功的因素分析
　　　　四、日本连锁超市管理创新探析
　　第四节 中国台湾的连锁经营业
　　　　一、中国台湾连锁商业的发展阶段分析
　　　　二、中国台湾连锁商业的加盟类型
　　　　三、中国台湾连锁商业发展面临的问题
　　　　四、中国台湾连锁加盟业积极布局中国大陆市场
　　　　五、中国台湾连锁企业竞相扩张大陆网点
　　　　六、大陆消费升级“利好”中国台湾连锁业

第三章 中国连锁经营业分析
　　第一节 连锁经营在我国的发展
　　　　一、中国连锁业在变革中强势发展
　　　　二、我国连锁经营进入新一轮调整期
　　　　三、中国与主要发达国家的连锁经营特点比较
　　第二节 我国连锁经营市场现状分析
　　　　一、2024年连锁行业十大新闻盘点
　　　　二、2024年中国连锁经营发展状况
　　　　三、国内连锁业首个中小企业担保融资平台启动
　　　　四、电子商务促进连锁经营市场发展
　　　　五、连锁经营企业涌动上市高潮
　　　　六、2024年中国连锁企业发展分析
　　第三节 我国农村连锁经营的发展
　　　　一、商业连锁开始向农村市场延展
　　　　二、我国农村零售商业的特征
　　　　三、我国农村零售商业的战略选择
　　　　四、我国农村零售商业发展连锁经营的策略
　　第四节 发展连锁经营中的相关专题分析
　　　　一、连锁经营中的供应链管理模式解析
　　　　二、商业连锁战略执行监控体系的构建
　　　　三、连锁商业企业的财务管理浅析
　　　　四、连锁企业的选址思维转变分析
　　第五节 我国连锁经营的问题分析
　　　　一、连锁企业标准化管理危机分析
　　　　二、我国连锁经营企业的存在营销缺陷
　　　　三、企业信息化落后制约连锁企业发展
　　　　四、我国连锁业人才缺口继续扩大
　　　　五、制约中国连锁企业发展的三大核心问题
　　第六节 促进我国连锁经营发展的对策
　　　　一、加盟连锁企业规划可持续发展之路
　　　　二、中国连锁经营行业应对措施
　　　　三、连锁企业的运营策略研析
　　　　四、我国商业连锁经营企业健康发展的对策研究

第二部分 连锁经营细分行业分析
第四章 物流与连锁经营结合分析
　　第一节 国内物流业现状
　　　　一、改革开放30年中国物流业的显著成绩
　　　　二、企业物流运作的五大功能分析
　　　　三、2024年物流业发展分析
　　　　四、物流业的8个明显成效
　　　　五、2024年中国物流业期待谨慎转身
　　　　六、物流技术和装备的发展趋势
　　第二节 第三方物流分析
　　　　一、第三方物流企业经营战略类型分析
　　　　二、第三方物流深入采购与生产运作的方法
　　　　三、中国航空快递企业第三方物流运作模式
　　　　四、第三方物流连锁零售缺货的原因与对策
　　　　五、第三方物流企业在电子商务中的发展前景
　　第三节 中国连锁经营企业的物流分析
　　　　一、连锁企业物流运作系统组成
　　　　二、连锁企业物流作业的目标
　　　　三、关于物流配送与连锁经营的问题探析
　　　　四、连锁物流配送中心建设及服务创新建议
　　　　五、连锁零售物流配送的特点与发展趋势
　　第四节 部分连锁经营行业的物流分析
　　　　一、连锁超市物流运作的四类模式
　　　　二、医药零售连锁企业的逆向物流及特点分析
　　　　三、我国服装连锁经营的物流管理分析

第五章 零售业的连锁经营
　　第一节 我国零售业概述
　　　　一、零售业态分类和基本特点
　　　　二、中国零售市场业态格局与规模格局
　　　　三、2024年中国大型零售企业发展状况分析
　　　　四、2024年中国零售业发展状况
　　　　五、2024年我国网络零售业发展现状
　　　　六、外资零售企业国内发展情况
　　　　七、2024年中国零售业形势和政策
　　　　八、零售业发展的新趋势
　　第二节 零售业连锁百强发展情况
　　　　一、2024年中国连锁百强排行名单
　　　　二、2024年中国连锁百强特点分析
　　　　三、2024年中国连锁百强排行名单
　　　　四、2024年中国连锁百强特点分析
　　第三节 连锁超市
　　　　一、我国连锁超市市场绩效分析
　　　　二、2024年超市业态发展态势
　　　　三、超市消费者购买行为分析
　　　　四、外资超市在华扩张策略
　　　　五、中国超市业将进入“战国时代”
　　　　六、2024年超市业投资策略分析
　　第四节 连锁便利店
　　　　一、便利店的特征分析
　　　　二、便利店的创新与延伸
　　　　三、我国便利店的特点和问题
　　　　四、便利店的经营策略
　　　　五、便利店应对金融危机的策略
　　　　六、7-11便利店市场策略分析
　　第五节 连锁百货店
　　　　一、现代百货业的优势和竞争对策
　　　　二、中国百货业面临新挑战
　　　　三、中国百货业将向二三线城市拓展
　　　　四、2024年中国百货业发展分析
　　　　五、2024年百货业上市公司业绩分析
　　　　六、2024年中国百货业再现上市潮

第六章 家电业的连锁经营
　　第一节 家电连锁经营相关概述
　　　　一、家电连锁经营的定义
　　　　二、家电连锁经营的特性
　　　　三、家电专营连锁企业的竞争优势分析
　　第二节 中国家电连锁业发展分析
　　　　一、从消融到共生 家电连锁迈进新十年
　　　　二、家电连锁步入“后规模化”时代 潜藏危机凸显
　　　　三、家电连锁渠道难成三国之势
　　　　四、2024年中国家电连锁首次涉足海外市场
　　　　五、家电连锁正步入转型期：苏宁卖乐器国美卖球鞋
　　　　六、中国家电连锁行业展望
　　第三节 我国家电连锁竞争概况
　　　　一、2024年家电连锁两巨头市场竞争格局
　　　　二、家电连锁“下乡”形成新竞争格局
　　　　三、家电连锁受到前所未有挑战 战略转型初现端倪
　　　　四、我国家电连锁业深度竞争将来临
　　　　五、海外家电连锁进军中国 难撼家电零售格局
　　第四节 家电连锁销售渠道的开拓分析
　　　　一、家电零售渠道的特点
　　　　二、家电连锁在二三线渠道的开发策略分析
　　　　三、家电连锁三四级渠道的拓展
　　　　四、家电产品零售渠道的发展趋势预测
　　第五节 中国家电连锁销售业面临的问题及对策
　　　　一、家电连锁促销形象待改善 以旧换新或促其变革
　　　　二、家电连锁渠道下沉不应浅尝辄止
　　　　三、店面成本困扰家电连锁商
　　　　四、大型家电连锁进农村面临新问题
　　　　五、家电市场企业资源浪费成为制约家电连锁业发展的瓶颈
　　　　六、家电连锁企业“家电下乡”的发展建议

第七章 餐饮业的连锁经营
　　第一节 中国连锁餐饮业发展概况
　　　　一、我国餐饮连锁经营进入高速增长期
　　　　二、餐饮连锁业品牌重新转向直营模式
　　　　三、中国餐饮业连锁经营的法律规范情况
　　　　四、连锁餐饮企业争入机场欲打破机场餐饮高价局面
　　　　五、国内外餐饮连锁发展比较分析
　　第二节 中国连锁餐饮百强分析
　　　　一、2024年中国餐饮百强经营情况
　　　　二、2024年餐饮业百强发展分析
　　　　三、2024年餐饮业发展趋势
　　第三节 餐饮连锁市场品牌及营销策略
　　　　一、品牌化拓展已成连锁餐饮业的战略选择
　　　　二、打造连锁餐饮店品牌发展对策
　　　　三、连锁餐饮产品营销策略
　　　　四、餐饮连锁企业的“统一性”战略
　　　　五、餐饮连锁酒店抢占旅游市场应重视营销策略的创新
　　第四节 餐饮连锁行业面临的问题
　　　　一、餐饮连锁业面临的六大困惑
　　　　二、餐饮连锁品牌延伸还存在人才瓶颈
　　　　三、餐饮连锁企业面临快速成长与风险控制的两难困境
　　　　四、零售餐饮连锁业的差距依然较大
　　第五节 餐饮连锁业发展策略
　　　　一、中国餐饮连锁业发展战略
　　　　二、餐饮连锁经营的关键准备工作
　　　　三、中国餐饮连锁业发展对策
　　　　四、中式餐饮连锁经营发展的战略建议
　　　　五、中式快餐连锁的经营策略

第八章 医药的连锁经营
　　第一节 连锁药店供应链管理
　　　　一、开发自有品牌产品
　　　　二、联盟采购发挥规模优势
　　　　三、整合物流资源提高配送效率
　　　　四、提高信息化水平确立管理优势
　　第二节 连锁药店的市场定位分析
　　　　一、我国连锁药店经营定位指导
　　　　二、经营定位紊乱的三个方面
　　　　三、连锁药店经营定位的三个思维误区
　　第三节 美日连锁药店经营分析
　　　　一、美国连锁药店发展状况分析
　　　　二、美国连锁药店的四大特点
　　　　三、日本现代连锁药店发展情况分析
　　　　四、浅析日本连锁药店行业的成功经营模式
　　第四节 中国连锁药店业发展状况
　　　　一、中国医药连锁发展迅速
　　　　二、国内医药连锁店快速发展的原因
　　　　三、2024年连锁药店业盘点
　　　　四、2024年中国连锁药店排行榜及解析
　　　　五、2024年中国连锁药店排行榜解析
　　　　六、新医改对连锁药店业的影响分析
　　　　七、中国保健食品消费欲超美国 连锁药店将成主营平台
　　第五节 我国医药连锁经营的竞争分析
　　　　一、平价药房与传统连锁药店的竞争分析
　　　　二、完善医药连锁企业的核心竞争力
　　　　三、医药连锁企业竞争需信息化
　　　　四、打造医药连锁企业竞争优势的策略
　　　　五、连锁药店应对价格竞争的策略
　　第六节 医药连锁经营中的问题及建议
　　　　一、我国医药连锁企业发展中的问题分析
　　　　二、中国医药连锁中的三大瓶颈
　　　　三、连锁药店直面不确定的宏观环境 探行可确定之事
　　　　四、国内医药连锁业发展的途径
　　　　五、药品零售连锁企业的市场营销战略

第九章 其它行业的连锁经营分析
　　第一节 农资的连锁经营
　　　　一、中国农资连锁经营之道
　　　　二、农资连锁经营步入品牌时代
　　　　三、供销社连锁经营在农村流通中占主导地位
　　　　四、中国农村农资连锁经营中出现的问题及对策
　　　　五、2024年农资经营企业大退小进
　　　　六、农资连锁企业的发展战略研究
　　第二节 图书连锁经营分析
　　　　一、从世界图书连锁巨头的失利看图书连锁业的变革
　　　　二、新华书店连锁经营战略实施探析
　　　　三、邮政图书连锁的市场定位分析
　　　　四、出版物全国连锁经营企业发展势头良好
　　　　五、图书连锁经营面临的难点
　　第三节 网吧连锁经营
　　　　一、国家政策鼓励发展连锁网吧
　　　　二、连锁网吧：前途光明 道路曲折
　　　　三、网吧连锁经营全国学辽宁
　　　　四、网吧连锁经营尚待有效监管
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