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二、内容简介
　　视听新媒体是利用互联网、移动通信等技术传播视频和音频内容的新形式媒体，包括网络视频、在线音乐、播客等多种形式。近年来，随着互联网技术的发展和智能手机的普及，视听新媒体已成为人们获取信息和娱乐的主要渠道之一。目前，视听新媒体平台正通过内容创新、版权合作和技术升级等手段，不断提升用户体验，吸引更多的用户。
　　未来，视听新媒体将更加注重内容的原创性和多样性。一方面，随着用户对高质量内容的需求增加，视听新媒体平台将加大对原创内容的投资和支持力度，培养更多的独立创作者和专业团队。另一方面，随着5G、虚拟现实（VR）、增强现实（AR）等技术的应用，视听新媒体将提供更加沉浸式的观看体验，拓宽内容的表现形式。此外，随着人工智能技术的发展，视听新媒体将更加智能化，能够根据用户的喜好推荐个性化的内容，提高用户粘性。
　　《中国视听新媒体行业调查分析及市场前景预测报告（2024年）》基于权威机构及视听新媒体相关协会等渠道的资料数据，全方位分析了视听新媒体行业的现状、市场需求及市场规模。视听新媒体报告详细探讨了产业链结构、价格趋势，并对视听新媒体各细分市场进行了研究。同时，预测了视听新媒体市场前景与发展趋势，剖析了品牌竞争状态、市场集中度，以及视听新媒体重点企业的表现。此外，视听新媒体报告还揭示了行业发展的潜在风险与机遇，为视听新媒体行业企业及相关投资者提供了科学、规范、客观的战略建议，是制定正确竞争和投资决策的重要依据。

第一章 中国视听新媒体行业发展背景
　　1.1 视听新媒体行业定义及产业链格局分析
　　　　1.1.1 视听新媒体行业定义
　　　　（1）视听新媒体的界定
　　　　（2）视听新媒体的特征
　　　　（3）视听新媒体的业务形态
　　　　1.1.2 视听新媒体行业产业链各环节分析
　　　　（1）内容提供格局
　　　　（2）网络服务格局
　　　　（3）终端产品格局
　　　　（4）用户消费格局
　　1.2 视听新媒体行业政策环境分析
　　　　1.2.1 视听新媒体行业相关政策法规
　　　　1.2.2 视听新媒体行业管理现状
　　　　1.2.3 视听新媒体管理趋势分析
　　1.3 视听新媒体行业经济环境分析
　　　　1.3.1 国内生产总值（gdp）增长分析
　　　　（1）gdp状况分析
　　　　（2）gdp与行业关联性分析
　　　　1.3.2 居民收入状况分析
　　　　（1）城镇居民人均可支配收入
　　　　（2）农村居民人均纯收入变化情况
　　　　（3）居民收入状况与行业关联性分析
　　　　1.3.3 城镇居民消费状况分析
　　　　（1）城镇居民消费结构分析
　　　　（2）消费者信心指数
　　　　（3）一线城市居民消费意愿
　　　　（4）居民消费状况与行业关联性分析
　　1.4 视听新媒体行业技术环境分析
　　　　1.4.1 内容制播与发布技术
　　　　1.4.2 传输网络技术
　　　　1.4.3 终端技术
　　　　1.4.4 其他技术

第二章 中国视听新媒体行业关联产业发展分析
　　2.1 互联网发展分析
　　　　2.1.1 互联网发展状况
　　　　（1）网民规模
　　　　（2）接入方式
　　　　（3）网民属性
　　　　2.1.2 互联网基础资源
　　　　（1）基础资源总体情况
　　　　（2）ip地址
　　　　（3）域名
　　　　（4）网站
　　　　（5）网络国际出口带宽
　　　　2.1.3 互联网应用状况
　　　　（1）网络即时通信网民规模增长最多，手机端发展超整体水平
　　　　（2）pc端娱乐类应用增长乏力，手机端成重要突破点
　　　　（3）手机端电子商务类应用使用率整体上升，手机支付涨幅最大
　　　　2.1.4 手机网民应用状况
　　　　（1）手机即时通信使用率趋于稳定
　　　　（2）手机搜索发展迅速
　　　　（3）手机微博增长幅度大
　　　　（4）手机视频成为网络视频新增长点
　　　　（5）手机网络游戏快速发展
　　　　（6）手机在线支付增速最快
　　　　2.1.5 互联网发展趋势分析
　　2.2 传媒产业发展分析
　　　　2.2.1 传媒产业发展概况
　　　　（1）传媒产业市场规模
　　　　（2）传媒产业市场结构
　　　　（3）传媒产业形态分析
　　　　2.2.2 传媒产业发展现状分析
　　　　（1）传统媒体发展现状分析
　　　　（2）新媒体发展现状分析
　　　　2.2.3 传媒产业上市公司经营情况分析
　　　　（1）2015年传媒产业上市公司整体经营状况分析
　　　　（2）2015年传媒行业上市公司盈利能力分析
　　　　2.2.4 传媒产业发展趋势分析
　　2.3 软件产业发展分析
　　　　2.3.12015 年软件产业发展状况
　　　　（1）产业规模
　　　　（2）业务结构
　　　　（3）区域分布
　　　　（4）重点企业经营情况
　　　　2.3.22015 年下半年软件产业经济运行情况
　　　　（1）总体收入情况
　　　　（2）分类业务收入情况
　　　　（3）软件进出口情况
　　　　（4）分地区软件收入情况
　　　　2.3.3 软件产业发展趋势分析

第三章 国内外视听新媒体行业发展现状及趋势分析
　　3.1 国外视听新媒体行业发展现状及趋势分析
　　　　3.1.1 国外视听新媒体内容服务发展现状
　　　　（1）国外视听新媒体用户
　　　　（2）国外视听新媒体流量
　　　　（3）国外视听新媒体收入
　　　　3.1.2 国外视听新媒体传输分配渠道和接收终端发展状况
　　　　（1）视听新媒体传输渠道
　　　　（2）视听新媒体接收终端
　　　　3.1.3 国外视听新媒体的盈利模式
　　　　3.1.4 国外视听新媒体发展存在的问题
　　　　3.1.5 国外视听新媒体发展趋势
　　3.2 国内视听新媒体行业发展现状及趋势分析
　　　　3.2.1 国内视听新媒体的发展阶段
　　　　（1）萌芽期（1996-2000年）
　　　　（2）发育期（2001-2009年）
　　　　（3）快速发展期（2008年至今）
　　　　3.2.2 国内视听新媒体发展规模
　　　　3.2.3 国内视听新媒体发展特点
　　　　（1）受众海量化
　　　　（2）运营企业化
　　　　（3）资本多元化
　　　　（4）业务形态多样化
　　　　（5）发展融合化
　　　　3.2.4 国内视听新媒体业务形态分类
　　　　3.2.5 国内视听新媒体版权发展与管理
　　　　（1）视听新媒体版权的特点
　　　　（2）视听新媒体版权发展背景
　　　　（3）视听新媒体版权现状
　　　　（4）视听新媒体版权管理的意义
　　　　（5）视听新媒体版权发展与管理过程中存在的主要问题
　　　　（6）加强视听新媒体版权保护管理的基本思路
　　　　3.2.6 国内视听新媒体发展的基本经验
　　　　3.2.7 国内视听新媒体发展面临的问题
　　　　3.2.8 国内视听新媒体发展趋势分析

第四章 中国视听新媒体各类业务发展现状及趋势分析
　　4.1 手机电视发展现状及趋势分析
　　　　4.1.1 手机电视的定义和产业链结构
　　　　（1）手机电视的定义
　　　　（2）手机电视的产业链结构
　　　　4.1.2 全球手机电视市场规模及用户区域分布
　　　　（1）市场规模分析
　　　　（2）用户区域分布分析
　　　　4.1.3 智能手机终端市场分析
　　　　（1）智能手机生产分析
　　　　（2）手机终端需求分析
　　　　（3）智能手机渗透率分析
　　　　（4）智能手机服务网络
　　　　4.1.4 中国手机电视用户规模及消费行为
　　　　（1）用户规模分析
　　　　（2）市场规模分析
　　　　（3）用户消费行为分析
　　　　4.1.5 手机电视发展面临的问题及趋势
　　　　（1）面临的问题
　　　　（2）发展趋势
　　4.2 网络广播影视发展现状及趋势分析
　　　　4.2.1 网络广播影视的定义和特征
　　　　（1）网络广播电视的定义
　　　　（2）网络广播电视的特征
　　　　4.2.2 网络广播影视市场分析
　　　　（1）产业链构成
　　　　（2）产业规模
　　　　（3）用户规模
　　　　（4）市场结构
　　　　4.2.3 网络广播影视用户消费行为分析
　　　　（1）网络音视频已经成为主要的网络应用
　　　　（2）自主选择是用户观看网络视频的主要原因
　　　　（3）搜索和社交圈子推荐是用户获知视频内容的最主要途径
　　　　（4）电影和电视剧是最受用户关注的内容
　　　　（5）影响网络视频用户忠诚度的因素
　　　　（6）网络视频正在分流用户消费电视的时间
　　　　4.2.4 网络广播电视影视的盈利模式分析
　　　　（1）广告模式
　　　　（2）用户付费模式
　　　　（3）版权分销模式
　　　　（4）视频服务模式
　　　　（5）联合运营模式
　　　　4.2.5 网络广播影视产业发展趋势分析
　　4.3 ip电视发展现状及趋势分析
　　　　4.3.1 ip电视的定义和主要功能
　　　　（1）ip电视的定义
　　　　（2）ip电视的主要功能
　　　　4.3.2 ip电视的发展历程和基本模式
　　　　（1）中国ip电视的发展历程
　　　　（2）中国ip电视市场规模
　　　　（3）中国ip电视的主流模式
　　　　4.3.3 ip电视的产业链构成及特点分析（以上海ip电视为例）
　　　　（1）ip电视的产业链构成
　　　　（2）ip电视的内容及业务
　　　　（3）ip电视的受众分析
　　　　（4）ip电视与数字电视的关系
　　　　4.3.4 ip电视的技术架构及播出安全监管
　　　　（1）ip电视集成播控平台及其功能
　　　　（2）ip电视内容服务平台及其功能
　　　　（3）ip电视内容监管平台及其功能
　　　　4.3.5 ip电视发展趋势分析
　　　　（1）ip电视用户规模将快速增长
　　　　（2）ip电视的业务形态将更加丰富
　　　　（3）ip电视行业将进一步完善
　　4.4 互联网电视发展现状及趋势分析
　　　　4.4.1 互联网电视的定义和特点
　　　　（1）互联网电视的定义
　　　　（2）互联网电视的主要特点
　　　　4.4.2 互联网电视发展概况
　　　　（1）互联网电视服务发展历程
　　　　（2）互联网电视机市场规模
　　　　（3）互联网电视服务运营平台
　　　　4.4.3 互联网电视产业链的创新架构及特点
　　　　（1）互联网电视产业链的基本结构
　　　　（2）互联网电视集成播控平台的创新架构
　　　　（3）互联网电视内容服务平台的创新架构
　　　　（4）互联网电视经营模式的创新
　　　　4.4.4 互联网电视行业产业价值
　　　　（1）重塑电视在家庭娱乐中的价值
　　　　（2）推动中国宽带接入网络的应用普及和整体升级
　　　　（3）为电子商务带来全新的发展空间
　　　　（4）有效发挥打击盗版的作用
　　　　4.4.5 互联网电视发展趋势分析
　　　　（1）社交电视崛起
　　　　（2）控制设备革命
　　　　（3）移动和电视聚合
　　4.5 移动多媒体广播电视发展现状及趋势分析
　　　　4.5.1 移动多媒体广播电视的定义和国际标准
　　　　（1）移动多媒体广播电视的定义
　　　　（2）国际上移动多媒体广播电视的主要标准
　　　　4.5.2 cmmb技术发展历程及主要特点
　　　　4.5.3 移动多媒体广播电视业务运营现状分析
　　　　（1）移动多媒体广播电视用户规模
　　　　（2）移动多媒体广播电视运营现状
　　　　4.5.4 移动多媒体广播电视发展趋势分析
　　4.6 公共视听载体发展现状及趋势分析
　　　　4.6.1 公共视听载体的定义、表现形态与实现方式
　　　　（1）公共视听载体的定义
　　　　（2）公共视听载体的表现形态
　　　　（3）公共视听载体的实现方式
　　　　4.6.2 公共视听载体的市场规模与基本格局
　　　　（1）广告市场规模
　　　　（2）市场基本格局
　　　　4.6.3 各类公共视听载体市场现状分析
　　　　（1）车载移动电视
　　　　（2）室内固定场所电视
　　　　（3）户外大屏幕
　　　　4.6.4 公共视听载体的收入来源与资本运作分析
　　　　（1）收入来源
　　　　（2）资本运作
　　　　4.6.5 公共视听载体的受众分析
　　　　（1）收看程度分析
　　　　（2）观看原因分析
　　　　（3）对节目时长的需求分析
　　　　（4）对不同类型节目内容的需求分析
　　　　4.6.6 公共视听载体的监管政策
　　　　4.6.7 公共视听载体发展趋势分析
　　　　（1）规模仍将继续保持稳步增长
　　　　（2）重点将转向内容价值竞争以及向三四线城市布局
　　　　（3）广告收入仍是主要收入来源
　　　　（4）高清化、交互化、网络化发展趋势
　　　　（5）市场整合将进一步加剧

第五章 新媒体与传统媒体融合及全媒体发展分析
　　5.1 新媒体与传统媒体的融合发展分析
　　　　5.1.1 新媒体与传统媒体融合的必然性分析
　　　　（1）新媒体的优越性和局限性
　　　　（2）传统媒体的不可替代性
　　　　（3）传统媒体与新媒体的融合与发展
　　　　5.1.2 美国传统媒体与新媒体融合的几种方式
　　　　（1）实时提供实用信息
　　　　（2）内容多次开发利用
　　　　（3）大量运用社交媒体
　　　　（4）数据视觉化，互动个性化
　　　　（5）积极拓展流媒体空间
　　　　5.1.3 电视媒体与网络媒体融合发展现状分析
　　　　（1）取长补短之融合——电视媒体与网络媒体
　　　　（2）电视媒体与网络媒体融合发展情况
　　　　（3）电视媒体与网络媒体在融合过程中存在问题分析
　　　　（4）电视媒体融合网络媒体的具体对策
　　　　5.1.4 传统媒体与新媒体融合发展趋势分析
　　　　（1）新媒体体系逐渐成型
　　　　（2）传统媒体积极转型
　　　　（3）传统媒体与新兴媒体优势互补形成新型媒体
　　5.2 全媒体发展分析
　　　　5.2.1 全媒体战略提出的背景
　　　　（1）应对新媒体的冲击
　　　　（2）全媒体是大势所趋
　　　　（3）发达国家的经验借鉴
　　　　5.2.2 全媒体概念解析
　　　　（1）全媒体概念
　　　　（2）全媒体与新媒体的区别
　　　　5.2.3 传统媒体选择全媒体战略的现实基础
　　　　（1）时机尚未成熟
　　　　（2）传统媒体规模还不够大
　　　　（3）发展路径尚不合适
　　　　5.2.4 传统媒体实施全媒体战略的关键点
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