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二、内容简介
　　数字出版行业在过去十年中经历了快速的发展。随着移动互联网技术的普及和智能设备的广泛使用，数字出版物如电子书、在线杂志、音频书籍等逐渐成为主流阅读方式之一。目前，数字出版不仅在内容丰富性、获取便捷性方面有所突破，而且在版权保护、个性化推荐等方面也取得了显著进步。同时，随着人工智能技术的发展，数字出版平台能够更好地理解用户需求，提供更加个性化的阅读体验。
　　未来，数字出版行业将更加注重技术创新和服务模式的创新。一方面，通过引入更多先进技术和设计理念，提高数字出版物的交互性和用户体验，如增强现实技术的应用可以让读者与内容进行更加直观的互动。另一方面，随着大数据和机器学习技术的发展，数字出版将更加注重用户数据的分析和利用，实现更加精准的内容推送和个性化服务。此外，随着区块链技术的应用，数字出版物的版权保护将更加有效，促进原创内容的繁荣发展。
　　2014年，将有更多传统出版机构真正从战略上重视数字出版。纵观我国数字出版企业对于数字出版业商业模式的探索一直没有间断过，少部分也形成了一些独特的商业模式，但真正稳定下来并实现持续盈利的却很少。很多企业在商业模式上一味选择直接复制和模仿国外模式，却忽略自身国内特殊的市场现况，无疑对建立具有核心竞争力、具有竞争壁垒的商业模式设置了局限性。
　　数字出版的趋势已成为共识，在互联网思维对整个产业大环境进行颠覆的时代背景下，每个企业都在努力奔跑，而奔跑的确切方向却并不明朗。没有人愿意成为先烈，那么借助第三方大脑站在整个行业的高度，深入研究局势则十分必要。本报告先系统分析了传统出版企业转型的瓶颈所在，解构了数字出版业价值链条上隐藏的秘密，为企业弄清楚价值链上各环节的主体及其所代表的利益，各利益间的博弈；紧接着详细分析了数字出版业各细分业务的市场培育与拓展策略；随后站在行业高度指出未来数字出版业的发展机遇所在；详细剖析了数字出版业商业模式的设计流程与代表案例；分别从出版发行商、平台内容商、硬件设备商等三个类别选择了代表企业的商业模式设计图谱进行剖析。
　　第1章 (中智:林)数字出版业颠覆性革命与商业模式创新
　　1.1 中国传统出版企业转型为什么如此艰难
　　1.1.1 传统出版行业市场饱和度与增长瓶颈
　　（1）2025-2031年传统出版行业市场规模分析
　　（2）传统出版行业主要业务的利润贡献分析
　　（3）传统出版行业出版图书种类与印数分析
　　（4）传统出版行业出版期刊种类与印数分析
　　（5）传统出版行业出版报纸种类与印数分析
　　（6）传统出版行业市场容量与增长潜力分析
　　（7）传统出版行业的市场饱和度与发展瓶颈
　　1.1.2 中国出版行业面临的新环境形势
　　（1）中国网民规模与结构特征分析
　　1）2025-2031年中国总体网民规模分析
　　2）2025-2031年中国手机网民规模分析
　　3）2025-2031年中国网民性别结构分析
　　4）2025-2031年中国网民年龄结构分析
　　5）2025-2031年中国网民学历结构分析
　　6）2025-2031年中国网民收入结构分析
　　7）2025-2031年中国网民上网设备分析
　　8）2025-2031年中国网民上网地点分析
　　9）2025-2031年中国网民上网时长分析
　　（2）中国互联网基础资源及条件分析
　　1）2025-2031年中国互联网普及率分析
　　2）2025-2031年中国的宽带普及率分析
　　3）2025-2031年中国的互联网应用分析
　　4）2025-2031年中国网民手机应用分析
　　5）2013年中国网民信息获取方式分析
　　（3）中国国民阅读习惯及需求特点分析
　　1）2025-2031年国民综合阅读率分析
　　2）2025-2031年国民数字阅读率分析
　　3）2025-2031年国民阅读消费特点分析
　　4）2025-2031年国民阅读消费需求分析
　　（4）中国文化消费需求规模与潜力分析
　　1）2025-2031年中国文化消费支出分析
　　2）中国文化消费特征与阅读消费体验
　　3）中国文化消费市场需求与潜力分析
　　（5）中国数字出版业国家政策规划分析
　　1.1.3 中国传统出版行业变革之际
　　（1）中国传统出版行业数字化的必然趋势
　　（2）传统出版社向数字出版转型的制约因素
　　1）转型过程中的出版管理体制问题
　　2）转型过程中的出版运营机制问题
　　3）转型过程中的领导管理体制问题
　　4）转型过程中的产业集中度问题
　　5）转型过程中的运营模式的问题
　　6）转型过程中的版权保护和利用问题
　　（3）中国数字出版业的摧枯拉朽之势
　　（4）数字出版的颠覆力量与时间窗口
　　1.2 中国数字出版行业价值链上的密码
　　1.2.1 传统出版业价值链结构分析
　　（1）传统出版业价值链结构特征
　　1）出版物的创作和编辑环节
　　2）出版物的印刷环节
　　3）出版物的发行环节
　　4）出版物的销售环节
　　（2）传统出版业转型阶段价值链结构特征
　　1.2.2 数字出版行业价值链解构
　　（1）中国数字出版产业链关系统揽
　　（2）数字出版的内容提供商分析
　　1）价值链主体分析
　　2）主要代表性企业分析
　　3）收入来源分析
　　（3）数字出版的平台服务商分析
　　1）价值链主体分析
　　2）主要代表性企业分析
　　3）收入来源分析
　　（4）数字出版的网络运营商分析
　　1）价值链主体分析
　　2）主要代表性企业分析
　　3）收入来源分析
　　（5）数字出版的硬件生产商分析
　　1）价值链主体分析
　　2）主要代表性企业分析
　　3）收入来源分析
　　（6）数字出版的数字发行商分析
　　1）价值链主体分析
　　2）主要代表性企业分析
　　3）收入来源分析
　　1.2.3 数字出版行业价值链存在的问题
　　（1）价值链分成模式存在缺陷
　　（2）价值链各环节主体的博弈
　　1.2.4 数字出版业进一步发展的瓶颈性难题
　　（1）内容资源积累的不足
　　（2）缺乏明确细化的目标
　　（3）地方政府统筹的盲目化
　　（4）数字出版行业的标准化问题
　　（5）配套设施和制度建设的不完善
　　（6）增长极的快速扩散和同质化现象严重
　　1.3 中国数字出版行业的市场培育与拓展策略
　　1.3.1 中国数字出版行业业态与关键赢利点分析
　　（1）数字出版行业主要业务特征分析
　　（2）数字出版行业关键业务价值分析
　　（3）数字出版行业关键业务赢利点分析
　　1.3.2 数字图书出版市场规模与开拓策略分析
　　（1）数字图书出版市场规模与增长趋势预测
　　1）数字图书出版市场整体规模分析
　　1、数字图书出版市场营收规模分析
　　2、数字图书出版市场增加值分析
　　3、数字图书出版市场总产出分析
　　4、数字图书出版市场利润总额分析
　　2）数字图书出版市场用户规模分析
　　3）数字图书出版细分市场品种份额分析
　　4）数字图书出版细分市场集中度分析
　　（2）教育类数字图书出版市场需求规模预测
　　（3）少儿类数字图书出版市场需求规模预测
　　（4）社科类数字图书出版市场需求规模预测
　　（5）科技类数字图书出版市场需求规模预测
　　（6）数字图书城出版市场投资机遇与开拓策略
　　1.3.3 数字期刊出版市场规模与开拓策略分析
　　（1）数字期刊出版市场规模与增长趋势预测
　　1）数字期刊出版市场销售规模分析与预测
　　2）学术类数字期刊出版市场需求规模预测
　　3）大众类数字期刊出版市场需求规模预测
　　（2）数字期刊出版市场主要竞争格局分析
　　（3）数字期刊出版市场主流经营模式分析
　　（4）数字期刊出版市场投资机遇与开拓策略
　　1.3.4 数字报纸出版市场规模与开拓策略分析
　　（1）数字报纸出版市场规模与增长趋势预测
　　（2）数字报纸出版市场主要竞争格局分析
　　（3）数字报纸出版市场主流经营模式分析
　　（4）数字报纸出版市场投资机遇与开拓策略
　　1.3.5 电子阅读器市场规模与开拓策略分析
　　（1）电子阅读器市场规模与增长趋势预测
　　1）电子阅读器市场销售规模分析
　　2）电子阅读器市场销售利润分析
　　3）电子阅读器市场需求规模预测
　　（2）电子阅读器市场主要产品定价策略
　　（3）电子阅读器市场主要竞争格局分析
　　（4）电子阅读器市场主流经营模式分析
　　（5）电子阅读器市场投资机遇与开拓策略
　　1.3.6 手机出版市场规模与开拓策略分析
　　（1）手机出版市场特点与用户行为分析
　　（2）手机出版市场规模分析与增长预测
　　（3）手机出版市场主要竞争格局分析
　　（4）手机出版市场主流经营模式分析
　　（5）手机出版市场投资机遇与开拓策略
　　1.3.7 游戏出版市场规模与开拓策略分析
　　（1）游戏出版市场规模与增长趋势预测
　　1）游戏出版市场销售规模分析
　　2）游戏出版市场销售利润分析
　　3）游戏出版市场需求规模预测
　　（2）游戏出版市场主要竞争格局分析
　　（3）游戏出版市场主流开发模式分析
　　（4）游戏出版市场投资机遇与开拓策略
　　1.3.8 互联网广告市场规模与开拓策略分析
　　（1）互联网广告市场规模与增长趋势预测
　　1）互联网广告市场销售规模分析
　　2）互联网广告市场销售利润分析
　　3）互联网广告市场需求规模预测
　　（2）互联网广告市场主要产品定价策略
　　（3）互联网广告市场主要竞争格局分析
　　（4）互联网广告市场主流经营模式分析
　　（5）互联网广告市场投资机遇与开拓策略
　　1.3.9 中国数字出版行业的用户体验策略分析
　　（1）打破路径依赖 重视用户体验
　　（2）数字出版业的阅读体验分析
　　1.4 中国数字出版行业发展机遇在哪里
　　1.4.1 融合时代数字出版业的新商业版图
　　（1）产业融合下数字出版的整体局势
　　（2）中国数字出版行业发展趋势预测
　　1.4.2 产业新增长点之手机阅读市场
　　（1）手机阅读市场兴起背景分析
　　（2）手机阅读市场需求特点分析
　　（3）手机阅读市场需求规模分析
　　（4）手机阅读市场未来增长趋势
　　1.4.3 产业新增长点之数字教育出版市场
　　（1）手机阅读市场兴起背景分析
　　（2）手机阅读市场需求特点分析
　　（3）手机阅读市场需求规模分析
　　（4）手机阅读市场盈利模式分析
　　（5）手机阅读市场未来增长趋势
　　1.4.4 产业新增长点之平板阅读市场
　　（1）手机阅读市场兴起背景分析
　　（2）手机阅读市场需求特点分析
　　（3）手机阅读市场需求规模分析
　　（4）手机阅读市场盈利模式分析
　　（5）手机阅读市场未来增长趋势
　　1.4.5 产业新增长点之电视阅读市场
　　（1）手机阅读市场兴起背景分析
　　（2）手机阅读市场需求特点分析
　　（3）手机阅读市场需求规模分析
　　（4）手机阅读市场盈利模式分析
　　（5）手机阅读市场未来增长趋势
　　1.4.6 产业新增长点之有声读物市场
　　（1）手机阅读市场兴起背景分析
　　（2）手机阅读市场需求特点分析
　　（3）手机阅读市场需求规模分析
　　（4）手机阅读市场盈利模式分析
　　（5）手机阅读市场未来增长趋势
　　1.4.7 产业新增长点之农村数字阅读市场
　　（1）手机阅读市场兴起背景分析
　　（2）手机阅读市场需求特点分析
　　（3）手机阅读市场需求规模分析
　　（4）手机阅读市场盈利模式分析
　　（5）手机阅读市场未来增长趋势
　　1.4.8 产业新增长点之儿童数字阅读市场
　　（1）手机阅读市场兴起背景分析
　　（2）手机阅读市场需求特点分析
　　（3）手机阅读市场需求规模分析
　　（4）手机阅读市场盈利模式分析
　　（5）手机阅读市场未来增长趋势
　　1.5 中国数字出版行业商业模式如何设计
　　1.5.1 数字出版业商业模式模型设计流程
　　（1）数字出版商业模式模型阐释
　　（2）怎么做数字出版行业的客户细分
　　（3）客户价值主张的确定与细化
　　（4）数字出版行业渠道通路模型
　　（5）数字出版行业关键流程设计
　　（6）数字出版行业核心资源设计
　　（7）数字出版行业关键业务设计
　　（8）数字出版行业内容引入模型
　　（9）数字出版行业内容风险管理
　　（10）数字出版行业版权管理模型
　　（11）数字出版行业成本结构模型
　　（12）数字出版行业盈利模式设计
　　1）数字出版与传统出版盈利模式比较
　　2）数字出版行业盈利模式结构分析
　　3）数字出版行业主要产品盈利模式
　　1、电子杂志盈利模式
　　2、手机报纸的盈利模式
　　3、视频网站盈利模式
　　4、学术期刊数据库盈利模式
　　5、网络教育e-learning 盈利模式
　　4）数字出版盈利模式的三重导向
　　1、“关注读者”的盈利模式导向
　　2、“差异竞争”的盈利模式导向
　　3、“关系资本”的盈利模式导向
　　（13）数字出版行业融资并购模型
　　（14）数字出版行业互动营销模型
　　（15）数字出版行业品牌管理模型
　　1.5.2 数字出版行业创新体系构建及案例分析
　　（1）数字出版行业创新体系构建
　　1）数字出版产业创新要素
　　2）数字出版产业链及创新主体分析
　　3）数字出版创新类型分析
　　4）数字出版创新体系模型构建
　　（2）数字出版创新模式及特征研究
　　1）数字出版创新模式概述
　　2）基于不同创新主体的几种创新模式
　　3）数字出版产业创新特征分析
　　（3）开放式数字出版创新模式构想
　　1）数字出版内容平台将成为重要形态
　　2）数字出版产业链各方呈竞合混搭
　　3）数字出版版权保护与资源共享互为补充
　　（4）数字出版行业创新案例分析
　　1）出版内容提供商为主体的创新——商务印书馆
　　2）数字内容集成商为主体的创新——清华同方知网
　　3）产品版权运营商为主体的创新——中文在线
　　4）数字出版终端设备提供商为主体的——汉王科技
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