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二、内容简介
　　会展行业正经历数字化转型，线上线下融合（O2O）模式成为新常态，利用虚拟现实、增强现实等技术增强参展体验，拓宽了传统会展的时空边界。内容上更加专业化、国际化，注重行业交流和知识分享，同时，绿色会展理念的提出，强调可持续性和环保材料的使用，体现了行业对社会责任的担当。
　　会展业未来将深化数字化战略，利用大数据、人工智能优化会展策划、管理和服务，实现个性化推荐和精准营销。虚拟会展平台将更加成熟，提供沉浸式体验，同时，混合会展模式将成为主流，平衡线上便捷与线下互动的优势。可持续发展将贯穿会展的各个方面，从绿色搭建到碳中和活动，推动整个行业向低碳、环保方向演进。

第1章 中国会展行业发展背景
　　第一节 会展行业发展综述
　　　　一、会展与会展经济
　　　　　　1、会展的定义
　　　　　　2、会展经济的定义
　　　　二、会展经济对城市发展的影响
　　　　　　1、会展业对交通、通讯业的带动效应
　　　　　　2、会展业对旅游业的带动效应
　　　　　　3、会展业对零售业的带动效应
　　　　　　4、会展业对酒店业的带动效应
　　　　三、会展行业在国民经济中的地位
　　第二节 会展行业发展环境分析
　　　　一、宏观经济环境分析
　　　　　　1、国际宏观经济环境分析
　　　　　　2、国内宏观经济环境分析
　　　　二、监管体制和主要法律法规
　　　　　　1、行业监管体制
　　　　　　2、行业主要法律法规
　　　　　　3、行业政策规制的特征和趋势

第2章 中国会展行业发展分析
　　第一节 中国会展行业发展状况
　　　　一、会展行业规模分析
　　　　　　1、展览场馆规模
　　　　　　2、展会数量规模
　　　　二、展会分布情况
　　　　　　1、展会时间分布
　　　　　　2、展会行业分布
　　　　　　3、展期特征分布
　　　　三、流动展会分析
　　第二节 中国会展行业竞争分析
　　　　一、世界会展巨头在华竞争分析
　　　　　　1、英国励展博览集团
　　　　　　2、亚洲博闻有限公司
　　　　　　3、德国法兰克福展览公司
　　　　　　4、德国科隆展览公司
　　　　　　5、德国汉诺威展览公司
　　　　二、中国会展行业竞争分析
　　　　　　1、会展行业竞争现状分析
　　　　　　2、会展行业SWOT分析
　　　　　　3、会展行业资源整合趋势
　　第三节 中国会展行业回顾与展望
　　　　一、会展行业发展特征
　　　　二、会展行业市场运行特征
　　　　三、2025年会展行业发展前景展望
　　　　四、会展行业发展趋势

第3章 中国重点会展项目发展分析
　　第一节 广交会
　　　　一、历届广交会举办规模
　　　　二、历届广交会成交额
　　　　三、历届广交会营业收入
　　　　四、广交会经济效应分析
　　第二节 高交会
　　　　一、历届高交会举办规模
　　　　二、历届高交会成交额
　　　　三、历届高交会营业收入
　　　　四、高交会经济效应分析
　　第三节 华交会
　　　　一、历届华交会举办规模
　　　　二、历届华交会成交额
　　　　三、历届华交会营业收入
　　　　四、华交会经济效应分析
　　第四节 西博会
　　　　一、历届西博会举办规模
　　　　二、历届西博会成交额
　　　　三、历届西博会营业收入
　　　　四、西博会经济效应分析
　　第五节 世博会
　　　　一、上海世博会举办规模
　　　　二、上海世博会影响分析
　　　　　　1、世博会对中国地位的影响分析
　　　　　　2、世博会对中国经济的影响分析
　　　　　　3、世博会对中国文化的影响分析
　　　　　　4、世博会对中国会展行业的影响分析

第4章 中国会展行业专题研究
　　第一节 会展旅游发展专题
　　　　一、会展旅游的概念
　　　　二、会展业与旅游业对接基础
　　　　三、国内会展业与旅游业对接现状
　　　　四、会展业与旅游业对接策略
　　　　　　1、角色定位
　　　　　　2、管理体制
　　　　　　3、整体营销 配套服务
　　　　　　4、客源预测
　　　　　　5、场馆后续利用
　　　　五、会展业与旅游业融合发展前景展望
　　第二节 会展人才培养专题
　　　　一、中外会展业人才供求特点比较
　　　　　　1、国际会展业人才供求特点
　　　　　　2、中国会展业人才供求特点
　　　　二、会展人才需求分析
　　　　　　1、会展人才需求单位分析
　　　　　　2、会展人才职业前景分析
　　　　　　3、会展人才缺口分析
　　　　三、会展人才培养
　　　　　　1、会展人才培养的层次及重心
　　　　　　2、会展教育的现状分析
　　　　　　3、会展人才的培养路径
　　第三节 会展知识产权专题
　　　　一、国内展会组展商
　　　　二、外国展会组织者
　　　　三、会展项目交易者
　　　　四、出国展览组展商
　　　　五、国内展会参展商
　　　　六、展台设计搭建商
　　　　七、展具专利持有者
　　　　八、国家主管部门
　　　　九、会展行业协会
　　第四节 会展企业发展战略专题
　　　　一、影响会展行业战略选择因素分析
　　　　　　1、产业影响因素分析
　　　　　　2、市场影响因素分析
　　　　　　3、软硬件设施影响因素分析
　　　　二、不同发展阶段会展企业战略选择
　　　　　　1、创建期会展企业战略选择
　　　　　　2、成长期会展企业战略选择
　　　　　　3、成熟期会展企业战略选择
　　　　　　4、衰退期会展企业战略选择
　　　　三、不同竞争位次会展企业战略选择
　　　　　　1、市场主导型企业战略选择
　　　　　　2、市场挑战型企业战略选择
　　　　　　3、市场跟随型企业战略选择
　　　　　　4、市场补缺型企业战略选择
　　　　四、不同地域会展企业战略选择
　　　　　　1、环渤海会展经济带企业战略选择
　　　　　　2、长三角会展经济带企业战略选择
　　　　　　3、珠三角会展经济带企业战略选择
　　　　　　4、东北会展经济带企业战略选择
　　　　　　5、中西部会展经济带企业战略选择

第5章 2025-2031年中国会展发展趋势分析
　　第一节 2025-2031年中国会展产业前景展望
　　　　一、2025年中国会展发展形势分析
　　　　二、发展会展产业的机遇及趋势
　　　　三、未来10年中国会展产业发展规划
　　　　四、2025-2031年中国会展产量预测
　　第二节 2025-2031年会展产业发展趋势探讨
　　　　一、2025-2031年会展产业前景展望
　　　　二、2025-2031年会展产业发展目标

第6章 专家观点与研究结论
　　第一节 [^中^智^林^]济研：报告主要研究结论
　　图表 1：2020-2025年中国GDP增长速度（单位：百万元，%）
　　图表 2：2020-2025年中国居民消费者价格指数同比增长情况（单位：%）
　　图表 3：2020-2025年中国规模以上工业增加值增速（单位：%）
　　图表 4：全国固定资产投资（不含农户）同比增速（单位：%）
　　图表 5：2020-2025年中国社会消费品零售总额同比增速（单位：%）
　　图表 6：2020-2025年中国货物进出口总额（单位：亿美元）
　　图表 7：2020-2025年中国广义货币（平方米）增长速度（单位：%）
　　图表 8：我国会展场馆区域分布情况（单位：个，万平方米）
　　图表 9：展会数量月度分布（单位：个）
　　图表 10：展会行业数量分布情况（单位：个）
　　图表 11：展会按举办时长分类的数量分布（单位：个）
　　图表 12：展会按举办时长分布图（单位：%）
　　图表 13：度部分流动展会数量分布（单位：个）
　　图表 14：历届广交会成交额统计（单位：百万美元，%）
　　图表 15：历届华交会规模分析（单位：M2，个，家，人）
　　图表 16：历届华交会成交额分析（单位：亿美元，%）
　　图表 17：历届西博会成交投资总额（单位：亿元）
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