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二、内容简介
　　投资促进机构在全球范围内扮演着重要的角色，负责吸引外资、促进本地企业发展以及推动地区经济增长。近年来，随着全球经济一体化的加速，各国和地区纷纷设立专门的投资促进机构来优化营商环境，提供一站式服务，简化审批流程，帮助企业更快地进入市场。此外，数字化转型也成为这些机构提升服务质量和效率的重要手段。
　　未来，投资促进机构的发展将更加注重数字化服务和国际化合作。一方面，通过构建智能化服务平台，提供在线咨询服务、虚拟展览等功能，以吸引更多的投资者。另一方面，随着国际贸易规则的变化和全球价值链的重构，投资促进机构将加强国际合作，共同应对跨国投资中的挑战，为投资者创造更加稳定和可预期的市场环境。
　　《2025-2031年中国投资促进机构行业现状深度调研与发展趋势报告》基于国家统计局及相关行业协会的详实数据，结合国内外投资促进机构行业研究资料及深入市场调研，系统分析了投资促进机构行业的市场规模、市场需求及产业链现状。报告重点探讨了投资促进机构行业整体运行情况及细分领域特点，科学预测了投资促进机构市场前景与发展趋势，揭示了投资促进机构行业机遇与潜在风险。
　　市场调研网发布的《2025-2031年中国投资促进机构行业现状深度调研与发展趋势报告》数据全面、图表直观，为企业洞察投资机会、调整经营策略提供了有力支持，同时为战略投资者、研究机构及政府部门提供了准确的市场情报与决策参考，是把握行业动向、优化战略定位的专业性报告。

第一章 投资促进机构研究背景
　　1.1 投资促进相关概念界定
　　　　1.1.1 投资促进定义及特点
　　　　1.1.2 投资促进分类
　　　　1.1.3 投资促进与招商引资的比较
　　　　（1）二者联系
　　　　（2）二者区别
　　1.2 投资促进机构定义及其核心功能
　　　　1.2.1 投资促进机构定义
　　　　1.2.2 投资促进机构核心功能
　　1.3 国内外投资促进机构组织模式
　　　　1.3.1 国外投资促进机构的组织模式
　　　　（1）政府型
　　　　1）模式分析
　　　　2）典型案例
　　　　（2）准政府型
　　　　1）模式分析
　　　　2）典型案例
　　　　（3）私营型
　　　　1）模式分析
　　　　2）典型案例
　　　　（4）三种模式的比较
　　　　（5）组织模式发展的新趋势
　　　　1）功能外包模式
　　　　2）借调模式
　　　　1.3.2 国内投资促进机构的组织模式
　　　　（1）组织模式类型
　　　　（2）组织模式特点
　　　　1）全国范围的投资促进体系基本形成
　　　　2）地方上的投资促进机构仍存在机制混乱、分工不明确的现象
　　　　3）准政府型组织模式中私营部门参与度不高
　　1.4 国内外投资促进机构设置情况
　　　　1.4.1 国外投资促进机构的设置情况
　　　　（1）组建规模分析
　　　　（2）机构的职能分析
　　　　（3）资金来源构成分析
　　　　1.4.2 国内投资促进机构的设置情况
　　　　（1）多层次投资促进体系
　　　　（2）投资促进机构设置现状
　　　　1）国家级层次
　　　　2）省际层次
　　　　3）市县级层次

第二章 投资促进现状及趋势分析
　　2.1 吸收外资现状与趋势分析
　　　　2.1.1 吸收外资现状分析
　　　　（1）实际使用外资金额
　　　　（2）对华投资前十位国家/地区
　　　　（3）外商直接投资情况
　　　　（4）外商投资企业进出口情况
　　　　1）规模分析
　　　　2）特点剖析
　　　　2.1.2 吸收外资发展趋势
　　　　（1）进入调整期，结构趋于优化
　　　　1）行业结构优化
　　　　2）地区结构优化
　　　　（2）外资对中国仍充满信心
　　2.2 对外投资现状与趋势分析
　　　　2.2.1 对外直接投资现状分析
　　　　（1）对外直接投资流量情况
　　　　（2）对外直接投资存量情况
　　　　（3）对外直接投资的特点
　　　　2.2.2 对外投资发展趋势分析
　　　　（1）投资区域分布趋势
　　　　（2）投资行业分布趋势
　　2.3 国内投资现状与趋势分析
　　　　2.3.1 全社会固定资产投资现状
　　　　2.3.2 国内投资发展趋势分析
　　　　（1）2018年全社会固定资产投资分析
　　　　（2）未来10年固定资产投资内投资增长放缓，但资本深化继续
　　2.4 国内投资促进主要载体发展分析
　　　　2.4.1 国家级经济技术开发区经营情况
　　　　（1）主要经济指标保持两位数增长
　　　　（2）东、中、西部均衡发展
　　　　（3）高新技术产品进出口均保持增长
　　　　（4）外资利用建设、内资增加
　　　　2.4.2 产业园区招商引资情况
　　　　（1）整体概况分析
　　　　（2）典型产业园区招商引资案例分析——天津经济技术开发区

第三章 投资促进机构业务运作情况
　　3.1 投资促进机构发展概况
　　　　3.1.1 投资促进机构总体情况
　　　　（1）机构数量
　　　　（2）成立时间
　　　　（3）主管部门及单位性质
　　　　1）主管部门
　　　　2）单位性质
　　　　3.1.2 投资促进机构组织和规模情况
　　　　（1）职员数量
　　　　（2）工资标准
　　　　（3）办公地的权属
　　　　（4）现代办公技术和设备的运用
　　　　（5）办事处的设置
　　　　3.1.3 投资促进机构工作开展情况
　　　　（1）经费来源
　　　　（2）工作方式
　　　　（3）业务所涉及的重点行业
　　　　（4）职能定位与已开展的工作
　　3.2 投资促进方式与途径
　　　　3.2.1 投资促进的传统做法
　　　　（1）形象塑造方法
　　　　（2）引进投资方法
　　　　（3）投资服务方法
　　　　3.2.2 投资促进方式的创新
　　　　（1）网上方式
　　　　（2）其他创新方式
　　3.3 投资促进的基本流程
　　　　3.3.1 投资促进典型流程
　　　　（1）投资促进参与者职能分析
　　　　（2）投资促进典型流程分析
　　　　3.3.2 麦肯锡投资促进五步法
　　　　（1）基本思路
　　　　（2）流程分析

第四章 投资促进重点产业及项目选择策略
　　4.1 主导产业选择策略
　　　　4.1.1 区域主导产业的选择方法
　　　　（1）主导产业的概念
　　　　1）定义
　　　　2）特征
　　　　（2）主导产业选择原则
　　　　（3）主导产业选择的指标体系
　　　　4.1.2 基于主导产业的投资促进战略
　　　　（1）明确投资重点，科学规划
　　　　（2）顺应产业发展趋势，合理布局
　　　　（3）合理引导投资方向，优化结构
　　　　（4）完善相关政策和服务，重点扶持
　　　　4.1.3 西安市主导产业与投资促进互动案例
　　4.2 优势产业选择策略
　　　　4.2.1 优势产业的概念
　　　　4.2.2 优势产业与主导产业区分
　　　　4.2.3 优势产业选择的方法
　　　　4.2.4 优势产业选择的误区
　　4.3 重点项目遴选及包装策略
　　　　4.3.1 重点项目的内涵
　　　　4.3.2 重点项目的遴选策略
　　　　（1）前提性评价
　　　　（2）综合性评价
　　　　4.3.3 重点项目的包装策略
　　　　（1）项目包装流程
　　　　（2）项目材料编写

第五章 投资促进工作成功的关键步骤
　　5.1 树立投资营销理念
　　　　5.1.1 投资营销理念的提出
　　　　（1）提出的背景
　　　　（2）理论根源
　　　　（3）特点
　　　　5.1.2 树立投资营销理念的方法
　　　　（1）目标营销
　　　　1）基本内容
　　　　2）亚洲国家目标营销流程
　　　　3）典型案例--爱尔兰
　　　　（2）产品的整体概念
　　　　1）投资项目的整体概念
　　　　2）投资地区的整体概念
　　　　3）典型案例--天津经济技术开发区
　　　　（3）IT&4P策略
　　5.2 做好投资环境营销
　　　　5.2.1 准确定位
　　　　（1）操作方法
　　　　（2）典型案例
　　　　5.2.2 树立品牌
　　　　（1）操作方法
　　　　（2）典型案例
　　　　5.2.3 加强营销
　　　　（1）操作方法
　　　　（2）典型案例
　　　　5.2.4 抓好项目
　　　　（1）操作方法
　　　　（2）典型案例
　　5.3 重视投资促进服务
　　　　5.3.1 投资服务重要性
　　　　5.3.2 投资服务新解
　　　　（1）投资前期服务
　　　　1）主要内容
　　　　2）关键内容——现场参观访问
　　　　（2）投资中期服务
　　　　1）主要内容
　　　　2）关键内容——便捷与速度
　　　　（3）投资后期服务
　　　　1）主要内容
　　　　2）关键内容——前瞻性
　　　　5.3.3 建立新型投资服务模式
　　　　（1）“全方位”服务
　　　　（2）“整过程”服务
　　　　5.3.4 建立有效的投资服务评价机制
　　　　（1）重要性
　　　　（2）国际典型经验借鉴——牙买加

第六章 投资促进机构发展趋势
　　6.1 投资促进经济环境的变化
　　　　6.1.1 国际经济环境的变化
　　　　（1）世界经济的缓慢复苏
　　　　（2）世界经济增长模式的调整
　　　　（3）全球产业调整转移出现新变化
　　　　（4）国际贸易投资将再趋活跃
　　　　（5）气候变化和能源资源问题更加突出
　　　　（6）新兴经济体地位进一步提升
　　　　（7）国际货币体系孕育新变化
　　　　6.1.2 国内经济环境的变化
　　　　（1）要素供给增长速度放慢但供给质量有所提高
　　　　（2）要素禀赋关系与成本上升将改变原有的比较优势
　　　　（3）资源、环境压力更大
　　6.2 投资促进政策环境的变化
　　（1）新目录修订的背景和意义
　　1）背景
　　2）意义
　　（2）新目录调整的内容
　　1）进一步扩大对外开放。
　　2）促进制造业改造提升
　　3）培育战略性新兴产业
　　4）促进服务业发展。
　　5）促进区域协调发展
　　（3）新目录的影响
　　1）加强与国内政策法规衔接
　　2）促进产业结构优化升级
　　3）严格履行入世承诺
　　　　6.2.2 对外投资国别产业指引
　　　　（1）指引的主要内容
　　　　（2）指引发挥的作用
　　　　1）引导作用
　　　　2）参考作用
　　　　3）服务作用
　　　　6.2.3 国家“十五五”规划关于投资促进的内容解读
　　　　（1）调整优化投资结构
　　　　（2）优化对外贸易结构
　　　　（3）提高利用外资水平
　　　　（4）加快实施“走出去”战略
　　　　（5）积极参与全球经济治理和区域合作
　　6.3 投资促进存在的主要问题
　　　　6.3.1 缺乏科学的理论指导和统一规划
　　　　6.3.2 观念落后缺乏创新
　　　　6.3.3 机构设置不合理
　　　　6.3.4 体制不统一
　　　　6.3.5 职能定位不清
　　6.4 投资促进机构发展趋势
　　　　6.4.1 机构重组整合与分立并存
　　　　6.4.2 机构名称及职能定位趋于规范
　　　　6.4.3 “引进来”与“走出去”并重
　　　　6.4.4 投资促进有效性成为投资促进机构工作的重点

第七章 投资促进机构个案分析
　　7.1 商务部投资促进事务局
　　　　7.1.1 机构简介
　　　　7.1.2 机构的组织框架
　　　　7.1.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.1.4 机构投资促进活动
　　　　7.1.5 机构网站建设情况
　　　　7.1.6 机构发展动态
　　7.2 中国国际投资促进会
　　　　7.2.1 机构简介
　　　　7.2.2 机构的组织框架
　　　　7.2.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.2.4 机构投资促进活动
　　　　7.2.5 机构网站建设情况
　　　　7.2.6 机构工作成绩及发展经验
　　　　7.2.7 机构发展动态
　　7.3 北京市投资促进局
　　　　7.3.1 机构简介
　　　　7.3.2 机构的组织框架
　　　　7.3.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.3.4 机构投资促进活动
　　　　7.3.5 投资促进重点行业及区域
　　　　7.3.6 机构网站建设情况
　　　　7.3.7 机构工作成绩及发展经验
　　　　7.3.8 机构发展动态
　　7.4 上海市外国投资促进中心
　　　　7.4.1 机构简介
　　　　7.4.2 机构的组织框架
　　　　7.4.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.4.4 机构投资促进活动
　　　　7.4.5 投资促进重点行业及区域
　　　　7.4.6 机构网站建设情况
　　　　7.4.7 机构发展动态
　　7.5 重庆市外商投资促进服务中心
　　　　7.5.1 机构简介
　　　　7.5.2 机构的组织框架
　　　　7.5.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.5.4 机构投资促进活动
　　　　7.5.5 投资促进重点行业及区域
　　　　7.5.6 机构网站建设情况
　　　　7.5.7 机构工作成绩及发展经验
　　7.6 浙江省国际投资促进中心
　　　　7.6.1 机构简介
　　　　7.6.2 机构的组织框架
　　　　7.6.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.6.4 机构投资促进活动
　　　　7.6.5 投资促进重点行业及区域
　　　　7.6.6 机构网站建设情况
　　　　7.6.7 机构发展动态
　　7.7 广东省投资促进局
　　　　7.7.1 机构简介
　　　　7.7.2 机构的组织框架
　　　　7.7.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.7.4 投资促进重点行业及区域
　　　　7.7.5 机构网站建设情况
　　　　7.7.6 机构发展动态
　　7.8 广州市国际投资促进中心
　　　　7.8.1 机构简介
　　　　7.8.2 机构的组织框架
　　　　7.8.3 投资促进重点行业及区域
　　　　7.8.4 机构网站建设情况
　　　　7.8.5 机构工作成绩及发展经验
　　　　7.8.6 机构发展动态
　　7.9 深圳市国际投资促进会
　　　　7.9.1 机构简介
　　　　7.9.2 机构的组织框架
　　　　7.9.3 机构投资促进产品及服务
　　　　7.9.4 投资促进重点行业及区域
　　　　7.9.5 机构网站建设情况
　　　　7.9.6 机构工作成绩及发展经验
　　　　7.9.7 机构发展动态
　　7.10 安徽省外商投资促进中心
　　　　7.10.1 机构简介
　　　　7.10.2 机构投资促进产品及服务
　　　　7.10.3 投资促进重点行业及区域
　　　　7.10.4 机构网站建设情况
　　　　7.10.5 机构发展动态
　　7.11 福建省外商投资服务中心
　　　　7.11.1 机构简介
　　　　7.11.2 机构投资促进产品及服务
　　　　7.11.3 机构投资促进活动
　　　　7.11.4 投资促进重点行业及区域
　　　　7.11.5 机构网站建设情况
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