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二、内容简介
　　会展行业正经历数字化转型，线上线下融合（OMO）模式逐渐成熟，特别是在全球疫情背景下，虚拟展会、直播、云展览等新型展示形式迅速兴起。会展内容与形式不断创新，更加注重互动体验与观众参与度，同时，会展主题的专业化、细分化趋势明显，以精准对接行业需求。
　　未来会展业将深度融合高新技术，如VR/AR、AI技术的应用，创造更加沉浸式的观展体验，同时利用大数据分析优化会展组织与服务，实现精准营销与个性化推荐。可持续发展成为会展业的重要议题，绿色会展、零碳会展的实践将得到推广。此外，会展的全球化与区域化并行发展，跨国合作与地方特色展会将更加活跃，构建开放包容的全球会展生态。
　　《2025-2031年中国会展行业研究分析及发展趋势预测报告》基于多年行业研究积累，结合会展市场发展现状，依托行业权威数据资源和长期市场监测数据库，对会展市场规模、技术现状及未来方向进行了全面分析。报告梳理了会展行业竞争格局，重点评估了主要企业的市场表现及品牌影响力，并通过SWOT分析揭示了会展行业机遇与潜在风险。同时，报告对会展市场前景和发展趋势进行了科学预测，为投资者提供了投资价值判断和策略建议，助力把握会展行业的增长潜力与市场机会。

第一章 中国会展行业发展背景
　　第一节 会展行业发展综述
　　　　一、会展与会展经济
　　　　　　（一）会展的定义
　　　　　　（二）会展经济的定义
　　　　二、会展经济对城市发展的影响
　　　　　　（一）会展业对交通、通讯业的带动效应
　　　　　　（二）会展业对旅游业的带动效应
　　　　　　（三）会展业对零售业的带动效应
　　　　　　（四）会展业对酒店业的带动效应
　　　　三、会展行业在国民经济中的地位
　　第二节 会展行业发展环境分析
　　　　一、宏观经济环境分析
　　　　　　（一）国际宏观经济环境分析
　　　　　　（二）国内宏观经济环境分析
　　　　二、监管体制和主要法律法规
　　　　　　（一）行业监管体制
　　　　　　（二）行业主要法律法规
　　　　　　（三）行业政策规制的特征和趋势

第二章 中国会展行业发展分析
　　第一节 中国会展行业发展状况
　　　　一、会展行业规模分析
　　　　　　（一）展览场馆规模
　　　　　　（二）展会数量规模
　　　　二、展会分布情况
　　　　　　（一）展会时间分布
　　　　　　（二）展会行业分布
　　　　　　（三）展期特征分布
　　　　三、流动展会分析
　　第二节 中国会展行业回顾与展望
　　　　一、会展行业发展特征
　　　　二、会展行业市场运行特征
　　　　三、2025年会展行业发展前景展望
　　　　四、会展行业发展趋势

第三章 中国会展行业展会服务分析
　　第一节 展会服务体系分析
　　　　一、展会服务体系的基本构成
　　　　　　（一）展前服务
　　　　　　（二）展中服务
　　　　　　（三）展后服务
　　　　二、现阶段展会服务体系存在的问题
　　　　三、建立健全展会服务体系的对策
　　　　　　（一）建立适合中国国情的理论指导体系
　　　　　　（二）建立促进展会服务体系发展的有效机制
　　　　　　（三）建立展会服务体系的评估标准和监督能力
　　第二节 基于体验经济的会展服务策略
　　　　一、体验经济的内涵及其与会展服务的相关性
　　　　　　（一）体验经济的内涵
　　　　　　（二）体验经济与会展服务的关系
　　　　二、体验式会展服务特征分析
　　　　　　（一）体验性
　　　　　　（二）差异性
　　　　　　（三）参与性
　　　　三、基于体验经济的会展服务策略
　　　　　　（一）全程服务
　　　　　　（二）细节服务
　　　　　　（三）食宿服务
　　第三节 会展服务营销理论研究
　　　　一、会展服务质量理论
　　　　二、会展服务失败与服务补救
　　　　三、会展顾客容忍区分析
　　第四节 品牌展会打造
　　　　一、品牌展会概述
　　　　　　（一）品牌展会的概念和评价标准
　　　　　　（二）品牌展会的特征
　　　　　　（三）打造品牌展会的意义
　　　　二、品牌展会打造的关键步骤
　　　　　　（一）科学的展会品牌定位
　　　　　　（二）优秀的展会策划方案
　　　　　　（三）成功的展会品牌营销
　　　　三、品牌展会的门槛
　　　　　　（一）权威协会和行业代表的大力支持
　　　　　　（二）代表行业的发展方向
　　　　　　（三）专业的展览服务
　　　　　　（四）获得“UFI”的资格认可
　　　　　　（五）长期规划，坚持品牌战略思维
　　　　四、品牌展会抢滩布局二线城市

第四章 中国会展行业展会服务领先企业经营分析
　　第一节 上海东浩国际服务贸易（集团）有限公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第二节 上海科技会展有限公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第三节 宁波国际展览有限公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第四节 大连北方国际展览股份有限公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第五节 上海浦东国际展览公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第六节 中博展览股份有限公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第七节 北京雅展展览服务有限公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第八节 京慕国际展览有限公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第九节 长城国际展览有限责任公司
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
　　第十节 中智林:－励展博览集团
　　（1）企业发展简况分析
　　（2）企业经营情况分析
　　（3）企业经营优劣势分析
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