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二、内容简介
　　《中国手机广告市场调研与行业前景预测报告（2015年版）》全面分析了手机广告行业的市场规模、需求和价格趋势，探讨了产业链结构及其发展变化。手机广告报告详尽阐述了行业现状，对未来手机广告市场前景和发展趋势进行了科学预测。同时，手机广告报告还深入剖析了细分市场的竞争格局，重点评估了行业领先企业的竞争实力、市场集中度及品牌影响力。手机广告报告以专业、科学的视角，为投资者揭示了手机广告行业的投资空间和方向，是投资者、研究机构及政府决策层了解行业发展趋势、制定相关策略的重要参考。

第一章 广告行业发展综述
　　1.1 广告行业概述
　　　　1.1.1 广告的定义
　　　　1.1.2 广告的分类
　　　　（1）根据传播媒介分类
　　　　（2）根据广告目的分类
　　　　（3）根据广告传播范围分类
　　　　（4）根据广告传播对象分类
　　　　1.1.3 广告的特点与本质
　　　　（1）广告的特点
　　　　（2）广告的本质
　　　　1.1.4 广告行业的地位及作用
　　　　（1）广告业在国民经济中的地位
　　　　（2）广告业对商业的影响
　　　　（3）广告业对消费者的影响
　　　　（4）广告业对大众传媒的影响
　　1.2 广告行业产业链分析
　　　　1.2.1 广告行业产业链结构分析
　　　　（1）广告产业链介绍
　　　　（2）广告产业链结构分析
　　　　1.2.2 广告行业产业链分析
　　　　（1）广告公司
　　　　（2）广告主
　　　　（3）媒体
　　1.3 报告研究单位与研究方法
　　　　1.3.1 研究单位介绍
　　　　1.3.2 研究方法概述

第二章 广告行业发展环境分析
　　2.1 行业管理规范
　　　　2.1.1 行业监管部门
　　　　2.1.2 行业相关法律
　　　　2.1.3 行业相关标准
　　2.2 经济环境分析
　　　　2.2.1 工业经济增长
　　　　2.2.2 社会消费品零售总额增长
　　2.3 消费环境分析
　　　　2.3.1 居民可支配收入
　　　　2.3.2 居民消费结构分析
　　　　2.3.3 居民消费信心分析

第三章 中国广告行业市场研究与机遇
　　3.1 中国广告行业市场分析
　　　　3.1.1 广告行业市场状况概述
　　　　（1）综合情况
　　　　（2）各媒体广告市场状况
　　　　（3）消费者媒体接触行为
　　　　3.1.2 广告行业市场规模分析
　　　　（1）广告业经营状况
　　　　（2）媒体广告经营情况
　　　　（3）广告公司经营情况
　　　　（4）省市广告经营情况
　　　　3.1.3 广告行业市场竞争分析
　　　　（1）专业广告公司与媒体企业间的竞争
　　　　（2）本土广告公司与跨国广告公司竞争
　　　　（3）广告公司区域市场之间的竞争分析
　　3.2 中国广告业的挑战与机遇
　　　　3.2.1 广告行业发展的挑战
　　　　（1）广告对受众传播效果趋于弱化
　　　　（2）广告在媒介盈利模式中地位下降
　　　　（3）网络弊端成广告安全传播的威胁
　　　　3.2.2 广告行业发展的机遇
　　　　（1）广告跨媒介转换实现更便捷
　　　　（2）广告传播效率大幅度提高
　　　　（3）广告商角色和盈利发生重大转变

第四章 手机广告市场发展状况与前景分析
　　4.1 手机广告发展概况
　　　　4.1.1 手机广告定义
　　　　4.1.2 手机广告分类
　　　　4.1.3 手机广告特点
　　　　4.1.4 手机广告发展环境
　　4.2 手机广告产业链分析
　　4.3 手机广告市场现状分析
　　　　4.3.1 手机广告市场规模
　　　　4.3.2 手机广告份额结构
　　　　4.3.3 手机广告计费模式
　　　　4.3.4 手机广告效果评估
　　4.4 手机广告细分市场分析
　　　　4.4.1 手机报刊广告市场分析
　　　　4.4.2 互动营销广告市场分析
　　　　4.4.3 手机网页广告市场分析
　　　　4.4.4 手机客户端广告市场分析
　　4.5 手机广告市场竞争格局分析
　　4.6 手机广告受众行为分析
　　　　4.6.1 用户对手机广告类型认知分析
　　　　4.6.2 用户对手机广告了解渠道分析
　　　　4.6.3 用户对手机广告选择偏好分析
　　4.7 手机广告市场问题及建议
　　　　4.7.1 手机广告市场存在的问题
　　　　4.7.2 手机广告市场发展建议

第五章 中⋅智林⋅－广告行业投资分析与前景预测
　　5.1 广告行业投资分析
　　　　5.1.1 广告行业进入壁垒分析
　　　　（1）资金壁垒
　　　　（2）人才壁垒
　　　　（3）品牌壁垒
　　　　5.1.2 广告行业经营模式分析
　　　　5.1.3 广告行业投资风险分析
　　　　（1）行业政策风险
　　　　（2）行业人才风险
　　　　（3）行业市场风险
　　　　5.1.4 广告行业投资并购分析
　　5.2 广告行业前景预测
　　　　5.2.1 广告行业发展趋势分析
　　　　（1）广告与营销一体化
　　　　（2）集团化与专业化发展
　　　　（3）本土与国际接轨
　　　　（4）媒体投放效果可测性要求提高
　　　　5.2.2 广告行业发展前景预测
　　5.3 投资建议
　　　　5.3.1 广告行业投资机会分析
　　　　5.3.2 广告行业投资建议
　　　　（1）投资方式建议
　　　　（2）投资方向建议
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